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本报讯 近日，大润发2.0重构店浙江
首店正式开业。据悉，经历4个月的时间，
7000多平方米的大润发高鑫广场店围绕顾
客到店和到家需求做了全面升级，令人耳
目一新。由2.2米降低为1.6米的轻矮型货
架，打破品类边界呈现视觉通透感，从消费
者需求出发，按照使用场景而做的陈列，让
人与商品的互动变得更有生活化气息。

进入超市，映入眼前的就是如今流行
的野营装备场景陈列，以及鲜花坊和各种
各样的观赏鱼，颇像一个微型海洋馆；宝可
梦主题休闲吧让这个空间充满萌趣，1元的
冰淇淋和蛋挞，9.9元的杨枝甘露、咖啡等
饮品都颇受顾客喜欢；手工现包的水饺、混
沌、炒面、凉皮等可以实现干饭自由；而陈
列了1000瓶红酒的弧形酒架成为了另一
个吸睛的打卡体验场景。

大润发2.0版本重构店，核心就是突破
单一的购物场景，转变成“购物、体验、服
务、社交”多元消费场景，把消费者重新拉
回线下。

更有互动感和生活化的体验场景升
级，让门店变得更有温度，也收获了用户的
认同感。据大润发提供的数据，开业首日
客流量同比去年提升70%，业绩同比提升
近2倍。生蚝、金枕榴莲、啤酒、牛肉、烤鸡
等是销量TOP10的商品。

据悉，2.0重构后的大润发宁波高鑫广
场店有2.5万款商品，淘汰了约5000款同质
化商品，并引入了全新的3000多款商品，
部分品类新品率高达25%。

“这家店周边有40多个社区，20~40岁
的客群占比约65%，有小龄儿童的家庭顾
客占比约35%，整体客群比较年轻。”大润
发宁波区相关负责人魏琳婷介绍说，商品
升级和体验服务升级都是围绕这些客群
需求而做的调整。 （联商网）

新品率达25％
大润发2.0重构店开业

本报讯 张洁 7月4日，从盒马获悉，盒
马试水品质折扣店——盒马生鲜奥莱，在
京已陆续开出5家门店。盒马生鲜奥莱定
位为盒马品质折扣店，是盒马的一种补充
业态。盒马方面介绍，截至5月31日，盒马
已在全国开出40多家奥莱店。

据了解，生鲜奥莱的商品，来自于盒马
鲜生等业态的临期商品，运输中产生轻微
磕碰和当日没有售罄的日日鲜商品。在确
保品质的前提下，这些商品会在当晚运抵
生鲜奥莱，次日以“惠民折扣价”出售。依
据不同品类、不同商品有效期，折扣会有不
同，但整体价格低于同等品质的市面平均
价格。

盒马方面称，盒马生鲜奥莱有利于让
更多消费者以相对低廉的价格，体验到盒
马的商品。同时，盒马生鲜奥莱的开设和
推广，可以帮助盒马大幅减少加工中心和
门店的损耗和浪费。

据了解，盒马生鲜奥莱（群芳园店）北
京首店开设于2021年12月，位于通州云景
东路，门店占地300平方米。2021年10月，
盒马生鲜奥莱店首店在上海试水。同年11
月份，第二家盒马生鲜奥莱店落户成都，随
后拓展至全国。

盒马相关负责人介绍，现在全社会都
在提倡“厉行节约、不浪费”，盒马生鲜奥莱
这种业态，也是对精准供应、减少浪费的一
种实践。

生鲜奥莱在京已开五家

盒马试水品质折扣店

本报讯 为更好地推动福鼎白
茶、安溪铁观音、武夷山大红袍和寿
宁高山茶等福建茗茶和宁德大黄鱼、
古田食用菌、福州鱼丸、预制菜等名
优特色产业的高质量发展，近日，京
东超市联合福建省商务厅共同发布
“京福计划”。京东超市将通过产地
农业品牌化、产业基地集群化、农产
品流通大中台三大举措的发布，全面
推动地方特色产业高质量发展。

据了解，京东超市与福建省在地
方特色产业领域有着长期而深入的
合作，双方围绕福建茗茶、宁德大黄
鱼等地方特色而进行的品牌营销实
践，一直被视为行业合作的典范。

京东零售集团食品生鲜开放平
台总经理喻世哲表示，基于双方长期
以来的合作经验，未来京东将通过产

地农业品牌化、产业基地集群化、农
产品流通大中台战略三大举措，深入
到福建茗茶产业链上中下游开展全
方位的合作，完善福茶产业链布局建
设，打造高品质福建茗茶地标品牌。

京东超市所提出的三大举措，聚
合了京东在产业领域的全方位优势，
也是培养地方特色产业“造血”能力
不可或缺的一部分。

通过产地农产品品牌化，农民与
经营者可以获得更高的品牌溢价，消
费者也能够更便捷、放心地购买到可
信赖的商品，这对于农产品等地方特
色产品而言极为重要。通过产业基
地集群化，可有效提升农产品的质
量，并通过技术、产业等措施的应用
打造产业带护城河。农产品流通大
中台，则能够为产业带提供包括渠

道、管理、营销等在内的全面保障，为
地方特色产业高质量发展注入澎湃
动力。

在京东联合福建省商务厅打造
“京福计划”合作项目中，双方将重点
围绕包括福鼎白茶、安溪铁观音、武
夷山大红袍和寿宁高山茶等福建茗
茶和宁德大黄鱼、古田食用菌、福州
鱼丸、预制菜等福建名优产业展开
深入合作，推动“福茶”“福酒”和
“福礼”系列产业融合电子商务，扩
大网络销售，促进“福字号”产业振
兴发展。

随着“京福计划”的持续推进，未
来京东还将结合自身优势，为福建企
业提供运营推广、直播带货等多项支
持，帮助企业纾困解难。

（新华财经）

京东超市三大举措助力特色产业带发展

疫情后，消费者“把外卖当
快递用”

这家通州区的百货店老板是一
对90后的湖南夫妻。去年年初，在
湖南开了多年超市的周宇觉得北京
消费需求旺盛，便决定来北京闯
荡。4月，他租下了一间店铺，雇了
收银和整理的工作人员，也把店铺
在美团上上线。

周宇发现，疫情期间，部分电商
物流受阻，但恰逢户外露营、野餐高
峰期，周围的住户多是年轻人，虽然
日常出行减少，户外用品的购物量
却在激增，且想要“即买即送”。观
察到周围店铺这些户外商品线上销
售额可观后，王明也顺势采购了一
大批户外用品。

美团数据显示，1—5月，全国露
营相关商品订单量增速达693.75%。
饿了么数据也显示，4月28日至5月
3日，饿了么全能超市的一次性桌
布、餐盒餐垫、驱蚊用品等露营常用
商品，在北京的销售比假期前增长
了1.5倍，适合野餐场景的预制菜、
半成品烤肉、火锅食材等食品则比
假期前猛增2倍。

埃森哲发布的《聚焦中国95后
消费群体》报告显示，年轻一代消费
者更关注“速度”，超过50%的95后
消费者希望在购物当天就能收货，
他们会因为配送时间模糊不清而取
消订单。

海淀区花园路晨光文具店的李

勇也介绍，5月线上订单量占比约七
成。疫情后，线上订单量虽略有下
降，但不少消费者仍需买文具应急，
“有些家长早上买一些书本和文具，
起床后下单，早饭就能送到”。

1—5月，美团上的超市便利、植
物花卉、水果生鲜等品类订单增速
均超50%。

除了文具、露营用品，消费者也
爱通过外卖下单购买其他生活用
品，实现万物到家。美团数据显示，
1—5月，超市便利、植物花卉、水果
生鲜等品类的订单增速均超50%，服
装鞋帽等生活必需品的订单额增速
更达114.6%。

即时零售成传统实体门店
复苏增长新路径

疫情防控期间，部分消费需求
“流动”到了线上。相较于时隔数天
才能到达的电商购物，不少消费者
开始更偏爱“线上下单、30分钟送
达”的即时零售。

即时零售，就是通过即时物流
等履约能力，拓展和连接实体商户、
仓储等本地零售供给，服务于消费
者的即时需求，因此也成为传统商
超等实体门店获得新用户、新增量
的方式之一。

国家统计局的数据显示，4月和
5月粮油、食品等消费品加速增长。

北京物美超市西黄村二店总经
理介绍，4月下旬至5月上旬，线上
订单和线下来客均出现了大幅增

加，“近期线上单量增幅较大，市民
的线上采购物资以米面粮油、肉、
菜、蛋，以及休食类的商品和水类商
品等民生必需品为主，美团上订单
的增长量已经达到了1.5倍。”

国家统计局的数据也显示，4月
和5月食品等消费品加速增长，成为
拉动内需和保障民生的重要支撑。
随着疫情好转，线下消费市场也开
始同步回暖，此前被抑制的部分生
活必需品外的消费开始释放。

即时零售，因满足了消费者足
不出户，即可从附近餐饮、超市等零
售实体采购的需求，带动了实体门
店线下复苏和增长。

从美团获悉，从覆盖本地餐饮
实体门店的必吃榜相关数据看，
2021年6月至今，全国 50余座城市
的餐饮消费交易额同比去年增长
20.5%，本地订单量同比前一年平
均增加18.51%。其中，小微商户的
线上及到店订单复苏成为了重要
增量。

艾瑞咨询研究显示，中国即时
零售市场规模预估到2024年将达到
近9000亿元。即时零售也因此吸引
了众多企业参与。除了美团，京东
也推出了“线上下单、门店发货的小
时级乃至分钟级送达”即时零售模
式，帮助实体商家门店拓展全渠道业
务。目前，京东小时购业务已接入10
万家全品类实体零售门店，覆盖超市
生鲜、手机通讯、数码家电、医药健
康、美妆护肤、家居服饰、鲜花绿植、
蛋糕烘焙等众多品类。 （郑伟）

即时零售订单增长近七成
实体零售进入快速复苏期
“5月，我们的线上订单量增长了3000多单，户外的野餐垫、烧烤箱卖得特别好。”北京市通州区平价百

货超市的周宇介绍，5月店铺线上营收超过50万，较上个月增长了50%。
近日，随着北京、上海等地区疫情防控取得积极成效，全国各地生产有序恢复，消费逐步回升。多家商

超、餐饮等门店和互联网平台提供的数据显示，目前销售已经明显改善，逐渐进入稳步增长状态，其中，除线
下客流恢复之外，即时零售为主的线上订单在疫情后仍然持续提升，成为重要增长源。

美团数据显示，1—5月，商超百货等各类实体零售门店线上订单额增长了70%，社区百货店6月上半
个月线上同比增长约45%，正在进入稳步增长阶段。


