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广告

啤酒行业高端化发展趋势进一步凸显
啤酒行业力推中高端产品

目前，我国啤酒行业已被华润啤酒、
青岛啤酒、百威亚太、燕京啤酒、重庆啤酒
五大巨头牢牢占据。从不久前五大啤酒
巨头公布的2021年年报中可以发现，除
了创新、转型、协调发展之外，五大啤酒企
业都实现了从规模向结构的转变，消费结
构不断升级，其中，高端化是头部酒企不
约而同坚持的方向。

随着夏季啤酒消费高峰到来，啤酒企
业特别是五大巨头也在力推自家的中高
端产品。此外，自2021年以来，百威、青
岛、华润雪花等多家头部啤酒企业推出售
价千元左右的超高端啤酒，释放出品牌高
端化信号。

对于企业力推中高端产品，中国酒业
智库专家蔡学飞认为，中国啤酒产业的高
端化是啤酒企业发展的必然过程。在无
法做大市场规模的情况下，必然要做“高”
产品结构。

数据显示，我国啤酒产量呈逐年下降
趋势，与2013年5061.5万千升的峰值相比，
2021年我国啤酒产量减少了近1500万千
升。与此同时，中国酒业协会啤酒分会数
据显示，国内人均啤酒消费量于2013年达
到最高值37.2升后，其逐年递减趋势明
显。另据国家统计局数据，从2013年起，啤
酒行业中经济型啤酒（单价5元以下）的销
量占比持续下降至71.2%，中高档啤酒（5元

以上）近几年均维持10%左右的增长。目
前，中高端啤酒市场还没有形成有显著优
势的国产啤酒品牌，仍处于品牌混战之中。

竞争手段单一 价格战频繁

啤酒产品向高端化发展的同时，价格
也在节节攀升。近日走访发现，市场上啤
酒新品单价主要在5元以上，10元一听的
价格也很普遍，经济型啤酒在线下超市货
架上已被边缘化。

日前，在京客隆超市北京定福庄店
内，发现各种啤酒已经成为超市的重点促
销产品。促销啤酒多数为听装，店内啤酒
主货架上也均为听装产品，种类则越发丰
富，有黑啤、白啤、果啤、纯生等。在价格
方面，啤酒货架上的产品多数超过5元/
听，各品牌普遍推出了优惠活动。

在电商平台搜索发现，啤酒企业在线
上推广的活动力度更大，中高端啤酒价格
多在5—20元/瓶（听）。

对于中高端产品的打折促销行为，蔡
学飞认为，啤酒在消费高峰期打折促销是
常规操作。通常来讲，打折的产品多数是
企业的主力产品，而一些形象产品包括明

星产品，实际上折扣还是比较低的。对于
一些消费者忠诚度比较高的品牌，打折短
期内会带来销量的提升，但是长期来看会
损害品牌形象。目前来看，国产啤酒品牌
意识还不够强，导致品牌跟品牌、产品跟
产品之间的替代性较强。

高端产品鲜见 产品差异化不足

近日发布的《中国啤酒市场现状报
告》指出，预计到2023年，中国高端及超
高端啤酒消费量将突破100亿升，市场规
模将达627亿美元。

蔡学飞认为，国内啤酒品质虽然在升
级，但是由于国内啤酒工业体系尚待完
善，消费者的品质教育又存在滞后性，国
内的啤酒高端与次高端品牌长期被国外
品牌垄断，国产啤酒尚未建立相应的优
势，导致消费者存在认知混乱，如消费者
对品牌与品类的价值认知度并不够，感知
度也很有限，很多消费者只能通过价格来
判断一个产品价值的高低，这也是啤酒厂
商热衷于推出高价啤酒的原因，试图通过
高价来建立自己的高价值形象和高品牌
形象。目前来看，国内啤酒高端化尚处于

初级阶段。
酒类营销专家肖竹青表示，我国尚未

制定高端啤酒的界定标准，目前高端啤酒
的分类标准，应该是根据业内消费共识与
结构占比等指标进行分析而得出的。

数据显示，我国高端啤酒市场大部分
被百威亚太这一外来品牌所占据。从吨
酒价格来看，2020年百威亚太以4495元/
千升的价格位居榜首。

在专家看来，国内啤酒品牌的高端化
发展还需要注重产品品质。蔡学飞指出，
国内啤酒品牌如果想迎合新生代消费者，
就必须抛弃工业淡啤的量化生产体系，走
差异化道路，重塑品牌高端价值。而频繁
促销会伤害品牌形象，不利于中高端产品
的推广与销售。中高端产品的竞争更多
的是在品牌文化、品质概念、消费者公关
这三个层面。

“面对新一代消费者，目前啤酒企业
打造高端产品，做品牌效应这个节点是合
适的，企业特别要注重在新生代人群中打
造影响力，而且要更多地关注产品品质。”
中国食品产业分析师朱丹蓬如是表示。

中国酒业协会啤酒分会秘书长元月
公开指出，产业高端化及产品崛起是啤酒
行业高质量发展的重要体现之一。高端
产品需要具备高品质、极致化的产品特
性，并满足部分个性化需求等条件。不仅
如此，啤酒行业高端化发展是一个长期过
程，而不是一个短暂的行业目标，未来仍
有很长的路要走。

气温不断攀高，啤酒消费进入旺季，啤酒市场逐渐呈现出高端化特点，精酿
啤酒、无醇啤酒等个性化消费产品高速增长。采访发现，目前啤酒行业高端化
发展趋势凸显，市场上中高端产品铺货较多，啤酒行业高端化正进一步加速。
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