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本报讯 韦夏怡 年初以来的
白酒企业增资扩产潮仍在继续，
近日，包括贵州茅台、五粮液在
内的多家龙头企业纷纷宣布大
手笔扩产。

围绕进一步扩产，贵州茅台
近日公布了一系列规划。根据
公告，公司拟投资15.87亿元建
设中华片区30栋酒库工程项目，
设计总储酒能力约 3.68万吨。
对于增加储酒能力的原因，公司
表示，一方面可以满足扩产需
求，另一方面考虑到一些老酒使
用的基酒年限有所不同，增加储
酒能力可以更好地推出差异化
产品，产品结构调整的灵活度亦
更高。

另外，考虑到费用、配套设
施和工程量等投入的增加，贵
州茅台拟调整中华片区第一期
茅台酒技改工程及配套设施项
目投资额，项目总投资由41.39
亿元调整至48.46亿元；考虑到
项目配套设施增加、抗滑支挡
和边坡治理工程量增加、用地
征拆费调增、勘察工程量增加、
人工费政策性调增等因素，公
司“十二五”扩建技改项目中华
片区第二期茅台酒制酒工程技
改项目投资额，项目总投资也
由 29.15亿 元 调 整 至 37.32亿
元。今年年初，贵州茅台就已
公告，拟投资41.1亿元实施“十
四五”酱香酒习水同民坝一期
建设项目。

五粮液日前也公告称，公司
预计 10万吨酿酒厂一期建设
2023年底投产使用；酿酒扩能项
目完成后将新增2万吨原酒产
能，同时规划建设10万吨生态二
期项目，计划2023年底启动建
设，2024年建成投用，将新增6万
吨酿酒产能，公司扩产进程稳步
推进。

刚刚过去的5月，水井坊公
告称，已与邛崃市政府签订投资
意向书，项目投资总额预计40.48
亿元；泸州老窖的养生酒科技园
也在当月正式开园，据悉，投产
后将实现年产健康养生酒提取
液1万千升。

今年以来，酒企增资扩产
动作频频，如今世缘宣布拟投
资 90.76亿元实施南厂区智能
化酿酒陈贮中心项目，山西汾
酒宣布拟投资 91.02亿元建设
实施“汾酒2030技改原酒产储
能扩建项目（一期）”，舍得酒
业也拟投资约 70.54亿元增产
扩能。

业内人士指出，近年来，白
酒行业供给侧结构性改革加速
推进。随着去产能和调结构的
逐步深化，行业总体呈现产出
规模稳中有降、产出效益逐步
提升的新特征。头部酒企不断
针对优质产能的扩产，将促进
产品结构不断升级，白酒行业
已进入优胜劣汰、品质提升发
展阶段。此外，6月1日起正式
执行的“新国标”，也将通过增
加部分白酒企业的生产成本，
促使行业进一步提升标准，推
动产业结构升级。

龙头酒企
持续增资扩产

困了累了，获得一杯“提神咖啡”的方法越来越多样：你既可以选择去楼下的星巴克或者瑞幸点单，
也可以现磨咖啡豆，动用咖啡机。当然，还有更便捷的方法：将一枚咖啡液胶囊倒入冰镇气泡水获得一
杯冷萃美式。

“快咖啡”保持高热增长 挂耳、胶囊更为熟知

据艾瑞咨询数据，2021年中国咖啡
市场规模约为3817亿元，国内咖啡市场
预计将保持 27.2%的增长趋势，预计
2025年中国咖啡市场规模将达到10000
亿元左右。这意味着咖啡在中国依然有
极大的市场空间。

作为世界三大饮料之一的咖啡，在国
内与茶叶并肩成为深受消费者喜爱的冲
泡饮品，入局者络绎不绝，已形成品质慢
咖啡体验店、袋装速溶便捷快咖啡、品质

快咖啡等百花齐放的格局。尤其是包括
即溶咖啡、咖啡液在内的品质快咖啡近两
年表现突出，不少新兴品牌靠单一品类迅
速占领市场，成为社交平台人气产品。

闻道网络发布《2022品质快咖啡市
场洞察》，通过小红书、百度、知乎上完全
传播发酵后的数十万篇图文视频及评论
内容进行细分研究发现，品质快咖啡保
持着新消费品的高热增长态势，用户搜
索趋势及品牌内容量稳步增加。

其中，因概念提出较早、发展时间较
长，“挂耳咖啡”及“胶囊咖啡”品类整体
市场规模更加成熟，搜索趋势及内容体
量存在较大优势。在新品类“冻干咖啡”
及“咖啡原液”下，用户搜索多以问询词
为主，品类认知相对匮乏。此外，从搜索
数据可看出，多数人对“传统速溶咖啡”
与“品质快咖啡”还未形成明显区隔认
知，如何凸显区别成为行业亟待解决的
痛点。

冻干、咖啡液后来者居上 创意饮品门槛降低

2018年上线的三顿半爆款产品冷
萃速溶，迅速将“冻干咖啡”带入消费者
视野，改变了人们对速溶咖啡即等于
“三合一”的观念。

冻干咖啡和速溶咖啡有什么区
别？其实，冻干咖啡也算是速溶咖啡的
一种，可以说是传统速溶咖啡的“升级
版”。它采用的冻干技术，对冷萃或热
萃咖啡液再加工，经过浓缩和干燥将
水分去除，最后得到的咖啡粉大大提
高了咖啡因含量，相当于一杯浓缩的
速溶咖啡。冲泡体验方面，冻干粉具
有疏松多孔的内部结构使得溶解速度

更快，口感方面则最大程度地保留了咖
啡的原始味道。

与此同时，咖啡液在国内也获得了
新市场，热度甚至一度盖过了冻干咖
啡。主打咖啡液的隅田川，从2021年入
局开始表现就颇为亮眼，2021年8月销
量反超天猫便捷咖啡品类屠榜多年的
三顿半。同样主打咖啡液的永璞在
2021年拿到了超过5000万的A+轮融
资，整个A系列融资过亿元。数
据显示，电商平台咖啡液商
家数量较2020年翻20倍，
正在成为继冻干咖啡之

后，品牌入局速溶咖啡赛道的新阵地。
咖啡液就是研磨后的咖啡粉经过

萃取出的液体咖啡，在溶解度上更胜
一筹。饮用场景也更加丰富：永璞的
常温咖啡液可溶于水、牛奶和气泡水
中，与粉末状的速溶咖啡相比，无需搅
拌即可拥有一杯果味气泡咖啡的咖啡
液，再次降低了花式咖啡的门槛；隅田

川则让咖啡和雪碧、柠檬、
冰淇淋，甚至是布丁和棉花
糖搭配在一起，社交平台的

博主们晒出的创意咖啡饮品
层出不穷。

注重颜值及社交属性
快咖啡吸引尝鲜青年人

此外，值得关注的是，从“0糖 0
卡”到“生椰拿铁”，联名、跨界、新品成
快咖啡品牌破圈营销的核心方式，品
质快咖啡已不再是普通饮料，逐步开
始向颜值、社交及功能性方向拓展。

电商数据显示，我国咖啡消费人
群呈现年轻化趋势，在咖啡用户画像
统计中，20至35岁年龄段的消费者贡
献了近80%的咖啡消费，其中女性相
对较多，且消费者集中于一二线城
市。而在对于热爱尝鲜的青年群体
中，咖啡液已经成为精品速溶咖啡最
受欢迎的品类。咖啡液在30岁以下
人群中占比在所有咖啡品类中占比
最高。 （陈斯）

保留原始风味
快咖啡“手到擒来”


