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一个产业带的外省销售额占比能直接
反应该产业带的公共品牌影响力，本榜单也
单独据此项指标进行了排名。

榜单显示，眉县猕猴桃、奉节脐橙、阿克苏
苹果、盐地滩羊、库尔勒香梨、海南荔枝、中宁枸
杞、五常大米、东宁木耳、舟山带鱼卡位前十。

这十个产业带覆盖了重庆、新疆、黑龙
江、宁夏、海南等地区。在这些地区，农产品
销售高度依赖线下是一个共性问题。过去，
受限于地理区位，基础设施尚不完善，优质

的农产品外销通路遇阻，很难打开全国的销
售市场。而如今，依托于京东提供产销运培
一体化供应链解决方案，这些农产品的销售
通路得到解决，销往全国。

京东集团副总裁冯全普表示，京东将充
分发挥全渠道优势，协同政府、企业、农民共
同打造高品质农产品，着力推动并深化与国
家地标农产品产业带合作，助力优质地标产
品品牌塑造，推动农业农产品高质量发展。

（秀廷 徐晓风）

本报讯 日前，中国（西
安）跨境电子商务综合试验
区展示中心揭牌仪式暨西
安市跨境电子商务联盟成
立大会在西安举行。

西安市自2018年获国
务院批准成为全国第三批
跨境电商综合试验区以来，
先后设立了空港新城、国际
港务区、曲江新区等三批共
9个创新示范先行区，基本
形成了跨境电商产业发展
格局。同时，引进国内知名
跨境电商平台企业，全市跨
境电商及相关企业1300余
家，从业人员3万余人，跨境
电商产业链和生态圈已初
步形成。

2021年西安市实现跨
境电商交易额达 98.53亿
元，同比增长46.32%；今年
前4月实现跨境电商交易额

36.88亿 元 ，同 比 增 长
76.6%。跨境电商已成为拉
动全市外向型经济发展的
新动能。

中国（西安）跨境电子
商务综合试验区展示中心
主要围绕国家、省、市三个
层面，对跨境电商综合试验
区的发展规划、发展进程、
发展成果等内容进行多维
度、多层次的展示，同时搭
建和畅通政府与行业、企业
之间的沟通渠道。此外，西
安市跨境电子商务联盟的
成立，不仅助力西安市跨境
电子商务行业高质量发展，
也将带动宝鸡市、延安市跨
境电商综合试验区发挥区
位优势，共同形成促进陕西
省内贸外贸高质量、高标准
融合发展的新局面。

（《陕西日报》）

本报讯 赵述评 刘卓澜
何倩 5月 22日—28日，北
京市朝阳区、丰台区、房山
区、顺义区、海淀区等重点
区域实行居家办公，生鲜
电商平台再次迎来履约高
峰。近日，经过多轮历练
的从业者们早已从容不
迫，在高强度压力下，生鲜
电商的交付能力正变得更
为灵活和有韧性。

生鲜外卖一单超2000元

北京防疫政策的任何
变化，都能被生鲜电商们敏
锐地捕捉。5月21日12点，
海淀区全区开始居家办公，
美团买菜西钓鱼台站点站
长郭晓豪的压力有点大：订
单量每天都会增加50%，骑
手配送次数相比往常日均
增加7趟。在此期间，郭晓
豪碰到了任职期内“最大”
的一笔订单：装了 8个袋
子，总价2000多元。

为了满足民生商品的
供应需求，叮咚买菜针对重
点的管控区域，肉蛋菜奶等
至少按照平时销售量的2~
3倍进行了备货。美团也
第一时间加大了相关商品
库存，站点均按日常销量的
3倍进行备货。而盒马北
京的整体备货量按日常3~
5倍的标准落实，针对重点
地区的居民需求，随时可以
加大备货。

餐企员工一周练成老手

值得一提的是，在生鲜
保供大军中，还有餐饮企业
的身影。最近半个月，郭晓

豪的站点来了很多餐企员
工，在等待北京堂食恢复之
前，他们前来做起了兼职。

“兼职的临时工主要还
是承担拣货和打包，相对于
配送来讲，这些工作更好上
手，适应起来也更快。”郭晓
豪根据用人的实际情况，对
新老员工进行着合理分配。

快节奏、高强度的生鲜
履约要求倒逼着新人们迅
速成长。当前，石岩的站点
骑手数量达到18人，因为
小区封闭管理，骑手们会将
订单放在小区货架上。由
于免去了上楼环节，效率明
显提升了很多。

应对高温升级包装

历经北京多轮防疫变
化，生鲜电商们已然能颇为
自如地应付突发情况。例
如郭晓豪所在的站点，不到
半年的时间，这个新站点已
经能从容应对每一轮的需
求洪峰。

多位居住在朝阳、顺
义、海淀等的消费者表示，
目前社区虽然未处于封/管
控区域内，但小区已经不允
许快递和外卖进入，只能前
去门口拿取订单。这也促
使电商进一步调整策略。

“考虑到北京气温逐渐
升高，无接触配送可能会增
加订单在货架上的滞留时
长，因此我们也联合供应商
对部分生鲜和冷冻商品的
包装进行升级，增加保温
袋、冰袋等冷链打包工具，
同时对用户进行电话提
醒。”上述负责人说道。

北京生鲜电商
挺过压力测试
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中国（西安）跨境电子商务
综合试验区展示中心揭牌

近日，《中国农产品产业带电商50强排行榜》发布，其中五常大米、云南普洱茶、正山小
种位居前三。榜单覆盖粮食、水果、茗茶、肉类和水产五大品类的农产品产业带。中国农产
品产业带电商50强排行榜，是在宁夏、山东、内蒙古等多个省市、自治区的地标协会协助下，
由京东编制并发布。入选的50强均是全国知名度高，有一定规模优势的农产品产业带。

目前，在中国累计有数千个产业带。为了更好地体现农产品产业带发展情况，该榜单
对全国范围内的50个产业带进行全方位评比，按农产品产业带电商指数进行排名。电商
指数由京东超市2020年1月1日—2021年12月31日产业带在售商品数量、销售额、搜
索热度、好评度以及省外销售占比五项数据综合计算后得出。排行榜中还公布了销售额
增长十强、人气十强、口碑十强以及外省消费占比十强、水产与肉类产业带十强、水果类产
业带十强。

在《中国农产品产业带电商50强排行榜》中，五常大米和云南普洱茶分别以2003.73
分和1890.75分领先，正山小种则为1063.57分位列第三。从区域分布上看，福建省武夷
山市凭借正山小种、武夷山大红袍、武夷岩茶占据排行榜三席，是农特产品上榜最多的省
市。其次是以阳澄湖大闸蟹、洞庭碧螺春占据两席的江苏省苏州市和拥有大连海参、大连樱
桃的辽宁省大连市。

在这些高质量农产品中，各个产业带之间的线上渠道发展并不均衡，前两名的领先优势
极为明显。原因可能是位居前列的产业带与京东等企业保持着深度合作关系，不断提高全
国品牌知名度及线上销售能力。

榜单中50个产业带的年销售额增长不
一，据此排出了年销售额增长分榜。宿迁霸
王蟹、修文猕猴桃、洞庭碧螺春、云南小粒咖
啡、广东荔枝、正山小种、东宁木耳、日照绿
茶、盐地滩羊、内蒙羊位列前十。同时，随着
小龙虾在线上走俏，潜江小龙虾也成功地闯
入了50强。

宿迁霸王蟹、修文猕猴桃依旧保持较强
势头，位居前二。在京东和宿迁、贵州政府
的深度共建后，两个产业带的全国品牌知名
度持续走高，打开了全国销路，得到消费者
的认可。

相较于宿迁霸王蟹、修文猕猴桃等产
业带，过往品牌知名度较弱的云南小粒咖

啡、日照绿茶也成功跻身前十，其中前者位
居第三、后者为第七。在京东的助力下，越
来越多的产业带成功拓宽销路，并依托自
身的高品质，获得了消费者的信任。

京东集团副总裁、京东零售集团大商超
全渠道事业群总裁刘利振在接受采访时表
示，京东超市对产业带的助力成效凸显。比
如在黑龙江五常，京东超市建立起大米溯源
防伪体系，提供产销全链路解决方案；在贵州
修文，京东超市建立地标供应链生态，助力修
文猕猴桃销售额翻近10倍，在京东乡村振兴
“奔富计划”战略下，打造了一批引领乡村振
兴的特色产业带发展样版，今后，京东超市将
会持续推动高质量农产品与消费升级。

依据用户对商品的搜索热度，该榜单还
对人气进行了排名。云南普洱茶、五常大
米、阳澄湖大闸蟹、正山小种、安吉白茶、洞
庭碧螺春、福鼎白茶、信阳毛尖、西湖龙井、
阿克苏苹果从50个产业带中脱颖而出。

其中，云南普洱茶依旧表现抢眼，位居
榜首。在京东和当地政府的深度共建后，五
常大米的热度也居高不下，位列第二。另外
作为苹果优质产区，阿克苏苹果产业带也成
功闯进前十。

值得一提的是，在人气榜十强中，茶产
业带独占七席，云南普洱茶、正山小种、安吉
白茶、洞庭碧螺春、福鼎白茶、信阳毛尖、西
湖龙井均榜上有名。

由此可见，具有悠久历史的茶文化目前
依然备受消费者喜爱，保持着较高的国民热
度，同时也验证了京东的全渠道布局取得了
消费者的认可。即使是单价很高的茗茶，也
能在线上渠道得到拓展，进一步打开全国销
路，让全国人都能轻松买到正宗好茶。

口碑十强由产业带商品的好评度、复购
率两项数据综合统计得出。榜单显示，云南
普洱茶、五常大米、盘锦大米、宁德大黄鱼、
广东清远鸡、大连海参、日照绿茶、白焦海
鲈、盐地滩羊、烟台苹果位居前十。

口碑十强中生鲜、水果、茶叶、大米等
众多品类都培育出了尖刀商品，京东对产
业带的正面影响可见一斑。凭借稳定的品
质、价格、服务，十个产业带得到了消费者
的广泛认可。京东也不断了解用户消费心
智，构建消费者喜闻乐见的消费场景。

此外，在这十席中，对冷链物流要求较高

的水果、水产、肉类独占五席，也凸显了京东
物流在保证商品的新鲜度和品质方面的配送
优势，让顾客保持了高复购率及忠诚度。

口碑前十的产业带都是各品类的高
端龙头产品，是最早一批借助电商走向全
国的农产品，同时也是和京东深度合作的
农产品，因此京东对于这些产业带的商品
品控、产品标准、产地溯源等已经形成了
行内最高的标准体系，受到了消费者的一
致认可。以宁德大黄鱼为例，龙头品牌三
都港的单品的用户评价超过100万条，好
评度接近100%，用户复购率极高。

深度合作让新晋产业带销量持续走高成功跻身前三

茶产业带热度不减人气榜中独占七席

高品质商品复购率高全品类商品消费者忠诚度高

京东助力乡村振兴让区域生鲜远销省外


