
两根价格顶一顿饭钱
雪糕贵在哪儿
近日以“你觉得现在的雪糕贵

吗？”为题的新浪微博投票，结果显示，
78%的网友认为，“贵，两根雪糕快一
顿饭钱了”；不到8%的网友表示，“不
贵，反正吃的次数不多”；还有14%的
网友提到，只吃熟悉的品牌或几乎不
吃雪糕。

然而，可以在某电商平台发现，马
迭尔旗舰店内雪糕多为10支装，价格在
126-200元，且多款显示“商品已经卖
光”；中街1946旗舰店内标有“本店冰淇
淋热销第1名”的雪糕，单支价格在
12-40元，月销量超4000。该商品也是
所在电商平台冰淇淋热销榜的第1名。

一边因价格高备受吐槽，一边达
到超4万件的月销量，究竟是谁在为高
价雪糕买单？

有从业者介绍表示，现在冰品行
业的主要消费群体在25-35岁之间，
多以女性为主。浏览上述商品的评
论区可以发现，不少消费者表示“除
了有点贵没毛病，我喜欢吃就买”“某
款的牛乳更香，更甜，个人更喜欢”
“比起门店零售价，这个价格已经便
宜了不少”……此外，部分消费者提
到了各品牌的创新口味、产品的“高
颜值”，以及对高价位一“尝”究竟的
心理等。

两根雪糕快一顿饭钱了 高价会一直持续吗

我国冰品消费市场呈现“品牌质量强
化、消费健康化”等发展趋势。

上述报告显示，国产品牌正强势逆袭
崛起：2020年，中国最受欢迎的前五个冰淇
淋品牌中包含三个国产品牌。在新锐品牌
带动下，老牌雪糕品牌不断加码，中国冰淇
淋雪糕线上渠道销售增长迅猛，是2020年
的四倍。

中国轻工企业投资发展协会副理事长
刘旭表示，尤其是年轻人追求新奇口味的
消费需求，有利于新晋品牌聚焦抢占市场。

江瀚认为，网红雪糕的高价热潮可能
会持续，但其消费群体不会太大，未来市场
追求的或依然是更加物美价廉的产品。

实际上，除了网红雪糕外，融合自家
景点特色的文创雪糕也因价格问题引发
热议。据报道，全国各类文创雪糕有数百
种之多，部分景区的售卖情况异常火爆，
如黄鹤楼冰激凌开卖当日，3900个冰激凌
仅6个小时便被抢购一空。

有网友盘点发现，今年文创雪糕价格一
般为15元支起步，多数在20—30元，贵一点
的甚至卖到40多元。不少游客表示，“在景
区买支文创雪糕打卡发朋友圈的成本提高
了”“雪糕5元钱，造型5元钱，加在一起能卖
20元。”

对于文创雪糕的走红，朱丹蓬认为，
文创雪糕提供了更多的文化和情感需求
等附加值，符合新生代主流消费群体的消
费思维，即不只会因为好吃而选购，还可
能被其造型、包装、概念所吸引，而这种思
维促使品牌获得了增长空间。

雪糕市场潜力被持续看好。近期，茅台
集团也正式“杀入”雪糕行业，未来将在全国
多地开设茅台冰淇淋专卖店。目前推出原
味茅台冰淇淋、香草茅台冰淇淋两种口味，
品鉴价为39元份。

“一个产品投入市场并不是短期的
刺激，而是要经得起长期的市场考验。”
朱丹蓬表示，只有不断地拿出创意，不
断升级迭代，文创雪糕等热度才会一直
持续下去。 （胡美静 彭婷婷）

在谈到雪糕定价问题时，上述业
内人士介绍，一支雪糕的定价首先要
看原材料成本，当前像进口奶源，榴莲
等水果，巧克力酱等食材的价格都在
上涨，其次是冷链物流运输成本，而
口味研发与造型设计的支出相对来
说会少一些。“综合消费者对口味、品
质、健康等需求的变化，冰品行业各
种成本的累加，让雪糕价格有了上涨
的必然性。”

不可否认的是，随着人们生活水
平的不断提高，雪糕已不仅仅是一种
消暑解渴的食品了，而其之所以成为
网红商品，也反映出了消费理念的变
化。上述业内人士介绍，冰品行业消
费形态的转变也在影响其价格，“雪糕
从大街上随机购买的解暑降温的功能
性产品，逐渐演变为甜品，融入了一种
场景化，例如消费者在休闲时食用冰
品，也是放松心情的一种体现，而这也
是促使雪糕等价格走高的因素”。

中国食品产业分析师朱丹蓬表
示，新生代消费群体对价格并不敏感，
但对于情感以及品牌的调性比较在

意，因此，这部分人群也在推动冰激凌
属性转变，不仅为市场带来了巨大的
增长空间，还出现了越来越多价格高、
调性高、颜值高、食材好的产品，这些
产品也成为产生差异化、吸引消费者
的利器。

5月18日，由中国绿色食品协会绿
色农业与食物营养专业委员会与新华
网溯源中国联合发布了《中国冰淇淋
雪糕行业趋势报告》（以下简称报告）
显示，消费者倾向于愉悦地享受相对
健康的零食。有75%的消费者在购买
冰淇淋时认为口味是重要的决定因
素；超五成的消费者期望零食可以补
充营养，并且愿意从传统零食转移到
高蛋白、低糖零食。

有从业者透露，现在消费者对雪
糕的需求也在变化，由口感爽口向营
养健康的方向转变，这无疑是对雪糕
的品质和成本提出了更高的要求。

此外，盘古智库高级研究员江瀚
认为，部分企业的高端定价是为了锁
定高端消费者，“利用价格机制精准营
销不同的消费群体。”

网红雪糕等为何定价高
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夏天来了，你的雪糕
自由实现了吗？连日来，

“雪糕的价格有多离谱”
“雪糕价格 10年间翻涨
10倍”等话题词接连冲上
微博热搜，不少网友在评
论区吐槽：不认识的雪糕
不要轻易拿。

对此，有业内人士表
示，综合消费者对口味、
品质、健康等需求的变
化，冰品行业各种成本的
累加，让雪糕价格有了上
涨的必然性。热潮或会
持续，但大众追求的仍是
以物美价廉为主。

本报讯 涂端玉 国家统计局此
前发布数据显示，2021年我国液态
奶、干乳制品产量分别增长9.68%、
5.95%，奶粉产量仅增长1.76%。业
界观点认为，婴幼儿配方奶粉消费
量增长空间较为有限，未来五年婴
幼儿配方奶粉市场增长主要依靠价
格推动，预计2026年我国婴幼儿配方
奶粉市场规模可能达到1897.3亿元。

尽管婴幼儿配方奶粉增速放缓，
但2021年我国婴幼儿配方奶粉行业
的零售端规模仍增长了2.2%。对此，
澳优认为，这主要来自高端产品的带
动；雅士利此前在财报中分析认为，
随着居民收入增加及母婴市场消费
力上升，高端奶粉需求增加，厂商普
遍着眼于A2蛋白奶粉、有机奶粉、羊
奶粉，并同步发展老年奶粉、儿童奶
粉、孕妇奶粉、特配粉等细分品类。

在业界人士看来，随着年轻父母
对高端奶粉的消费意愿和能力都在
增强，高端产品在市场上的占比或进
一步提高，这将促使奶粉市场价格发
生结构升级。欧睿数据显示，2016~
2021年我国婴幼儿配方奶粉产品的
整体平均零售价由228.5元/公斤提
升至268.9元/公斤，价格上升主要由
高端奶粉销售占比提升导致。

婴幼儿奶粉
高端化提速

本报讯柴祯祯近年来，随着“宅
经济”“懒人经济”的蓬勃发展，许多
人的消费和生活习惯发生了变化。
国人餐饮消费形式和消费观念的多
元化，赋予冷冻、方便食品极大的创
新空间。冷链技术和服务的发展，又
进一步加速了预制菜市场的扩容。

当前，购买预制菜的消费者中，
中青年人群占比最高。经济发达地
区是预制菜的主要消费区域。目
前，预制菜的销售主要集中在华东
和华北地区，2021年一二线城市预
制菜成交金额占比达60%。“烹饪方
便简单”“省时省力”“不会做饭也可
尝试”“味道不输饭店”，从消费者的
评价来看，解决“不会做、不好吃、没
时间”的厨房难题，是预制菜获得消
费者青睐的重要原因。

从需求端看，现代餐饮形态多
样，消费者喜好更加多元，企业应当
密切跟踪市场动态，针对主要消费
群体和目标市场，把握消费者的口
味与偏好，匹配消费者的核心需求，
从而更好地贴近消费者，打造品牌
的影响力。强大的品牌影响力有助
于企业快速打开预制菜市场，获取
更高的产品附加值。同时，企业应
该不断加大研发投入，做好口味上
的突破和改进，推陈出新。

从供给端看，由于大部分预制菜
需要冷链运输、低温保存，这对企业的
物流配送和冷链技术提出了更高的要
求，尤其是在跨区域流通时企业要进
一步保证产品的新鲜度和时效性。企
业应当打造一套完善、高效的供应链
体系，以保障企业产品质量及配送效
率。只有构筑强大的供应链体系，才
有望从众多竞争中脱颖而出。

预制菜市场
持续扩容


