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销售遇冷、净利润下滑、业绩亏
损，速冻食品赛道上市企业的2021年
业绩或也被“速冻”了。

根据已披露的2021年财报数据，
龙头企业三全食品全年营业利润较
上年减少15.45%；海欣食品全年亏损
了3443.45万元；惠发食品大幅亏损
1.38亿元，净利润水平降至近三年最
低，为目前亏损最多的速冻食品上市
企业。

成本“背锅”销售遇冷。海欣食
品相关负责人坦言：“2021年速冻食
品企业的成本显著上涨，尤其是物流
运输成本增加，给业绩增长造成了一
定压力。”亏损最为严重的惠发食品
也表示，部分主要原料价格变动导致
成本增加，产品毛利率出现下滑。

通过走访多家商超、农贸批发市
场发现，卖速冻食品的商户普遍反映
“销售遇冷、生意难做”。“商超的上货
量明显不如2020年。”北京水屯农副
产品批发市场的一位从事速冻食品
批发的商户表示，有些商超客户反
映，一些肉馅汤圆产品半个月卖不出
一袋。北京地区的一位速冻食品经
销商也坦言，2021年全年，各大商超
的速冻食品均加大打折力度促
销，但销量仍在下降。

中国企业资本联盟副理事
长柏文喜表示：“头部速冻食
品企业目前在市场销售中面临
困境，一方面是因为成本上升
加剧了速冻食品的市场营销压
力，另一方面其面临的竞争加
剧，外卖、自热食品、方便食品
等更加便利化的餐饮方式在消
费市场上对速冻食品形成了一
定的替代和挤压。”

速冻食品带不动业绩

投资预制菜热情高涨

经历了业绩的低迷后，
速冻食品企业纷纷盯上了
其他赛道，其中预制菜或成
“业绩救星”。

据了解，多数速冻食品经
销商动了“转行”的心思。武
汉地区一位速冻食品经销商
表示，他和身边不少经销商增
加了自热火锅、预制菜品的代
理销售，减少了速冻食品比
例。目前速冻食品的生意确
实难做，不得不另谋出路。

“速冻预制菜肴目前尚处
在发展初期，市场规模还不
大，但其标准化和快捷化的属
性符合餐饮连锁化和零售端
快节奏的消费趋势。速冻预
制菜肴有非常大的发展空间，
目前也成为速冻食品龙头企
业开始竞相进入的赛道。公
司看好速冻预制菜肴的市场
前景，目前通过协同叠加的方
式进行部分产品的销售。”海

欣食品方面
表示。

惠发食品方面也表示，
公司到目前已自主研发预
制菜品1200多款，其中包含
预制原料类、预制半成品
类、预制成品三大系列，菜
品涉及各大菜系鲁菜、川
菜、闽菜、苏菜、粤菜等，以
及沙县、诸城等各地域特色
小吃等，像麻辣小龙虾菜品
年产量达到1000吨左右。

不过，消费端对预制菜
的热情似乎没有企业想象
中那样高涨。经过在多家
电商平台搜索发现，在一些
销量较高的预制菜产品的
评论区，大半的留言是“配
菜量小”“肉少、几乎看不
见”“味道十分差劲”等。

食品产业分析师朱丹蓬
表示，消费端对预制菜的热
情不如资本端，消费者对预
制菜的认知也还不够深。预
制菜市场的发展需产业端完
整、产品品质稳定、品牌可信
度高，再加上消费场景的创
新、菜品口感保障等多方因
素形成合力，仅仅靠企业自
身有热情是不够的。

（据《中国商报》）

值得关注的是，2021
年，三全食品、海欣食品、安
井食品等速冻食品企业纷
纷提价。不少业内人士认
为，涨价成为拉动速冻食品
上市企业2022年一季度业
绩的主要手段，但短期的业
绩上涨或难改变速冻食品
整体销售遇冷的困境。

根据2022年一季度的
财报，三全食品、海欣食品、
安井食品的业绩均有所好
转。海欣食品方面表示，
2022年一季度公司业绩情
况相对转好；安井食品的业
绩更是在2022年一季度实
现了明显增长。

“一方面跟速冻食品企
业涨价有关，经销商在涨价
前增大了进货量，下游的商
超、农贸市场也相应增加了
进货量；另一方面也跟目前
的新冠肺炎疫情有关，出不
了门的消费者肯定会想买
一些放得住的食品。”上述
北京地区经销商坦言，但从

长期来看，下游的消费状况
仍不理想。尤其是企业涨
价后，相关产品的销量下滑
就更为明显。

对速冻食品企业来说，
“解冻期”或还未到。“新一
轮‘宅经济’会在一定程度
上继续推动速冻食品企业
业绩增长，但速冻食品企业
被分流和替代的压力也很
大。待疫情形势好转，‘宅
经济’红利过后，速冻食品
企业必须通过产品创新、市
场创新以及运营效率提升
来创造业绩新的增长点。”
柏文喜表示。

“豆油、棕榈油价格较
往年大幅上涨，糖、酱油都
在涨价，香精香料也在涨。”
上述北京地区经销商表示，
对于企业来说，短期的涨价
幅度完全不能覆盖成本上
涨的幅度，销售状况目前难
有突破。而对经销商来说，
生意难做，可能会减少订单
或者转行做其他品类。

涨价或难改困境
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从2021年及2022年一季度的
财报数据看，速冻食品上市企业有些
“焦虑”。三全食品、海欣食品、惠发
食品等业绩急剧下降，相关产品涨价
后仍未能缓解成本压力。经过相关
媒体走访市场发现，尽管当前“宅经
济”依然是风口，但速冻食品销售似
乎也被“速冻”。对此，上市企业纷纷
另寻出路，其中预制菜或成企业业绩
增长救星。

5月 5日 下
午，北京农业产业
化龙头企业协会
副会长单位北京
大北农科技集团
股份有限公司召
开“推狂奔、提效
率”专项宣贯会，
集团各产业、各单
位全体大行政体
系老师通过线上
线下参会。会议
以“全力狂奔 极
速效率”为主题，
旨在推动全员践
行文化、极速效
率、全力狂奔，推
动大北农事业大
跨越、大发展。

会议提出，各
产业、各单位要把
实施“推狂奔、提
效率”行动，作为
一项重要工作推
进，坚持问题导
向、目标导向、结
果导向。要重点
在“推”和“提”上
想办法、动真格、
出实招，在“狂奔”
上显精神，在“效
率”上看高低。

会议要求，各
产业、单位要迅速
召开全员宣贯会
议，深刻学习、积
极分享；要组织实
践各类企业文化
学习活动，全面掀
起新版企业文化
学习践行浪潮；要
全面提升工作效
率，落实“极速效
率”六措施；要加
强组织领导作用，开展多形式
的评优评比活动。

会上，集体学习交流了邵
博士《践行文化 极速效率 百
年机遇 决战跨越》主题讲话，
分享了关于提效措施与行动
内容，学习并交流了新版企业
文化，以“潜心学习 细心体
会 身体力行 知行合一”为
要，全体参会老师作学习分享
与交流。

本次宣贯会，对强化文化
引领、振奋全员斗志、全面提升
效率发挥了重要作用，未来，全
体大北农战将将继续提高认
识、深刻学习、极速效率、全力
狂奔，以强烈的机遇感和紧迫
感，迅速进入战斗状态，共创新
的辉煌战绩。
稿件来源：大北农集团
北京农业产业化龙头企业协会
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