
本报讯 高少华 受益于近年来白酒
消费升级驱动，国内白酒行业整体呈现
高端化趋势，拥有品牌力而且具有高端
酒品牌的酒企更能够实现持续的业绩增
长。业内人士认为，酱酒作为中国白酒
的趋势性品类，“千元高端酱酒”将成为
白酒市场未来更大的增长极，酱酒行业
将加速走上“提升品质、做强品牌”之路。

上市酒企2021年业绩向好
高端白酒市场表现突出

近年来我国白酒行业产销总量趋
于平稳，质量效益稳步提升。根据国家
统计局数据，2021年全国规模以上白酒
企业完成营业收入6033.48亿元，同比
增长18.6%；实现利润总额1701.94亿
元，同比增长32.95%，行业高质量发展
成效显著。

在资本市场上，截至4月22日，A
股19家白酒上市公司中，共有16家酒
企发布了2021年报或业绩预告，14家
公司业绩正增长，2家公司业绩下降，2
家公司亏损，1家公司预告扭亏。

虽然当前新冠肺炎疫情反复、需求
疲软对于整体白酒消费存在一定冲击，
但对于高端白酒来说，随着居民可支配
收入持续增加，高端白酒的需求较为刚
性，市场增长相对更加稳健。

业内人士认为，“在消费结构和人
口结构出现变化的背景下，白酒的饮用
频次与饮用人数料进一步下降，但消费
者对企业的服务、产品品质等需求都会
越来越高。高质量的白酒消费需求将
驱动优质、优势名酒发展。”

酱酒市场持续火热
成为资本布局热点

在高端白酒市场，酱香酒占据着重
要地位。京东超市数据显示，白酒整体
趋向高端化发展。2021年，虽然白酒品
牌集中度在下降，但是白酒头部10个
品牌的市场份额仍然达到70%。其中，
酱香型白酒在2021年迎来销量与增速
的双提升，销量同比增速高于酒饮整体
增速41%，酱酒已经成为当前的市场风
口和主赛道。

近年来，以茅台为代表的酱香型白
酒呈现高速增长趋势，酱酒的增速远远
跑赢行业整体。中国酒业协会数据显
示，2015—2020年的酱香型白酒的市场
规模呈现波动上升状态。未来10年
内，酱香型白酒市场份额将继续提升并
有望达到30%。

“酱酒是中国白酒的趋势性品类，
长期前景可观。受茅台持续提价的驱
动，加上酱酒品类的天然优势，‘千元高

端酱酒’将成为白酒市场未来更大的增
长极。”里斯战略定位咨询中国区主席
张云表示。

酱酒将从品类竞争
转向品牌和品质竞争

在业界看来，酱酒产业和市场的快
速崛起有着深刻的底层逻辑：品质和
风味升级是酱酒崛起的根本原因，茅
台输出和释放了酱酒的品类价值，千
亿资本解决了效率和规模问题，移动
互联网爆发解决了酱酒的认知问题。
当前，酱酒产业和市场正在由品类扩
张转向品牌和品质竞争，在酱酒竞争
的中下半场，品牌力和品质化的重要
性更加凸显。

中国酒业协会理事长宋书玉认为，
习酒对自身的品牌定位、产品定位、传
播定位进行全面战略升级，将进一步加
强习酒与消费者的沟通，有助于锚定卡
位优势、明确发展节奏。

业界认为，面对疫情持续影响、白
酒消费回归理性、市场竞争加剧等考
验，“品牌力+品质”是酱酒企业做大做
强的根本出路。未来，酱酒中长期向好
的趋势不会改变，酱酒产业将进入系统
化竞争，品牌、渠道、运营能力成为制胜
关键。
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广告

□ 孙蔚

疫情影响之下，餐饮业态正经历巨大
变革。作为整体零售市场最主要的租赁
需求来源，餐饮业态的表现极大影响着各
大购物中心的运营状况与布局。而咖啡、
茶饮和烘焙品类成为疫情后复苏最快、表
现最活跃的餐饮品类，持续推动餐饮业态
租赁需求。另外，以“餐+酒”为模式的“微
醺类”餐饮品牌也成为租赁需求的主力军
之一，这一新业态日益受到消费者青睐。

纪明认为，对于2021年扩张速度快、
门店数量多的咖啡、茶饮、烘焙品类，其需
求通常为小面积铺位，租赁成本可控。同
时，其营业额高、利润率高的运营模式可
以保证此类品牌在租金成本较高的市场
环境中实现合理利润。

据北京朝阳大悦城招商部刘经理介
绍，目前市场中大面积的餐饮品牌招商难
度加剧。此外，值得一提的是，随着“微醺
经济”盛行。以“餐+酒”为模式的“微醺
类”餐饮品牌颇受租赁市场的欢迎。

仲量联行华北区研究部负责人米阳
表示：“此类微醺类品牌在提供全时段的
正餐外，加入利润更高的酒水类消费，提
升了人均客单价和门店坪效，其运营模式
有效解决了普通大面积正餐品牌坪效低、
利润低等经营短板。另外，微醺类品牌瞄
准购物中心稳定的客流，丰富的正餐提供
也保障了其在非高峰时段能够正常运营，
提升了盈利能力。”

咖啡、茶饮成
餐饮业态租赁主力

白酒行业迈入高质量发展新阶段
高端酱酒将成为未来更大增长极

“微醺经济”渐火


