
“五圈五节”悦动新体验
前门、崇文门、王府井、隆福寺、东

直门从南至北串联了东城区五大商
圈。“2022东城消费季”将根据五大商圈
资源特点打造“五圈五节”系列活动，以
节兴市、以节兴商、以节聚势，进一步增
强五大商圈话题性、激发消费活力。

“五圈五节”中的“隆福寺就市个
节”已于4月15日率先启动首场活动
“大娃怪市”青年文化市集，为消费者带
去了不一样的复古文化消费体验。此
外，“隆福寺就市个节”还将计划在4月、
5月带来多场特色鲜明的市集活动。国
潮聚集地前门大街计划于五一期间举
办“前门国风节”，通过汉服走秀、最美
汉服评选、京剧服装体验周等活动，带
动国潮时尚文化，引领国潮消费热潮。
初夏时节，“崇文门啤酒节”将聚合世界
各国啤酒品牌，开展啤酒展示、啤酒制作
工艺讲座等活动，拉开一年一度的啤酒
狂欢盛会。“王府井咖啡节”将在7月呈
现一场以咖啡为载体，结合多业态、多品
牌、多国技艺的咖啡盛会，让您在王府井
大街感受咖啡文化，一次拔草N款咖
啡。打卡、撸虾、嗨吃，如果可以实现一
个跟美食相关的愿望，东直门商圈5月、
暑期、9月分期推出的“簋街不夜节”将
是满足味蕾、感受京城烟火气的舌尖盛
宴，独特的簋街风味美食将吸引各地食
客慕名打卡。

商圈造节，五圈联动，不同节日的
氛围可以让原本普通的购物更具仪式
感，在满足吃喝玩乐全需求的前提下，还
可增进消费粘性，让消费体验更亲民。

“六HUI东城”策动新消费
全时段、全区域、全布局，2022东

城消费季为进一步激发消费潜力，营

造消费热潮，将推出“六HUI东城”六
大主题板块活动，聚焦全场景、全渠
道、全业态。

“钜惠东城”板块将针对东城区消
费特点，在重点商圈、企业开展促消费
活动，优化消费服务体验环境，让在京
消费者嗨购东城；“文荟东城”板块将聚
焦文旅、娱乐、健康等领域消费，打造多
元融合的消费场景，促进消费提质升
级；“潮汇东城”板块将集聚一批国潮新
势力品牌，开展老字号、国潮品牌促消
费活动，充分释放传统文化和老字号消
费潜力，同时聚焦首店首发经济，引领
消费新趋势；“食烩东城”板块将汇聚东
城美味，联合重点企业及五道营、簋街
等重点旅游美食街区以及以美团、饿了
么等平台企业开展线上线下优惠活动。

“东东出道”萌动新玩法
为了营造欢乐的购物氛围，解锁东城

消费季的新玩法，宣传和推荐东城的优选
好物，在启动仪式上东城区商联会正式对
外公开征集吉祥物“东东”。“东东”是东城
消费的代言人，是一个爱购物、会购物并
且享受购物乐趣的消费达人。吉祥物“东
东”的最终遴选结果计划于5月底正式对
外发布，届时“东东”也将化身东城区的好
物推荐官正式上线，带领消费者种草打
卡、玩儿遍东城、吃遍东城、买遍东城。

“消费矩阵”促动新惊喜
“2022东城消费季”期间，东城区还

将持续开展商旅文体等多领域促销活
动。发力首店优惠、首店探店、首店消
费打卡等活动。通过全年各季丰富多
彩的活动，让广大消费者感受到东城消
费活力，激发东城消费热情。（蒋若静）
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本报讯 泉子 近年来，各式各样
的文化创意产品层出不穷，让人眼花
缭乱、目不暇接。日前，西安博物院
将自身独特的文化资源和象征浪漫
的巧克力相结合，特推出以“小雁塔”
和“玉高足杯”为造型的两款文创巧
克力，一经亮相便迅速吸睛。“一口一
个小雁塔”甚至成了登上热搜的网络
流行语。

根据西安博物院的官方介绍，这
两款巧克力造型设计灵感来源于西
安博物院的代表性建筑“小雁塔”和
馆藏国家一级文物“玉高足杯”。二者
均具有重要的历史价值、宝贵的艺术
价值和独特的文化价值。基本复刻了
二者外观形象的文创巧克力，俘获大
众味蕾的同时在大众和历史文物之间
建立了穿越时空的连接，也让西安独
特的历史文化魅力随着醇香丝滑的巧
克力“融”入口中、“化”于心底。

做文创巧克力，西安博物院并不
是独一份。在此之前，北京故宫角楼
咖啡店曾推出以9座故宫古建筑外形
为样本制成的“故宫建筑巧克力”，包
括庑殿顶、重檐歇山顶、重檐庑殿顶、
卷棚顶等，不久前蚂蚁花呗携手《国
家宝藏》及诺梵巧克力品牌推出了一
款“敦煌古籍”巧克力，试图带领人们
透过舌尖品味巧克力上的敦煌……
不由让人心生感慨，这一幕似曾相
识。在文创食品赛道上，难道是雪糕
走了，巧克力来了？

从目前网友、游客、市场等各方
的反应来看，人们对文创巧克力产品
的评价很高。而且，相较曾在去年夏
天风靡一时的文创雪糕，文创巧克力
似乎赢得了更多的点赞。一方面，此
类产品颜值一直在线；另一方面，文
创巧克力突破了时间和距离的限制，
更加易于携带和保存，进一步增强了

文创产品的纪念属性和实用属性，甚
至可以作为伴手礼赠送亲友。而在
口味上，选择也更多，比如西安博物
院就为这次推出的两款文创巧克力
研发了开心果黄金薄脆、抹茶、桔香、
草莓、柠檬、榛子等六种花样，力求满
足大众的多样化消费需求。如此看
来，以巧克力为载体，设计者、创意方
似乎更可以大展手脚，推出的产品也
开始注重精致与实用兼顾，更多地考
虑用户的体验感了。

那么，照此趋势，在万物皆可成“雪
糕”之后，未来会不会出现万物皆可“巧
克力”的风潮呢？笔者觉得，眼下，文创
产品涉足的领域越来越广、类型和玩法
也越来越多，只要诚意、创意、新意足
够，涌现出更多的文创巧克力产品，也
未尝不可。但不可否认的是，近年来，
文创产品跟风出圈者众多，其中的不少
产品要么缺少巧思、一味复刻，要么大
于内涵、过多追求商业属性而忽略文化
属性，以至于质量不保、内涵全无，甚至
走了样儿，成了东施效颦的地摊货。

只为了售卖、盈利，永远做不出
精品。做文创，“文”不应只是“形”，
更得是“魂”。不论做什么文创产品，
最终都要着重挖掘并彰显自身的历史
文化资源禀赋。在此基础上，以“创”为
手段，打造富有吸引力的个性化元素
和符号，才能让历史文化凭借文创产
品的走红接续活力、保持生命力。

换句话说，即便营销巧克力，其
中也有很多文章可做。例如“故宫建
筑巧克力”，有美食专家、故宫文化研
究学者、平面设计师的参与，还搭配
故宫地图当说明书，确保巧克力在细
节上更为贴合。所以，最终还是得呼
唤专业的精神、满满的匠心。秉持
此，不论是雪糕、巧克力还是其他，和
文化IP的结合，都不会只红火一时。

本报讯 记者牛安春 面对巨大的
预制菜市场，全聚德集团作为预制菜
行业参与主体中的餐饮代表之一，继
2021年10月发布重磅新品手工片制
烤鸭礼盒后，于4月18日再次推出
“单人份”手工片制烤鸭——全聚德
手工片制烤鸭畅享套装。

2021年被称为预制菜元年，据
NCBD数据显示，中国预制菜行业销
售额从2015年650.3亿元增至2020
年2527亿元。行业格局方面，目前国
内竞争主体以中小规模企业为主，区
域性特征明显，大规模全国化经营企
业数量较少，市场集中程度较低。

此次上市的烤鸭畅享套装是全
聚德推出的第二款手工片制烤鸭系
列产品，产品定位于小分量品质需
求，针对单人场景，如上班族、单身
族，旨在吸引年轻一代消费群体，
也是一款仅需简单操作就能享受
到与全聚德堂食烤鸭口感接近的
便捷产品。

据悉，售价49.9元的一份手工片

制烤鸭畅享套装可卷8个鸭肉卷，单
人食分量足，烤制出炉后外观油亮饱
满，呈均匀的枣红色，皮酥肉嫩，由全
聚德餐厅厨师纯手工片制，鸭肉薄厚
均匀，同时搭配一次性餐具和湿纸
巾，消费者仅需简单几步操作对产品
进行复热后，即可方便地体验到全聚
德烤鸭美妙的味蕾满足感。这款新
品将于4月底在京东、天猫、盒马、物
美、华堂等线上线下同步上市。

据了解，全聚德深耕餐饮业多
年，具备菜品研发经验和优势，拥有
专业厨师资源，通过自建中央厨房，
标准化操作和管理，在菜肴烹饪上更
具专业性和稳定性，这也是其发展预
制菜的优势。

据悉，2022年，全聚德集团将全
力推进四项重点任务，即食品、菜品、
机制和发展，以餐饮产品食品化为
突破口，抢占新零售市场；回归餐
饮“老本行”，近期还将发布 2022
年新版菜单；用新模式建设高品
质新店。

“2022东城消费季”启幕打造专属消费IP

文创产品要“形”“魂”兼备
万物皆可“巧克力”？

加码预制菜市场
全聚德推出“一人食”烤鸭

4月18日，由北京市东城区人民政府主办的“2022东城消费季”在钟鼓楼
广场正式拉开帷幕，活动现场，除了有知名品牌和老字号企业参与的消费市集之
外，还有以冬奥、数字货币、非遗技艺、直播带货、智能家居为内容的体验互动活
动，全面展现东城文商旅体的融合发展。

“2022东城消费季”以“惠聚东城 绽放京彩”为主题，将携手东城区各大
商圈及商旅文体企业合力打造“五六叁拾”东城区专属消费IP。消费季期间还
将通过公开征集，推出东城区消费吉祥物“东东”；开展全年、全区、全领域、全

渠道的促消费活动，充分释放东城区消费潜力，
助力国际消费中心城市建设。


