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本报讯 刘璐 近日，国新办召
开新闻发布会，介绍2022年一季
度进出口情况。海关总署新闻发
言人、统计分析司司长李魁文介
绍，据海关初步测算，一季度，我国
跨境电商进出口4345亿元，同比
增长0.5%，其中出口3104亿元，增
长 2.6%，进口 1241亿元，下降
4.2%。

李魁文表示，近年来，作为外
贸新业态，跨境电商展现出强劲发
展活力，在稳住外贸外资基本盘、
推动贸易高质量发展方面发挥了
重要作用。今年2月，随着鄂尔多

斯等27个城市和地区获批设立跨
境电商综合试验区，我国跨境电商
综合试验区的数量已达到132个。

据了解，1月28日，财政部等
八个部门发布公告，对《跨境电子
商务零售进口商品清单》进行了调
整，并于今年 3月 1日起正式施
行。跨境电商零售进口商品清单
在商品类别上进一步丰富，是对
广大消费者消费升级需求的回
应，能更好地满足人民群众对于
美好生活的向往，有利于促进海
外企业扩大优质商品的出口，共
享中国市场机遇。

《2022中国农产品电商
发展报告》发布

本报讯 付敖蕾 4月16日，由
中国食品（农产品）安全电商研究
院、中央财经大学中国企业研究
中心主办的2022中国农产品电商
高层研讨会在线上举办。《2022中
国农产品电商发展报告》（以下简
称“报告”）在会上发布，报告由发
展背景、主要特点、主要问题、对
策建议等部分构成，探索在疫情防
控常态化背景下农产品电商的新
发展路径。

中国食品（农产品）安全电商
研究院院长洪涛介绍，当前我国
进入全面转型时代，“三农”发展
经历了脱贫攻坚向全面小康转
变，继而向全面乡村振兴跨越。
2021年，我国农村网络零售额达
20500亿元，同比增长14.23%；农
产品物流额首次达到5万亿元；
农产品进出口贸易额突破 3000
亿美元大关，达到 3041.7亿美
元。截至2021年9月，我国淘宝
村达到7023个，淘宝镇达到1598
个。2021年上半年，农村地区快
递收投量超200亿件，每天有超1
亿件包裹在农村进出……乡村振
兴以“数字化”为抓手加快实现，
农产品电商的发展也在由“数字
农业”向“数字农产品”转型。

报告指出，2021年农产品电商
发展主要存在以下特点：一是政策
利好，二是农村电商示范力度加
大，三是农产品电商进入“严监管”
期，四是社区团购从快速发展到行
业深耕，五是农产品电商上市成为
热点。

报告显示，农村电商发展在
2021年取得的成绩不小，存在的问
题也不少。

“两张皮”现象严重 实体经济
与网络经济两张皮，线上交易与线
上下交易两张皮，农村电商与数字
乡村建设两张皮。“两张皮”现象导
致不能实现在高度信息化条件下

的农产品生产、流通、消费的多个
环节的无缝衔接。

农产品电商文化滞后 直播电
商售卖假冒伪劣产品、诚信体系建
设不健全、偷税漏税现象严重；农
产品电商文化建设相距甚远，严重
影响了农产品电商赋能传统农业
和农村经济的巨大功能和作用的
实现。

农产品电商模式同质化 许多
农产品电商模式趋同，主要采取低
价竞争的方式，导致过度竞争、同业
损害严重；大宗商品电子交易主要
采取同质化的交易系统，难以错位
竞争；社区团购竞争过于集中，预制
菜一波又起、“追浪趋波”又来。

生鲜电商盈利能力不足 2021
年上市的每日优鲜和叮咚买菜出
现巨大亏损；2021年上半年同程生
活“猝死”，同年12月十荟团关闭
大量网点。生鲜电商企业需要打
通商流、物流、客流等各环节的能
力建设，不适应市场需求的企业经
历了一轮行业洗牌后终将出局。

许多大宗农产品电子交易市
场仍不能服务实体经济 政府部门
连续数年开展多轮大宗商品电子
交易市场清理整顿，对一些与实
体经济脱节的交易所采取了关停
的方式。

从“虚假刷单”到“虚假种草”
早在2013年我国电商平台上存在
许多“虚假刷单”现象，为了获得好
评赢得流量。2019年特别是2021
年出现许多“虚假种草”现象，对平
台内容生态和平台信誉造成极大
伤害，也严重损害了消费者权益。

对此，报告提出了对策建议：
一是重视农产品电商体系建

设，二是探索数字农产品拉式供应
链，三是创新数字供应链金融模
式，四是加快应用多种数字化技
术，五是充分发挥集散中心的集聚
效应。

据新华社消息 在位于安徽省合肥
市的安徽（蜀山）跨境电子商务产业
园，安徽上岩贸易有限公司的工人们
正将质检包装好的服装装上货车。通
过空运和海运，这些服装将被送往万
里之外的海外仓，销售到北美地区。

“尽管受疫情影响，近几年我们的
跨境电商销售额仍逐年递增，今年一
季度销售额同比增加60%，每天都有
货物发出。”安徽上岩贸易有限公司总
经理蒋叶兵说。

疫情压力下，地处中部并无“海岸
线”优势的内陆省份安徽，在中欧班列、
铁海联运等物流通道更加畅通，以及自
贸区通关政策更加便利等因素的推动
下，跨境电商发展步履不停，也成为中
国跨境电商不断增长的缩影之一。

今年2月，随着鄂尔多斯等27个
城市和地区获批设立跨境电商综合试
验区，中国跨境电商综合试验区的数
量已达到132个，这也是该试验区近7
年时间里的第6次扩围。

“近些年，作为外贸新业态，跨境
电商展现出强劲发展活力，在稳住外
贸外资基本盘、推动贸易高质量发展
方面发挥了重要作用。”海关总署新闻
发言人、统计分析司司长李魁文在13
日的国新办新闻发布会上说。

合肥正是132个国家跨境电商综
合试验区之一。在跨境电商企业集中
的安徽（蜀山）跨境电子商务产业园，
业务负责人王维东介绍说，自“跨境电
商+中欧班列”实现常态化运营后，合
肥至芝加哥、伦敦全货运航班相继开
通，跨境电商产业快速增长。“今年1
月，园区出口清单超48万单，同比增长
超40倍，实现强劲开局。”他说。

作为发展速度最快、潜力最大、带
动作用最强的外贸新业态，跨境电商
在中国各地受到高度重视。面对疫情
之下原材料价格上涨、国际物流难等
诸多挑战，各地也在积极发布举措，优
化服务体系，破解跨境电商发展难题。

在广东东莞，当地安排5000万元
财政资金，补贴跨境运输“陆路改水
运”货主或订舱人；天津市简化企业出
口通关手续，让新业态新模式降低企
业物流成本、物流时间；深圳则充分运
用“海空铁”分流机制，积极搭建“中欧
班列”“空中通道”“海运航路”等物流

路径，为深港跨境运输打开新通路。
“通过大数据、区块链等技术赋

能，为入驻企业提供跨境支付、国际物
流、通关等全方位服务，满足跨境电商
产业链各环节的综合需求，提升整个
跨境贸易的数字化水平。”安徽省跨境
电商创新服务中心副主任孙伟说，今
年1月1日上线的安徽省跨境电子商
务公共服务平台，正在为越来越多的
企业提供“不打烊”的线上服务。

作为首批入驻服务中心的企业，
主营定制化时尚产品出口的梵海集团
今年一季度出口额同比增长近40%，
产品销往全球200多个国家和地区。

“除了享受到资源对接、信息传
递、通关报关上的便捷服务，我们还享
受到当地政府减免房租、税收等优惠，
对于企业减负帮助很大。”梵海集团总
裁徐晶晶说。

数据显示，中国已有跨境电商相
关企业3万多家，且注册量仍在逐年增
长，跨境电商综试区已实现由点到面、
由沿海到内陆渐次展开。庞大的市场
主体也为行业创新提供了优质“土
壤”，各种新业态和新模式不断涌现。

从全国来看，跨境电商企业对企
业（B2B）出口监管试点全面展开，国内
商品“卖全球”增添重要渠道；从地方
来看，“跨境电商+直播”的模式迅速发
展，让更多企业借助短视频直播的“风
口”实现“出海”。

青岛自贸片区以“保税备货+直播
销售”推动产业发展，建成运营山东省
首家跨境电商保税直播基地，创造单
场跨境电商仓内直播销售额过亿元的
纪录。跨境电商B2B平台大龙网集团
在重庆、黄山、承德等地建立的跨境电
商产业园中都布局了直播基地，着力
培育新增长点。

艾媒咨询发布数据显示，2022年
将是中国跨境直播电商的元年，预计
2022年市场规模超过一千亿元，同比
增长率高达210%。

国家统计局新闻发言人、国民经
济综合统计司司长付凌晖指出，“下阶
段，尽管国际环境复杂多变，但我国外
贸韧性强、潜力大的特点不会改变，全
球合作发展趋势也不会改变，坚定不
移对外开放也不会改变，我国外贸仍
将有望保持稳定发展。”

海关总署：
近几年我国跨境电商销售额仍逐年递增。海关

总署日前发布的数据显示，据海关初步测算，一季度
中国跨境电商进出口4345亿元，同比增长0.5%，其
中出口3104亿元，增长2.6%。

一季度跨境电商
进出口4345亿元


