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本报讯 申佳平 据中国物流与采
购联合会官网消息，4月10日，国家发
展改革委经济贸易司在中国物流与采
购联合会组织召开物流行业企业座谈
会，分析了当前新冠肺炎疫情对物流
行业影响的突出问题，交流了物流企
业抗疫保供的做法与经验，提出了相
关政策建议。

会议上，国家发展改革委经济贸
易司副司长张江波认真听取行业协会

和物流企业的政策诉求后，对当前物
流保通保畅中出现的堵点、难点、痛点
问题进行了互动交流，并表示将积极
协调有关部门，为全面恢复物流运行
营造宽松环境。

中国物流与采购联合会副会长贺
登才呼吁，在符合国家防控要求的前
提下，尽快放开物流作业人员，疏通道
路堵点，解封物流节点，让专业的人干
专业的事。他希望强化对物流作业人

员的服务手段，着力解决他们的生产
生活困难。他建议将拒不执行国家保
通保畅政策的行为纳入问责体系，完
善保通保畅工作机制。

据了解，国铁集团、中国邮政集
团、中国外运股份有限公司、中国物
流集团、京东集团、物美商业集团、美
团、菜鸟网络、顺丰集团、满帮集团等
重点企业和中国快递协会的代表参加
了座谈。

将积极为全面恢复物流
运行营造宽松环境

率先押注预制菜
生鲜电商迎来新风口

2022年，预制菜被视为开年的风口，生
鲜电商也率先押注预制菜而重焕生机。

近年来，预制菜受到青睐，特别是在春
节、中秋节等节假日，预制菜频频被抢购，
也让生鲜电商看到又一突破口。京东七
鲜、美团买菜、饿了么、盒马、每日优鲜、叮
咚买菜、维小饭等纷纷入局。

生鲜电商加码预制菜赛道

近日，叮咚买菜控股子公司上海雨生
百谷食品有限公司于推出B端预制菜独立
品牌“朝气鲜食”。无独有偶，今年3月，每
日优鲜上线了预制菜新品牌——“巨下
饭”。此外，盒马成立预制菜事业部。从近
两年来看，盒马在生鲜的基础上开始向多
个领域扩张，比如近两年大火的鲜花、火锅
食材、预制菜等多种品类。

网经社电子商务研究中心特约研究
员、鲍姆企业管理咨询有限公司董事长鲍
跃忠表示，预制菜是当前整个消费品领域
的一个新热点。这是在消费升级背景下，
人们更追求生活品质、节约家庭时间，从而
催生出的新的需求。不仅是生鲜电商应关
注该领域，同时也是上游生产企业所需要
关注的领域。

预制菜抢滩假日消费

疫情以来，京东七鲜、美团买菜、饿了
么、盒马、每日优鲜、叮咚买菜等先后入局
预制菜市场——生鲜电商抢占的又一“蛋
糕”。不同于往年，“新”是今年“春节经济”
在食品生鲜消费领域的显著变化。

近年来，多元化发展的预制菜可以很
好地满足“精致懒”消费需求。根据京东超
市发布《2022年货节食品生鲜消费趋势报
告》显示，京东生鲜的预制菜已突破百万销
量，同比去年增长超100%。美团买菜数据
显示，2021年美团买菜预制菜销售较上一
年增长4倍。

在每日优鲜、叮咚买菜、盒马日前发布
的虎年春节消费数据报告中，预制菜均成
了主角之一。

百联咨询创始人庄帅表示，预制菜需
求随着疫情的再次暴发得到增长，另外制
作成本低、利润率更高。

生鲜电商涉足预制菜有基础

预制菜需求的日益增长，除了年轻做
饭人群出于精致化、懒人化的追求，疫情催
生“懒宅经济”之外，根本还是因为餐饮行
业供应链环节的日益成熟，使得菜品生产
的标准化和规模化有了更多可能。

生鲜电商涉足预制菜领域，已有现成
的基础，并且用户也积累到了一定程度。
庄帅表示，生鲜电商要做好需要提升菜品
的制作能力，并且有一定的研发投入提高
菜品的研发能力，其次是在采购、存储和配
送环节保证食品安全和品质。

“其实生鲜电商关注这个领域，还是受
上游企业转型的影响，现在大多的生鲜企
业，或者讲这些消费品企业围绕着预制菜
都在做积极的转型。”鲍跃忠补充道。

鲍跃忠认为，做预制菜的关键是生产
能力和产品的创新能力，而生鲜电商解决
的是，怎么去卖、用什么方式去卖。所以不
要把生鲜电商对预制菜的关注夸大，现在
真正需要的，还是上游企业对这一领域的
推动。

（《中华工商时报》）

□ 黄婉仪 于朝

根据今年2月国务院印发《关于同
意在鄂尔多斯等27个城市和地区设立
跨境电子商务综合试验区的批复》，国
务院有关部门要按照职能分工，加强对
综合试验区的协调指导和政策支持，切
实发挥综合试验区示范引领作用。商
务部要牵头做好统筹协调、跟踪分析和
指导服务，建立健全评估和退出机制，
定期开展评估，促进优胜劣汰，会同有
关部门及时总结推广试点经验，重大
问题和情况及时报告国务院。

“评估结果是商务部按照上述国
务院批复中提到的，对全国跨境电商
综试区实施基于成效评估基础上的动
态管理。”商务部中国国际电子商务中
心电子商务首席专家李鸣涛在接受采
访时表示，“排名靠前、成效明显的综
试区，可以将优秀的经验做法推广复
制，而排名靠后的综试区则会面临压
力，即综试区的批复不是一劳永逸，会
有动态管理机制。”

四个档位、四十多项指标

早在2021年7月，商务部表示，将
建立跨境电商综试区考核评估与退出
机制，组织开展综试区的首次考核评
估，以促进优胜劣汰。

2015年至2020年，国务院已经分
五批设立105个跨境电商综试区，今年
1月，国务院继续批复了27个城市和地
区设立跨境电商综试区。至此，我国
已在132个城市和地区设立了跨境电
商综试区，呈现出覆盖面广、区域重点
突出、发展梯度丰富的特点。

根据已披露的跨境电商综试区评
估结果来看，首次评估选取了前五批
共105个跨境电商综试区，从综试区建
设、海外仓布局、主体培育、探索创新
等维度出发，分为综试区基本情况、政
策措施、跨境电商进出口、海外仓建
设、产业园建设等七大类、综试区方案
实施、工作机制建立、便利化政策落

实、年度进出口额、年度出口增速、高
新技术企业数量和海外仓数量等四十
多项具体指标。评估结果分为“成效
明显”“成效较好”“成效初显”和“尚在
起步阶段”四个档位。

据悉，全国共有十个综试区综合
排名处于首档“成效明显”，分别为杭
州，宁波，青岛，上海，广州，深圳，郑
州，厦门，南京，义乌，位列全国十大优
秀综试区。温州、洛阳、兰州、南昌、银
川、湘潭等50个综试区综合排名处于
第二档“成效较好”；丽水等40个综试
区综合排名处于第三档“成效初显”。

李鸣涛分析称：“综试区评估有一
套完整的指标体系，既考虑到各地跨
境电商产业的基础情况，比如交易额、
企业数量等硬指标，同时也关注综试
区当地政府主动作为，比如当地政府
出台的跨境电商政策，政府是否主动
做出政策引导支持跨境电商产业发
展。这样就能够在权衡各地综试区发
展水平差异的基础上进行客观公平的
评比。”

浙江、广东领跑跨境电商

跨境电商是目前发展速度最快、
潜力最大、带动作用最强的一种外贸
新业态，仍处于高速发展期。据海关

统计，我国跨境电商规模5年增长近10
倍，2021年，我国跨境电商进出口额再
创历史新高，达1.98万亿元，增长15%，
外贸综合服务企业超过1500家，海外
仓数量超过2000个。

跨境电商综试区是专门设立的先
行先试的城市区域，探索建立包括信
息共享体系、金融服务体系、智能物流
体系、电商诚信体系、统计监测体系、
风险防控体系和线上综合服务平台及
线下产业园区平台在内的“六体系两
平台”，通过制度创新、管理创新、服务
创新和协同发展，面向全国城市复制
推广70项成熟经验和创新做法。

分析此次商务部2021年跨境电子
商务综合试验区评估结果，浙江、广东
等沿海地区的跨境电商规模领跑全
国。全国十大优秀综试区中，浙江省
占有三个，广东占有两个，且率先实现
全省域覆盖。

据悉，2021年，浙江省实现跨境电
商 进 出 口 3302.9亿 元 ，同 比 增 长
30.7%。其中，出口2430.2亿元，同比
增长39.3%，出口活跃网店达14.9万
家；2022年1至2月，该省跨境电商进
出口额464.0亿元，同比增长30.1%，其
中出口348.9亿元，同比增长45.8%。

作为连续8年蝉联跨境电商零售
进口规模全国第一的城市，广州也紧
握政策机遇，共出台合计119项跨境电
商便利化政策、206项促进本地区跨境
电商发展政策，大力发展跨境电商产
业。2021年3月，广州出台全国首个跨
境电商RCEP专项政策《广州市把握
RCEP机遇促进跨境电子商务创新发
展的若干措施》，从优化营商环境、培
育创新主体等5个方面提出25条措施
支持跨境电商企业发展。

自2014年开展跨境电商零售进口
业务以来，“十三五”期间广州通过海
关跨境电商管理平台进出口规模增长
32倍，位居全国前列。今年4月，据广
州海关消息，关区跨境电商进出口货
值在连续6年位居全国前列的基础上，
今年一季度继续保持快速增长态势，
同比保持双位数增长。

国家发改委：

近日，商务部“2021
年跨境电子商务综合试验
区评估”结果出炉，商务部
已向各省反馈了跨境电商
综试区评估结果。这是
2015年开始设立首个跨
境电商综试区以来，商务
部首次对全国前五批共
105个综试区开展建设进
展评估。


