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本报讯 余胜良 近日，中国邮政的
咖啡店在厦门开业被高度关注，有人认
为邮政咖啡一旦铺开就是全国第一，这
可能低估了咖啡行业的经营难度。中
国邮政试水咖啡行业是一种积极的探
索，能走多远需要观察。

截至2020年末，中国共有邮政支局
所5.4万处，投递服务网点4.3万处。星
巴克在中国有门店5000多家，瑞幸将近
6000家。有人以此来判断，邮政在咖啡
行业有很大发展空间，作为外来者可能
颠覆整个行业。

在一些热点旅游景区、热点城市的
部分网点，卖咖啡可能会成功，这些区域
有消费群体和基础，但是中国邮政的多

数网点，如四线城市、乡镇网点，并不一
定适合开咖啡店。即使在一二线城市，
开设店铺也需要位置好人流量大才行。

星巴克和瑞幸开设店铺一般是在
热门城市的临街商铺、写字楼和商场，
他们已经经过多次试错，可以认为，
5000家~6000家这样的店铺规模已经达
到了开设上限。中国邮政一定会小心
翼翼，不大可能一下就在全国铺开，而
是要反复试水。

咖啡和奶茶是近些年的消费热点，
特别是奶茶，诞生了一些网红品牌，有些
估值还颇高。当年众筹火爆时，咖啡店
是一个重要的载体，咖啡行业也出现了
一些高估值公司。中国邮政此番涉足咖

啡行业，值得一试。中国邮政还以网点
为载体，卖过药品、果蔬、化肥、饲料等。

此前，中国邮政成功孵化出了邮储
银行。不过这和卖咖啡有很大不同，全
国性银行牌照本身就很有价值。邮储银
行四通八达的布点，也有利于金融业发
展。2020年底，邮储银行有4万个网点、
6.2亿个人客户、9万亿元的居民储蓄存
款。但金融业和快消行业有很大不同，
后者竞争更加激烈，对服务要求更高。

此前，亦有不少公司试水咖啡行
业，比如两年前中石化易捷便利店卖起
了易捷咖啡，同仁堂也尝试开出养生咖
啡店。开店铺卖产品并不难，但离成功
还很远，不能低估专业公司的能力。

中国邮政试水咖啡行业发展空间大
本报讯 孟刚 中国茶叶流通协会近日

发布的《中国茶叶质量安全发展报告》显
示，我国茶叶及相关制品2021年上半年的
抽检合格率为99.35%，在质量安全控制方
面，茶叶及相关制品2020年至2021年上
半年产品合格率继续整体保持较高水平，
但农药残留超标、微生物污染、超范围超
限量使用食品添加剂等问题依然存在。

中国茶叶流通协会副秘书长申卫伟
表示，其污染来源可能是多元的，包括环
境残留、漂移污染、误用或违规使用等多
种可能。

近两年间，我国茶叶抽检结果中暴露
出食品添加剂违规使用的问题，涉及多个
红茶产品。对比以往的抽检结果，食品添
加剂问题多出现在代用茶和速溶茶产品
中，现在有向茶叶产品蔓延的趋势。

中茶协调查发现，通过多年的努力与
推广，三品认证已初见成效，但其内部发
展不均衡问题也慢慢显现。我国无公害
茶园面积已超过六成，但有机茶园面积仍
不足以一成，且所占茶园面积比例增长缓
慢。这样的框架之下，很大比例的茶园处
在已取得无公害认证但尚未取得有机认
证的阶段。

申卫伟建议，对茶叶行业标准体系进
行全面梳理完善，尽快解决标准老化、滞
后等问题；对现有机构进行全面整合，由
国家认证认可委员会对检测机构进行统
一规划，合理布局。同时加大财政投入，
积极引进国外先进的精度较高的检测设
备，满足茶叶食品质量安全检测所急需。

中国茶叶质量
安全发展报告发布

本报讯 暴梦川 近日发布的《2021
年中国乳业行业运行大数据及市场趋
势研究报告》指出，高端化、健康化、功
能化的乳制品将逐渐成为市场发展的
主要方向。

据《2021酸奶消费趋势报告》显示，在
2021年消费者喜欢购买的乳制品类型中，
酸奶凭借85%的占比仅次于占比86%的鲜
牛奶。值得注意的是，在供给侧，2021年
酸奶线上商品数已经远超于鲜牛奶及含
乳饮料，两年间消费规模增长了90%。

随着酸奶消费规模的不断扩大，市

场竞争也愈发激烈。在消费需求、企业
竞争等多方面因素的共同作用下，酸奶
市场的高端化趋势更加显著。

独立乳业分析师宋亮表示，酸奶高
端化趋势是在我国经济水平提高，消费
水平不断增强，消费者对高品质产品追
求的背景下形成的。“在这样的背景下，
我国酸奶产品不断提升品质，为其高端
化发展提供了条件。”宋亮介绍道，“酸
奶高端化的趋势主要围绕三个方面，第
一是用更好的生乳来生产酸奶，提高蛋
白含量和品质；第二是升级包装材料

上，使得酸奶保质期更长、保存条件更
宽松；第三就是在酸奶中添加各种菌群
或营养素，功能性得到明显提升。”

高端酸奶的出现迎合了当下的消
费需求，但是价格较高也是一个明显的
问题。而随着市场越来越多的、相同概
念的高端酸奶出现，产品同质化问题也
会使得企业在细分领域发展受到影响。
宋亮认为，“对于高端酸奶市场来说，仍
然是以个性化、功能化、品牌化为主。从
整个市场容量来说，高端酸奶市场增长
会明显放缓，价格也会回归合理定位。”

酸奶市场高端化趋势日益显著


