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本报讯 王梓萌 近日，2022年陕西
省定边县优质农产品网上销售活动在
定边县举行。荞麦、挂面、香醋等定边
县40种优质农特产品以“电商+直播”
的方式进行线上推广销售。主播通过
快手、抖音等网络平台，对特色农产品
进行详细宣传推介。

此次活动从1月12日开始至2月7
日结束。活动邀请了多名网络主播以网
上互动的方式进行直播带货，首日销量
便突破2000单，平台成交额达7万余元。

近年来，定边县大力推广直播带货
等销售模式，一系列由政府搭台的产销
对接活动顺利举办，使当地特色农产品
搭上了电商销售的快车，在大大提升农
特产品知名度的同时，进一步拓宽销
路，增加群众的收入。2021年，定边县
依托红花荞麦、定边马铃薯等金牌产
业，强化消费者对大漠蔬菜和陕北基地
的品牌印象，不断健全完善供应链体
系，农产品品牌化销售率达到50%以上，
电商销售额突破亿元，农超对接线下销
售22.7亿元。

本报讯 据央视网消息，中国物流
与采购联合会9日公布了2021年物流
运行数据。2021年我国物流呈现坚实
复苏态势，实体经济持续稳定恢复，拉
动物流需求快速增长，物流实现“十四
五”良好开局。

2021年全年社会物流总额335.2万
亿元，同比增长 9.2%，两年年均增长
6.2%。物流需求规模再创新高，社会物
流总额增速恢复至正常年份平均水平。

中国物流与采购联合会会长何黎明
表示，中国的实体经济2021年处于一种
平稳恢复的这么一个增长态势，它就进
一步拉动了对物流的需求，促使物流的
发展也呈现一种坚实恢复的态势。

从社会物流总额结构看，装备制造
业、高技术制造业物流需求是工业物流
恢复的主要拉动力。另外，民生消费物
流保持平稳增长，疫情影响下，电商、网
络购物已经成为居民消费的重要渠道。

2021年，国际环境复杂严峻、国内
疫情多发散发多重因素倒逼我国物流
运行效率、供应链响应水平加速提升。
2021年，社会物流总费用16.7万亿元，
与GDP的比率为14.6%，比上年回落了
0.1个百分点，也是在连续三年持平后
的首次回落。

何黎明说，意味着成本下降了1000
亿元左右，它主要得益于物流供应链本
身运行效率的提升。

2021年我国物流
呈现坚实复苏态势

全国27地获批设立跨境电商综合试验区
本报讯 据中国政府网消息，为发挥

跨境电商助力传统产业转型升级、促进产
业数字化发展的积极作用，国务院日前批
复同意在鄂尔多斯市、扬州市、阿拉山口
市等27个城市和地区设立跨境电子商务
综合试验区，具体实施方案由所在地省级
人民政府分别负责印发。

自2015年设立首个跨境电商综合试

验区，几经扩围，截至目前，我国共有跨境
电商综合试验区132个。根据国务院关
于同意在鄂尔多斯等27个城市和地区设
立跨境电子商务综合试验区的批复，本批
27个城市和地区将复制推广前五批综合
试验区成熟经验做法，全力以赴稳住外贸
外资基本盘，推进贸易高质量发展。

近年来，我国外贸新业态蓬勃发展、

持续创新。如何进一步实现跨境电子商
务自由化、便利化、规范化？批复强调，有
关省（自治区）人民政府要切实加强对综
合试验区建设的组织领导，健全机制、明
确分工、落实责任，有力有序有效推进综
合试验区建设发展。国务院有关部门要
按照职能分工，加强对综合试验区的协调
指导和政策支持，切实发挥综合试验区示

范引领作用。
此外，批复还要求建立健全跨境电子

商务信息化管理机制，根据有关部门的管
理需要，及时提供相关电子信息。要定期
向商务部等部门报送工作计划、试点经验
和成效，努力在健全促进跨境电子商务发
展的体制机制、推动配套支撑体系建设等
方面取得新进展、新突破。 （新华社）

虎年春节的年夜饭桌上迎来
了预制菜，随着年轻人开始“当家
做主”，加上疫情防控背景不少人
就地过年，预制菜也为春节档电商
消费带来新趋势。

今年春节期间，盒马预制菜销
量同比增长345%，淘宝上的预制菜
销量也同比增长超100%；苏宁易购
平台半成品菜品销量增长210%；每
日优鲜发布的春节消费趋势报告
显示，春节期间预制菜品销售额较
平日增长2.7倍；而叮咚买菜春节
期间高端预制菜销量同比增长超
过3倍，7天卖出300万份预制菜。

预制菜销量大涨，增长率爆
发，成为春节期间家庭餐桌上的新
滋味，显示出了强大的市场消费潜
力。近年来，不少互联网平台和生
鲜电商进军预制菜领域，虽仍处于
起步阶段，但已经发掘出一个千亿
市场，据天眼查显示，目前，我国有
超6.8万家预制菜相关企业，其中
近58%的企业成立于5年内，超半
数企业注册资本在100万以内。

消费升级加速了懒人经济的
崛起，当下精致化和懒人化已经成
为年轻人居家过日子的新趋势，疫
情防控就地过年，更是改变了不少

人的饮食生活习惯，预制菜正迎合
了这一需求趋势。

随着疫情防控的常态化和年轻
家庭的增加，预制菜正变得被越来
越多消费者接受，相关企业也不断
增长，为了满足更加多元化的饮食
需求，预制菜在未来将大有可为。

除了春节电商整体趋势向好、
消费趋向国潮化、冰雪经济崛起、
预制菜爆发之外，绿色消费、跨境
电商也展现出新风向。2022年，
这些消费趋势，在电商行业能否
继续发力形成新的风口，可以拭
目以待。 （《电商报》）

“年味”“国潮”成新风口
虎年春节电商消费盘点

“电商+直播”
让农特产品“走出去”

年前，物流
和电商平台相继宣布“春

节不打烊”，确实进一步点燃了整个虎
年春节档的线上消费热情。近两日，几大电商平台

先后发布了春节消费数据报告，从整体来看，春节假期期间各大电
商消费趋势大同小异，或许也能反映出2022年电商行业的几大新风向。

网联清算平台于2月5日发布
数据，春节前五日网联平台共处理
跨机构网络支付交易62.36亿笔，
金额4.20万亿元，同比增长5.30%
和11.58%，餐饮、观影、娱乐、购物
等消费场景表现优秀，其中，一些
线上购物平台日均交易金额同比
增长65.54%。

同时，国家邮政局发布的全国
邮政快递业数据报告显示，今年春
节期间全国邮政快递业共揽收和投
递快递包裹7.49亿件，较去年农历
同期增长16%。同时，在春节期间，
全国快递总体运行安全稳定，邮政
快递服务业务量增大，揽收包裹4.2

亿件，投递快递包裹3.29一件，同比
增长分别为12.04%和21.6%。

从各大电商平台数据中，春节
电商消费潜力之大也可见一斑。

从整体的电商交易、物流数据，
以及三大电商平台发布的消费趋势
来看，虎年春节期间线上消费增长
还是非常可观的，行业“春节不打
烊”起到的效果也能够从中体现。

另一方面，电商年货消费也凸
显出两大特点：年味和国潮。在春
节电商消费潜力被继续挖掘的同
时，这两大特点也反映出近年来春
节消费的趋势。

一是消费者在春节期间的线

上消费更加频繁，受到节庆氛围影
响，购买年货依然会选择带有浓厚
传统节日元素的主题商品。今年
“虎”元素相比前几年更为出圈，除
了得益于“虎”本身在中文里的特
有意象之外，更在于数字化与春节
的进一步结合，为消费者带来了新
年味。

二是在春节期间，国人的爱国
热情和民族自豪感会更加浓烈，反
映在线上消费，则体现为红色、国
潮、传统风元素的品牌和产品更为
热销。国潮这一趋势，不仅是在春
节和电商行业，在其他消费领域也
同样明显。

随着北京冬奥会开幕，冬奥会
吉祥物冰墩墩也一炮而红，成为近
期线上线下抢购的爆款周边商品。
而除了冰墩墩外，其他与冬奥、冰雪
相关的运动品牌和产品的增长，也
能从电商数据上看到热度。

冬奥带来的IP衍生产品和冰
雪运动热潮，经过官方媒体和自媒

体的大量曝光，成为近期高热度消
费趋势。除了线上商品的热卖，冰
雪旅游也非常火热，在飞猪，春节
期间冰雪旅游商品订单量同比增
长超30%，室外滑雪胜地订单快速
增长，室内滑雪场也成热门去处。

随着冬奥的继续，这一波热度
也将持续一段时间。冰雪经济在

春节期间暴增的趋势，很大原因受
到冬奥的影响。值得注意的是，一
些冰雪运动品牌和产品在近几年
快速崛起，媒体、电商平台也早已
关注到这一垂类，与其说是冬奥带
来了冰雪经济，毋宁说是潜滋暗长
的冰雪经济在冬奥期间迎来了爆
发。

“不打烊”效果显现，春节档国潮当红

借势冬奥，线上冰雪经济正热

就地过年，预制菜增长爆发


