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本报讯近日，有新式茶饮品牌现裁
员风波，针对行业的唱衰之声四起。的
确，近两年由于疫情反复导致整体消费
疲软，新式茶饮行业面临持续发展的阵
痛。但也应该注意到，伴随中国经济发
展起来的新茶饮行业，刚刚走过发展的
初级阶段，随着国民收入的不断提升，未
来新式茶饮行业仍拥有广阔市场前景。
此外，新茶饮企业在稳步扩张同时，不断
修炼内功，积极推进数字化变革，着力提
升运营效率，行业发展将进入良性阶段。

新式茶饮千亿市场持续扩大
品牌出海时代或将来临

在城市的商业中心，新式茶饮门店
仍是最为热闹的地方。人们汇聚于此，
是因为在闲暇时间喝上一杯茶饮，已经
成为了他们的生活方式。无论是为高
颜值的产品打卡拍照，还是在明亮舒适
的空间与三五好友相聚，都已成为人们
生活的一部分。

随着国家经济稳步发展和消费结
构升级，年轻人的消费理念逐渐发生转
变，区别于传统茶饮的新式茶饮，更符
合他们的消费需求。据艾媒咨询数据
显示，国内20至39岁的年轻人数量超
过3.8亿。他们有独特的消费观念，已
从温饱阶段进入到审美的阶段。新式
茶饮品牌注重产品颜值，将潮流个性时
尚的茶饮文化与传统茶文化融合，受到
越来越多年轻人的欢迎。

新式茶饮正流行，是茶板块中潜力
较大的赛道。据中国连锁经营协会
《2021新茶饮研究报告》，我国还有近8
亿人没有喝过新茶饮，这其中有巨大的
发展潜力。2017—2020年，我国新茶饮
市场收入规模从422亿元增长到了831
亿元。预计2021—2023年行业复合增
速高位段可达20%，2023年新茶饮市场
收入更是有望达到1428亿元。

茶饮企业稳步扩张
以多元化寻求持续增长

在整体向好的新式茶饮赛道之中，
各企业也在稳步前行，以多元化方式寻
求持续增长。

门店扩张仍是新式茶饮的主要驱
动力。数据显示，2021年新茶饮门店
规模已经达到37.8万家，占现制饮品店
门店总规模的65.5%。整体来看，各品
牌仍在稳步扩张之中。目前，奈雪的茶
全国门店数量已达850间，其中仅2021
年四季度就净增149间。在直营品牌
之外，加盟品牌的扩张更甚，沪上阿姨
等门店数量年增长速度在1000家以
上，蜜雪冰城门店已突破2万家。

拓店之外，各品牌也在通过更多元
的方式进一步拓展增长空间。寻求“餐
饮零售化”，扩大品类边界，已成为新式
茶饮品牌的共同选择。奈雪凭借PRO
店拓展出茶饮、咖啡、轻烘焙、零食四大
产品线，今年1月还在行业内率先进军

中式点心。2021年9月，蜜雪冰城开出
首家体验店，提供茶饮、咖啡、雪糕甜
品、烘焙、炸串等，并售卖雪王IP周边
以及茶包等零售产品。多样化的新零
售能力不仅有助于品牌占领用户心智，
也带来了新的增长点。

茶饮企业向更规范化
高质量发展

寻求更多市场机会的同时，茶饮企
业也愈加重视内部的规范化、高质量经
营。从原材料采购、加工制作再到配送
至消费者手中，企业正在搭建全链路的
数字化管理体系，以实现最大化的可控
和最高效的效率。

目前，已有多家新式茶饮品牌组建
了数字化团队，包含奈雪的茶、喜茶、乐
乐茶、CoCo都可等。奈雪自2020年初
开始分阶段落地数字化战术，其自研的
自动化设备于2021年第四季度末开始
遴选生产商及试生产。该设备已陆续
在部分门店运营闲时投入试用，并预计
将于今年第三季度结束前在全国奈雪
的茶茶饮店正式应用。

新式茶饮从“网红“品牌出圈，拥有
品牌影响力的同时，也承载着众多关注，
任何变动都可能引发舆论风波。如今，
正值头部品牌走向成熟发展阶段，在问
题与质疑之中寻求蜕变，探索“长红”之
路。前景向好，外界应给予新式茶饮品
牌更多的信心与耐心。 (中国网)

新式茶饮行业千亿市场仍存广阔空间
本报讯 疫情助推居民健康意识提升，

2022年国内乳制品需求继续保持旺盛状
态，预计 2022年乳制品消费仍能延续
2021年的快速增长。

奶牛存栏量增加，供给进入快速增
长。一方面是大型乳企自有牧场数量增
加，另一方面是近两年奶价上涨刺激牧场
提升奶牛存栏量，近两年奶牛存栏量进入
加速增长期。根据中国农业大学预测数
据，2020年国内荷斯坦奶牛存栏量是520
万头，同比增10.4%；预计2021年国内荷
斯坦奶牛存栏量是576万头，同比增长
10.7%，2022年国内荷斯坦奶牛存栏量是
635万头，同比增长10.2%。

供需从紧平衡逐渐走向紧宽松。据
中国农业大学测算，2020年规模牛场商品
奶产量为6.8万吨/天，乳企需求量为7.4
万吨/天，供需缺口为8.8%。据推测，2021
年需求增速是10.6%，供给增速是13%~
15%，2021年的供需缺口是4.4%~6.4%。

原奶价格或见拐点，乳企成本有望减
轻。据悉，春节前是乳制品消费旺季，春
节后进入消费淡季，所以原奶价格在春节
前价格比较坚挺，春节后会出现价格回
落。根据2022年春节前牧场调研情况显
示，华中区域春节前非合同奶价有小幅
回落的现象，较往年价格回落时间点提
前，显示原奶供给较为充裕。预计春节
后至二季度原奶消费淡季期间，奶价将
或有小幅回落，至三季度旺季，奶价再度
反弹，但今年全年原奶价格压力会弱于
2021年全年。 （东兴证券）
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