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本报讯 王鹤 冯雨瑶 临近虎年春
节，啤酒行业角逐高端化再次升级提
速，价格带上移成为最明显的信号。
继去年华润啤酒推出高端啤酒“醴”
后，近期青岛啤酒、百威啤酒也推出
千元价位的高端啤酒，价格堪比飞天
茅台。

随着更多高价啤酒的入市，高价是
否意味着高端？在存量竞争时代，啤酒
企业的高端化如何得到市场认可？

价格堪比茅台

没有最贵，只有更贵。2021年上
半年，华润啤酒推出了其超高端新品
“醴”，定价999元/盒（2瓶）。继“醴”
之后，青岛啤酒、百威啤酒相继推出高
端产品。青岛啤酒“一世传奇”艺术典
藏超高端产品标价为1399元/瓶（1.5
升）。百威啤酒的“百威大师传奇虎年
限量版”也在春节前应运而生，标价为
1588元/瓶（798毫升）。

华润啤酒CEO侯孝海曾称，“醴”
在啤酒行业没有对标的产品，但“醴”
与茅台同桌一点都不违和。

青岛啤酒“一世传奇”以高达
23.9P?的原麦汁浓度以及≥10.5%vol
的酒精度数成就了全麦酿造曾经难以
企及的醇厚口感，让消费者尽情享受

啤酒独一无二的口感体验。此外，“一
世传奇”完全打破了啤酒储存时间的
极限，3年的新鲜赏味期让啤酒拥有了
全新的收藏价值与艺术魅力。

而百威啤酒推出的百威大师传奇
虎年限量版则在原料、酿造工艺以及
包装设计上均与普通啤酒有很大的
区别。据介绍，百威大师传奇虎年限
量版啤酒额外添加黑麦和经过深度
烘焙的巧克力麦芽，以巴伐利亚修道
士传统酿造为基础，融合现代酿造技
术而成。

高端化需要时间沉淀

华润、青啤、百威都推出高价啤
酒，啤酒行业抢滩高端化再上一个台
阶。不过，随着高价啤酒产品在市场
上不断涌现，高价是否等于高端？

据了解，更多网友关注的点在于，
相比白酒“越久越值钱”，啤酒的保质
期恐让高价难有市场。有网友对此
称，“啤酒都有保质期，它和白酒不一
样，白酒是越放久越值钱，啤酒却正好
相反。”

四川凤求凰投资管理有限公司董
事肖竹青表示，“啤酒的快消属性决定
其不利于收藏，也不利于做投资，这是
跟白酒最大的区别。高端啤酒需要在

精准的消费者意见领袖引领下，以及
在互动推广、品鉴体验方面做长时间
的市场培育，才能扩大市场容量。”

“某些消费群体存在一种习惯认
知，一分价格一分货。因为好所以贵，
贵有贵的道理。正因如此，为企业营
销策略提供了方便。”中企资本联盟主
席杜猛表示。

高端化是啤酒行业的竞争主线，
在存量竞争市场，啤酒企业高端化如
何让市场买单，提前占领消费阵地？

“实际上，高端啤酒在千元价格带
的销量尽管较小，其主要是一个概念
型产品，更多代表着企业的酿造工艺
及品质，品牌含金量需要一个符号来
证明。”肖竹青表示，千元啤酒尽管没
有什么销量，但是企业愿意去做一个
标杆，一个品牌的支撑点，这种千元啤
酒，可以在酒厂对外交流交往当中作
为礼品赠送，意义重大。

“目前，啤酒企业更多是品牌的展
示，定位超高端对于消费者来说，或许
其没有消费意愿，但对于啤酒企业而
言，品牌宣传大于实际作用。未来啤酒
市场将进入更细分的阶段，即市场会有
超高端、高端、中高端、中端、中低端、低
端六个不同的消费层次,消费者可根据
自身需求选择对应啤酒档次。”中国品
牌研究院高级研究员朱丹蓬表示。

本报讯 朱宁 春节的脚步渐进，而白
酒市场似乎没“嗅”到任何春节的气息。

2021年年底，以五粮液、泸州老窖、舍
得酒业等为代表的酒企相继宣布对核心
大单品进行提价。

据了解，厂家的涨价效应已经显现，
2021年12月之前，国窖1573的拿货价格
是980元/瓶，现在拿货要1050元/瓶。在
该商家酒柜中国窖1573的标价是1198
元/瓶。

成都一家华致酒行的负责人表示，“腊
八”都过了，按照以往的经验现在开始会有
很多大单的团购，但今年起色并不大。

随后，该销售人员便推荐数个次高
端品牌，关于次高端品牌销量和高端品
牌销量比较情况，该销售人员说，“那肯
定没法比，高端基本不愁销量，次高端
就远不如茅五洋了，至于再次一点的，
压根卖不动，哪怕有很多促销活动，还
是卖不动。”

在白酒销售不畅时，很多经销商也似
乎感受到了白酒的这波“寒意”，即使春节
即将来临也没有进行过多备货。

对于渠道问题，有行业专家表示，近年
来，饮料行业的清淡库存逐渐形成，今年饮
料行业社会库存更是普遍偏低，未来可能
会转向更极端的“零库存”。再加上电商对
传统渠道的培育，一方面渠道竞争会加剧，
另一方面会逐渐取代渠道。

高端酒忙涨价
中低端酒忙促销

白酒“最冷”春节销售季来临？

啤酒行业高端化“内卷”加剧
三大巨头相继推出千元产品


