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本报讯 彭婷婷 近日，中国科学院
大数据挖掘与知识管理重点实验室发
布的《2021中国无糖饮料市场趋势洞
察报告》（以下简称报告）显示，随着公
众健康意识的增强，无糖饮料的市场规
模将进一步保持增长势头，预计未来5
年内将实现翻番，2025年增至227.4亿
元规模。资本早已嗅到了无糖饮料市
场的赚钱信号，此外，近年来不少传统
饮料龙头企业及部分新兴品牌也纷纷
加大力度布局无糖饮料市场。

市场：资本大量涌入

有数据显示，截至今年上半年，无
糖饮料融资事件共36起，其中2020年
全年融资 23次，较 2019年同期增长
283%，今年上半年融资13次。无糖饮
料行业融资案例增加明显，赛道变得愈
发拥挤，既有传统饮料龙头公司体量继
续扩大，也有不少新面孔陆续登场。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，
新生代群体对于自身体重、颜值、健康
管理的要求很高，饮料企业需匹配满足
他们对无糖的需求，无糖逐渐成为饮料
市场的重要标签。

上述中科院发布的报告显示，近
80%的消费者选择无糖饮料的原因在
于“更健康”，而非有明确控糖需求。无

糖饮料产品的增多让消费者的选择标
准变得更为严苛，很多消费者已经养成
关注产品配料表和营养成分表的习惯。

受消费者健康意识增强的驱动，无
糖饮料零售额在快速增长。根据弗若
斯特沙利文咨询公司数据显示，2014
年至2019年，我国无糖饮料零售额复
合年增长率高达32.6%，今年需求量将
达1085.8万吨；到2024年，无糖茶饮料
的市场份额将上升至12.3%。

难题：产品同质化

根据中科院近日对市场上销量较
高的14款品牌无糖气泡水调研发现，
在元气森林之后，清泉出山、农夫山泉
等9款品牌均推出了白桃味道，果子熟
了等9个品牌均采用了“0糖0脂0卡”
的宣传说法。

“随着进入的企业越来越多，可能
会出现产品同质化趋势。因此，未来如
何突出产品的差异化和功能化优势，将
是国内饮料行业竞争的重点。”朱丹蓬
表示。

“现阶段，无糖产品包括无糖气泡
水还处于从导入期进入成长期的关键
节点，所以对于企业来说，谁先布局该
领域，率先抢占消费者的品牌认知，谁
就能抢占先机。”朱丹蓬表示，未来三

年，该领域将会处于消费扩容、市场扩
容的阶段，也是品牌进入的最好时机。
但越是火热的行业，也就意味着竞争会
愈发激烈，如果没有品质过硬的产品支
撑品牌，或者成熟的渠道布局，想要在
这个行业发展起来是很艰难的。

突围：多元化布局

市场竞争变得更为激烈。元气森
林爆红之后，捆绑着“0糖0脂0卡”的
气泡水如同雨后春笋般涌现出来，但大
多是中小企业或者初创公司蹭热点的
跟随动作，然而气泡水在消费端的良性
成长终于让所有圈层都动了心。

据京东大数据研究院发布的《2021
水饮创新趋势报告》显示，口味性饮料
产品，包括果汁、茶饮、乳饮的生命周期
较短，一般两三年就走完了生命周期。
产品周期短，饮料赛道上企业的推陈出
新能力变得举足轻重。有业内人士表
示，饮料产品要更加多元，一则有强抗
风险能力，二则也可应对品类周期。

有饮料市场从业者表示，饮料行业
的消费趋势是更加关注营养和健康，纯
天然、植物基成为趋势，年轻化、个性
化、互联网消费成为主流。另外，饮料
消费也越来越重视品牌的温度、公益性
和可持续发展。

本报讯 据国家奶牛产业技术体系产
业经济研究室统计，2021年1—10月，我国
进口各类乳制品同比增幅超过20％，出口
各类乳制品同比增加，干草进口同比增加。

进口乳制品情。 2021年1—10月，我
国共计进口各类乳制品337.27万吨，同比
增加24.1％，进口额115.27亿美元，同比增
长14.7％，折合生鲜乳1949万吨，同比增
长23％。其中，进口液态奶106.98万吨，
同比增加26.6％，进口额15.07亿美元，同
比增长38.2％。

从进口的主要品类来看，除婴幼儿配
方奶粉和酸奶两类产品大幅下降外，其余
品类都有不同幅度的增长，尤其是炼乳、
稀奶油、奶酪、大包粉、包装牛奶、乳清的
增长幅度比较大，增幅基本均超过20％。

2021年10月，我国共计进口各类乳制
品25.41万吨，同比减少6.2％，进口额9.37
亿美元，同比增长3.7％，折合生鲜乳135
万吨，同比增长135％。

出口乳制品情。2021年1—10月，我
国出口各类乳品 3.6万吨，同比增加
1.3％，出口额25970.89万美元。中国乳制
品出口量很小，主要出口产品一直是以向
广东供应香港的鲜奶为主，近年来出口逐
年下降，婴幼儿配方奶粉成为最主要出口
产品，主要目的地同样是我国香港地区。

2021年10月我国共计出口各类乳制
品 2622.5吨，同比减少 9.1％，出口额
1185.69万美元，同比下降26％。

（据《农民日报》）
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产业规模不断扩大产品同质化趋势渐显


