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《“健康中国2030”规划
纲要》提出，到2030年大健
康产业市场规模将超过16
万亿。大健康产业风口正
劲，乳业消费也方兴未艾。
国家统计局的数据显示，今
年上半年全国乳制品产量
为 1490.1万吨，同比增长
16.8%。消费增长的同时，
也意味着竞争的激烈。

当下国内乳制品市场
中，增长较快的是奶酪和
低温鲜牛奶。在这两个领
域能够取得突破的企业，
不但可以保证整体业绩增
长，在一定程度上，还能够
建立起竞争优势和差异性
的壁垒。

为了抢占奶酪和低温
白奶市场，许多乳企已经纷
纷布局。一向以低温鲜奶
为核心竞争力的三元，如
何应对其他品牌的纷纷入
局呢？近日，三元股份发
布 公 告 称 ，三 元 股 份 拟
11.29亿元收购首农畜牧
46.37％股权。

对于收购首农畜牧，
三元有长远的打算。首农
食品集团牧业板块是华北
地区大型良种荷斯坦奶牛
专业化养殖基地，成母牛
单产和原料奶品质达到国
际先进水平。将上游牧业
板块注入三元股份，能够
实现下游乳制品企业与上
游奶源进行整合，加强产
业链一体化，有利于提高
三元股份中长期行业竞争
地位。唐宏表示，“收购上
游首农畜牧，我们更注重
的是整个产业链的安全，
更看重它对提升产品创新
和满足消费者个性化需求
的价值。”

展开三元产业链，我们
发现三元很多功能性产品
都是跟奶源相关的，比如极
致A2-β酪蛋白牛奶，对奶
源的要求相当高。从这个
角度来看，三元收购首农畜

牧对于未来产品创新，包括
以后实现个性化定制、柔性
生产的价值更大。

竞争是市场经济的一
个正常现象，无论你欢迎还
是不欢迎他都会来。对于
三元来讲，积极应对市场竞
争的策略前提是坚守固有
优势区域和渠道，同时通过
产品和工艺创新以及渠道
立体化逐步向外扩展。

三元在产品创新和生
产工艺创新方面是占据明
显优势的。但是要走向全
国，最重要的是产业链的
布局得配合相关产品的要
素要求，比如低温奶要走
出去，就要求产业链布局
贴近奶源，不仅生产要跟得
上，仓储物流也要配合得
上，包括空中的支持也要考
虑。在唐宏看来这需要综
合考量。

在产品创新方面，今
年 三 元 食 品 相 继 开 发 并
上市了 YO颜胶原蛋白酸
奶 和 益 糖 平 风 味 发 酵 乳
两种创新产品。YO颜胶
原蛋白酸奶以“肌肤喝得
到的酸奶”为目标，借助
创 新 的 生 产 工 艺 和 胶 原
蛋白肽专利技术，将女性
所热衷的美容成分——胶
原蛋白肽加入酸奶中，打
造出了这款“给肌肤喝的”
酸奶，实现美丽与美味兼
得。同时，该酸奶每袋的
热量只有 82大卡，仅相当
于一个苹果，算得上标准
的轻卡零食，尤其适合女
性群体的欢迎。

而三元益糖平风味发
酵乳，独家采用低 GI+低
GL配方，经中国食品发酵
工业研究院血糖生成指数
评价报告认证，这款酸奶
的 GI值仅为 20，GL值仅
为 2，是 真 正 的 低 GI+低
GL的双低食物。消费者
食 用 这 款 产 品 时 饱 腹 感
强。同时添加药食同源的

桑叶提取物，以及多种膳
食纤维，有助维持正常的
肠道功能。益糖平酸奶对
于关注血糖、体重的人群
有显著改善效果。“一杯益
糖平酸奶的血糖负荷还不
到8克米饭”。

除了产品和工艺，渠
道立体化也是三元参与竞
争的重要工具。除京津冀
地区之外，三元还在山东江
苏、广西等区域设立工厂，
以配合建立立体化渠道，配
合电商，加上高效便捷的物
流，三元的低温产品有望走
得更远。唐宏在担任三元
食品总经理之前，一直就
职中粮集团，曾在中粮集
团旗下的金帝巧克力公司
担任总经理，亲历了和巧
克力界世界顶级的竞争对
手的对决，格外重视品牌
价值积累。他认为品牌就
像一个储钱罐，必须持续
地存入优秀的东西，才能
不断提升品牌价值。对三
元来讲也一样，要增强品
牌竞争力，必须持续的存
入品质、安全、营养、美味、
责任。

事实上，这么多年来，
三元一直在不断推动产品
突破和技术创新，持续进行
基础研究和临床循证，用高
附加值、高性价比的产品赢
得消费者青睐，品牌影响力
也越来越大。作为中国乳
业发展史的先行者、实践者
和见证者，三元主动落实四
个最严要求、高质量发展乳
制品产业、坚定践行为人民
健康事业矢志奋斗的初心。

未来的三元，正如唐宏
期待的那样，会是一个核心
能力非常突出，社会责任感
非常强，能够为消费者提供
安全、营养、健康产品的伟
大企业，也会是一个能够为
中国乳业、健康中国贡献更
大力量的企业，最终成为最
受国人信赖的民族乳企。

乳业赛道愈发拥挤，三元积极拥抱“健康中国”

在产品升级方面，三元
以推动全民健康为己任，发
挥“国家乳品健康科技创新
联盟”优势，推出多款创新
产品。2018年，三元推出衡
安堂166优效复合益生菌酸
奶。衡安堂166酸奶作为一
款强效呵护肠道健康的专
业功能性酸奶，由国家母婴
乳品健康工程技术研究中
心携西班牙、意大利专业机
构创新研发，独创“1+6+6
精研复合配方”，内置1株核
心有效菌种——格式乳杆
菌，激活肠道原生抵抗力、
优选 6种欧洲专业益生菌
（嗜酸乳杆菌、植物乳杆菌、
副干酪乳杆菌、短双歧杆
菌、乳双歧杆菌、长双歧杆
菌）、富含6种优质膳食纤维

（低聚果糖、菊粉、聚葡萄
糖、低聚半乳糖、低聚异麦
芽糖、低聚木糖），通过科学
的配比调制而成，优效服务
于便秘和易腹泻人群。此
外，衡安堂166酸奶还可缓
解因高营养堆积而导致的
脂肪肝、血脂高等问题，还
能帮助产后妈妈提升消化
能力和恢复身材，帮助肠
道吸收脆弱的儿童补充优
质益生菌，提高免疫力和抵
抗力。

自从上市后，衡安堂
166酸奶备受追捧，进入京
东热搜度TOP10排行榜，超
过3万名消费者真实反馈，
京东好评率高达99%！同时
也被小红书达人们热情种
草，被微博达人们强烈推荐，

成为具有创新意义的功能
性酸奶！

依托科技进步，三元还
首创了“烧酸奶”和“A2-β
酪蛋白牛奶”、创新升级了
更接近中国母乳的爱力优
婴幼儿配方乳粉和采用国
际先进的 72℃巴氏杀菌工
艺的72℃鲜牛乳。

创新永无止境，三元的
求索也永无止境，这些创新
产品不仅丰富了广大消费
者对高品质健康美味乳制
品的选择，也推动了中国
乳 制 品 行 业 的 全 面 升 级
和 行 业 创 新 。 作 为 首 都
乳品品牌的优秀代表，三
元将继续秉承工匠精神，
坚持新发展理念，不断探索
高质量发展之路。
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鸡蛋几乎1元一个

今年鸡蛋价格的上涨趋势有
些出乎意料。根据大宗商品分析
机构卓创资讯发布的数据，今年
鸡蛋价格在1月18日达到了年度
高 点 5.32元/斤 ，同 比 上 涨
45.75%；次高点为 10月 27日的
5.17元/斤，同比上涨55.72%。即
使鸡蛋价格在今年3月3日达到
年内最低点3.46元/斤，也较去年
同期上涨27.21%，且处近三年同
期最高位。卓创资讯分析师王晓
月表示，12月3日，全国鸡蛋的平
均出场价格约为4.7元/斤。虽然
11月至12月初鸡蛋的消费需求并
不太旺盛，但较往年相比，蛋价格
仍处于正常偏高的水平。在北京
市西城区、朝阳区多家农贸市场和
商超中，11月以来，鸡蛋零售价格
几乎达到“1元一个”。市民隋女士
表示，12月3日她花了10元买了10
个鸡蛋，而一周前花了12元买了
10个鸡蛋，“现在吃西红柿炒鸡蛋
都觉得‘奢侈’”。

北京市西城区某农贸市场的
商户表示，近期鸡蛋的进购价就
比之前高，进入12月，鸡蛋价格已
经比之前降了一些。该商户从经
销商处听说，不少养鸡场的鸡蛋
供应不足，经销商到货延迟，为了
保障供货，经销商还需要临时从
别的鸡场借鸡蛋。

王晓月表示，综合分析来看，
鸡蛋价格走高是受到在产蛋鸡存
栏量较低以及养鸡成本走高的影
响。截至11月，全国产蛋鸡存栏
量约为 11.72亿只，同比跌幅为
6.06%；单斤鸡蛋的饲料成本为3.4
元，同比涨幅为3.59%。

供应不足叠加饲料成本走高

目前，鸡蛋供应量相对较
低。根据卓创资讯数据，去年4
月，全国在产蛋鸡存栏量达到近
年高值13.7亿只，随后连续18个
月整体存栏量呈现减少趋势；今
年 10月，在产蛋鸡存栏量降至
11.69亿只，较去年4月的高值减
少14.67%。

“今年后备产蛋鸡占比仅为
14%左右，说明养殖端整体补栏信
心不足，且未来短时在产蛋鸡新
增产能或十分有限。11月—12月
在产蛋鸡存栏量呈现增速放缓，
预计明年1月产蛋鸡数量略有减
少。因此，春节前鸡蛋供应量或
仍维持偏紧的局面。”王晓月说。

另外，饲料成本走高令养殖
端产生弃养情绪，或加剧鸡蛋供
应紧张趋势。根据卓创资讯数
据，今年11月，一斤鸡蛋的饲料成
本为3.4元，同比涨幅为3.59%。
饲料中，玉米月度均价为2647.95
元/吨，同比涨幅为 4.48%；豆粕
（43%蛋白）月度均价为 3416.25
元/吨，同比涨幅为4.74%。

山东菏泽的蛋鸡养殖户连
先生表示，鸡蛋价格的上涨无法
抵消经营成本上涨带来的压力，
直到今年8月，鸡场亏损的情况
才有好转。“蛋鸡行业的养殖户
都知道，这段时间鸡蛋价格高，
但是饲料成本也高。鸡蛋价格
暴涨暴跌都令我们担忧，我们希
望整个大行情能够保持在稳定
的水平。”

鸡蛋市场何时能降温

业内人士认为，今年年底前
鸡蛋价格或难走低。“12月 10
日-15日，鸡蛋价格还可能有上
涨。”王晓月表示，从供应方面
来看，12月在产蛋鸡存栏量或
依然维持低位。从需求面来
看，12月的节假日相对较多，各
大平台的促销活动或逐渐开
启。综合供需关系，在不考虑
突发因素的前提下，预计 12月
国内鸡蛋价格将震荡上行，主
产 区 均 价 为 4.85—5.2元/斤 。
后期随着北方产地内销好转，
部分地区的鸡蛋价格或可涨到
5.3—5.5元/斤。

上海钢联电子商务有限公司
农产品事业部鸡蛋分析师孙能基
表示，从需求端来看，12月市场需
求面预期将会明显好于 11月。
12月内有“双12”电商购物节及圣
诞、元旦两个节假日，一方面能刺
激线上及线下的终端消费，中间
贸易商采购鸡蛋备货的节奏也会
加快；另一方面2022年春节时间
较往年稍早，面食品企业对鸡蛋
的生产性备货及需求预期也将会
随之启动，市场需求将会增加。
预计12月中下旬，鸡蛋价格还有
上涨机会。

光大期货农产品分析团队认
为，春节后蛋鸡淘汰量将成为影
响鸡蛋供给量的不确定因素，未
来市场需关注蛋鸡减量对鸡蛋供
给的影响。春节过后，鸡蛋需求
将进入季节性需求淡季，需求大
概率会下降，鸡蛋价格或有降温
迹象。

（马嘉）

“高烧”的蛋价
何时能降下来

今年鸡蛋价格淡季“不淡”，甚至一度达到近三年同
期价格的最高位。相关数据显示，目前鸡蛋价格较年内
最低点3.46元/斤上涨了27.21%。从北京市场发现，
11月以来，零售端的鸡蛋均价几乎“1元一个”。业内分
析师表示，直到本月底，鸡蛋的出场价格或继续保持“破
5”趋势。


