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本报讯 詹雨涵 王灿 走在南京的
大街小巷，“精酿啤酒”“原浆鲜啤”相关
店铺越开越多，一字排开的大酒桶里可
以接出一扎扎美味的啤酒。超市的货
架上，百香果精酿、桂花精酿等等以前
没听过的瓶装精酿啤酒琳琅满目。价
格不便宜，喜欢喝的人却不少，越来越
多人愿意为这种“昂贵”啤酒买单。

精酿是新的“好喝的选择”

精酿啤酒到底是个啥？一般来说，
它区别于大部分常见的工业啤酒，是一
种强调麦芽汁浓度、啤酒花香味和酿酒
师个性的手工啤酒，又被称为“工坊啤
酒”。在很多瓶装精酿啤酒的宣传介绍
上，都明显标示着原麦汁浓度、苦味值、
香味、酒精度等。一般来说，精酿啤酒
的原料是水、麦芽、啤酒花和酵母，有时
也会添加一些辅料增加风味。由于发
酵时间较长，精酿啤酒的原麦汁浓度更
高，口感更为浓郁。并且，其口味及品
类也很丰富，水果、蜂蜜、鲜花皆可入
味，包装也十分有设计感和辨识度。

年轻的啤酒爱好者小张表示，随着
近几年国产精酿啤酒的兴起，精酿于他
而言成为了一种新的“好喝的选择”。“去
精酿吧喝、去野外喝、跳舞的时候喝，还
有自己突然想喝酒的时候，这几种情况
下我会喝精酿。大部分时候和朋友在一

块儿就喝普通啤酒，因为价格便宜，喝得
爽。”小张还表示，罗森便利店和百家超
市等均有精酿啤酒售卖，想喝的时候在
家附近就能买到，很方便。

品牌多口味也多

在南京市的几家商超和便利店，首
先在一家好的便利店的货架上寻得了
精酿啤酒的踪影，瓶身印有“富含酵母、
口感醇厚”的字样。店员介绍道，“这款
啤酒卖得很好，附近来买的业主很多。”
在建邺区一家盒马超市，也有一些精酿
啤酒在售卖，还有专门设立的售卖原浆
啤酒的吧台。

在家乐福超市（河西中央公园
店）的酒品类柜台设置了精酿啤酒专
柜，瓶装和听装的精酿啤酒陈列其
间，琳琅满目，，这些啤酒的价格区间
大多为12元至30元。“虽然价格比较
贵，但一等价钱一等货嘛”，一位消费
者说，“精酿啤酒口味多，和普通啤酒
口感不一样。”

在实地探访中，一款颜色明丽的精
酿吸引了眼球，330ml的小小一罐单价
为28元。这款名为“鸟岛”的精酿出自
南京本土啤酒品牌“高大师”。据了解，
来自南京的高大师啤酒前身创始于
2008年，据介绍，该公司在2013年上市
了国内首款瓶装精酿啤酒，在2015年
和2017年完成了两轮融资。除了主做

精酿的“小而美”的创新品牌们，传统啤
酒大厂也不甘示弱，除了发力做高端高
价啤酒外，也做起了精酿。例如，青岛
啤酒推出了皮尔森、琥珀拉格、IPA淡
色啤酒等精酿产品。

消费升级带动行业发展

从宏观层面上，精酿啤酒近年来受
到欢迎的深层原因是什么？中国食品
产业分析师朱丹蓬表示，消费升级是精
酿啤酒越来越受欢迎的主因。“消费升
级之后，中国的啤酒产业结构在不断提
升，随着消费端的不断倒逼，在产业端
也有了明显的表现。”

“目前我国两三亿人的中产阶层逐
步成为社会主力和消费主力，必然会使
消费呈现一种升级化趋势。”新零售专家
鲍跃忠说，整体来看，啤酒行业近几年销
售额还是有稳定的增长，基本每年都有
3%—5%的增速，而这些增长就主要来自
于升级化的产品。原来价格只要三五元
的工业啤酒，现在转换到十几、二十多元
的价位，成为升级主力。朱丹蓬指出，如
今精酿啤酒进入了一个高速扩容、高速
增长、高速发展的节点，不过由于还没有
统一的国家标准，也存在着高价低质、良
莠不齐、以次充好等乱象。当然，“未来，
国内的精酿啤酒国标出台之后，对于整
个产业的净化作用会比较明显。”

本报讯 在中秋、国庆、电商购物节等
消费促进作用下，线上渠道的乳品消费显
示出强劲的增长潜力。

京东数据显示：伊利牛奶京东自营旗
舰店在“双11”品牌会员日，成交金额同比
提升817%；“双11”当天，在鲜奶品类中，
君乐宝悦鲜活牛奶销售额同比增长
487%。天猫超市数据显示，前三季度，新
疆牛奶销售同比增长近2倍，今年“双11”
的备货量更是去年的5倍。

随着疫情防控常态化、消费需求日益
个性化，线上渠道成了很多乳制品企业品
牌营销的重点。“乳制品是快速消费品，非
常适合在线上销售。”中国乳制品工业协
会原理事长宋昆冈认为，在做好疫情防控
工作的前提下，如何确保质量安全，把产
品运到市场，进而送到消费者的手上，对
很多乳制品企业来说是挑战更是机遇。

奶业惠及亿万人民，是关系国计民生
的大产业。农业农村部副部长马有祥表
示，2018年以来，在国家政策支持下，奶业
振兴工作取得了显著成效。奶类供应保
障能力大幅提升，2020年我国奶类产量突
破3500万吨，位居世界第四；乳品质量安
全水平大幅提升，从牧场到餐桌，乳品质
量安全全程可控；乳品消费达到新水平，
随着居民收入水平和健康意识提升，乳品
消费持续增加；奶业现代化建设取得新进
展，养殖标准化、机械化、信息化管理水平
显著提升，乳制品生产自动化和智能化水
平不断提高。 （据《经济日报》）
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