
11月25日，北京新发地猪肉交易大厅内，上百个猪肉摊位的摊主在忙碌着，招揽顾客、讲价议价、称重
结账，一派熙熙攘攘的景象。

农业农村部定点监测的全国农产品批发市场数据显示，猪肉平均批发价已从10月12日最低点17.53
元/公斤升至11月25日24.5元/公斤，整体涨幅将近40%。

专家认为，猪肉价格在10月探底后回暖，主要受需求拉动，但生猪市场供过于求的格局并未改变，短期
进一步上涨空间不大，明年春节后可能出现二次探底。鉴于猪价对CPI下拉作用减弱，未来CPI涨幅可能
略微扩大，但物价总体温和态势不会改变。

消费需求拉动

新发地市场官网披
露的行情信息显示，9月
25日以来，猪肉价格从低
点出现一波反弹。比如，
后臀尖(瘦)每斤从7元涨
至11.5元，涨幅达60%；五
花肉(瘦)每斤从10元涨到
13.5元，上涨35%。

“在供应量大幅增加
的前提下猪肉价格仍从
低位回升，说明消费拉
动起了主要作用。”农业
农村部畜牧兽医局副局
长辛国昌近日分析称。

“天气凉了，买肉的人
多了。还有就是买来腌
制腊肉香肠的不少。”
一位新发地猪肉商贩
说。通过在新发地了解
到，当下正处于猪肉消费
的传统旺季。冬季气温
低，肉类需求量上升。部
分地区居民还有腌制腊肉
香肠的习惯，也加大了猪
肉消耗。

一位市民表示，家里
有做腊肉灌香肠的习
惯。他说：“10月份来
时，猪肉还是8块多钱一
斤，现在已经涨到近 11
块钱了。”

面对猪肉涨价，多位
消费者表示，元旦、春节
等节假日将至，猪肉价格
可能还会涨，所以现在多
买点。“猪肉现在涨到十
几块钱一斤，但相对去年
还是比较低的。”其中一
位消费者说。

除消费需求拉动外，
中航证券报告分析，近期
猪价反弹也有供给端因
素的作用。国家出台生
猪产能调控方案，并连续
推出收储计划，均对猪价
形成支撑。
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业内人士表示，今冬明春
猪价可能呈现震荡小幅走升，
但很难断定周期性拐点已出
现，猪价反弹对CPI向上推动
作用总体有限。

卓创资讯分析师李素杰称，
12月份生猪需求量或迎全年最
高峰，尤其是在冬至前后，是腌
腊肉、灌肠的集中期，猪肉集中
备货量增加，将对猪肉价格形成
支撑。一位新发地商贩说，从往
年来看，猪肉消费旺季一般会持
续到春节期间，价格往往在春节
假期达到阶段高点。

粤开证券研究院副院长罗
志恒表示，近期猪肉价格回升主
要受短期因素的刺激，没有改变
生猪市场供过于求的局面。猪
肉价格短期仍处于磨底状态，春
节后或出现二次探底，预计2022
年下半年将迎来本轮周期拐点。

作为CPI构成中权重较大的
部分，猪肉价格反弹会否带来
CPI上涨？交通银行发展研究部
高级研究员刘学智认为，猪价正
在经历筑底反弹阶段，受其影响，
未来CPI涨幅可能有所扩大，但
涨势会比较温和。华西证券首席
宏观分析师孙付称，未来CPI涨
幅将有所扩大，但压力不大。

（据《中国证券报》）

CPI料保持平稳态势

本报讯 赵方圆 近期调味品企业调价消息频出，
味精价格也悄然走高。据了解，在原材料价格助推
下，今年下半年味精价格持续上涨，11月报价突破万
元每吨大关，创十年新高。卓创资讯发布的数据显
示，截至11月19日，2021年大包装味精40目(“目”指
颗粒大小，数目越小表示颗粒越大）年均价8870.8元/
吨，同比上涨25.1%。

突破万元每吨大关

11月28日，胜佳超市有关负责人表示，当前超市主
要在售的味精产品为广州本地品牌双桥味精，暂未接到
涨价通知。西亚兴安超市有关负责人表示，该超市主要
经营小包双桥味精，当前仍保持今年年中的价格，“目前
没有感觉有很大变化，应该还没有传导到末端。”

通过走访线上、线下市场大致了解到，当前规格
100g的味精产品中，本地双桥味精售价3元，莲花味精
售价3.5~3.9元，太太乐味精售价5.3元；规格100g的鸡
精产品中，安琪鸡精售价2.9元，家乐鸡精售价4元，太
太乐鸡精售价6元。

某超市调味品柜台前，陈先生正纠结购买100g售
价3.9元的莲花味精，还是购买250g售价7.8元的双桥
味精，他表示：“这两种都是家里常用的品牌，双桥价格
感觉没怎么涨，但是记得莲花味精以前卖2块多，现在
涨到3.9块了。”

业内分析认为，今年三四季度，味精行业在成本增
加及供应不足双重刺激下，季度调涨高达10次，累积
涨幅高达2500元/吨，调涨幅度及频次均处于历史较
高水平。

值得注意的是，今年以来，味精价格呈现“V”形字
走势，上半年大跌，下半年急速大涨。根据卓创资讯
2017~2021年主要味精生产企业价格走势图，今年上半
年，味精价格升至9000元/吨高点后开始大幅下跌，至
今年7月7500元/吨的年内低点；随后不断攀升，截至
目前，味精价格突破万元每吨大关，创十年新高。

分析指出，刚刚过去的“金九银十”，行业下游常规
“刚需”出现味精市场继续高频反弹。11月上旬，主产
区开工不足，加上柴油上涨、物运成本增加、运力紧张、
上下游库存储备不高以及上游有意识的限量接单，味
精市场价格一直高位。

龙头企业业绩分化

据了解，随着酱油醋等调味品纷纷提价，近期多家
味精企业也透露涨价信息。11月4日，加加食品发布
的部分产品价格调价公告中，除了醋、酱油、蚝油等产
品外，以味精为主要原料的鸡精出厂价也将调整，上调
幅度在3%~7%不等。

随后，梅花生物于11月8日在投资者互动平台上
表示，11月份各产品开盘价格已经大幅上涨，其中味精
较第三季度均价上涨了20%左右，预计会对第四季度
业绩产生积极影响。11月15日，莲花健康也在投资者
互动平台表示，因上游原材料、能源价格及物流成本均
有不同程度的上涨，根据市场行情，公司针对不同产品
采取了不同的提价幅度及定价策略。

记者了解到，事实上，许多味精企业在今年上半年
就陆续开始调价，尽管如此依然出现了业绩分化。味
精龙头阜丰集团中期业绩显示，今年上半年，集团营收
和毛利分别上涨16.6%和20.2%。其表示，营收增加是
主要产品价格所致，虽然期内主要原材料价格大幅上
升，集团仍能将部分成本压力以加价方式转嫁给下游
客户，从而保持盈利能力。

而另一味精巨头莲花健康三季报则显示，今年三
季度，归母净利润下滑61.63%；今年前三季度归母净利
润下滑29.86%，其中，味精等氨基酸调味品收入同比增
长18.04%，但鸡精等复合调味品收入却下滑9.83%。
莲花健康解释称，三季度原材料采购价格上涨幅度大
于产品销售价格上涨幅度，影响到毛利率下降。

机构预计，近五年，味精行业最高点预计出现在
2021年11月，大包装40目主流成交价格在11300元/
吨左右，接近2008年高价12800元/吨，当时味精产能
仅195万吨。

需求旺季来临
猪肉价格出现反弹

猪价反弹的影响
在相关上市公司销售
简报中已开始体现。

牧原股份10月份
生猪销售价格已出现
反弹。该公司10月份
商品猪销售均价为
11.88元/公斤，环比
上升3.39%。10月公
司销售生猪 525.8万
头，销售收入71.01亿
元。天邦股份10月份
销售商品猪 53.64万
头，环比增长67.02%；
销售收入7.9亿元，环
比增长70.24%。

天邦股份近
日在互动平台表示，
生猪价格比零售终端
对供需关系更敏感，
波动幅度也较大，公
司营收会受生猪市场
行情影响。

据了解，随着生
猪价格企稳，9月以
来，A股市场生猪板
块也走出一波反弹
行情。

Wind数据显示，
截至11月25日收盘，
牧原股份60日累计上
涨23.96%，温氏股份
60日 累 计 上 涨
19.48%，天邦股份60
日累计上涨12.26%。

申万宏源发布研
报指出，当前猪企全力
降低成本，企业业绩亏
损绝对额将会明显收
敛，三季度或是相关公
司的“业绩底”。后续
企业盈利将会明显回
升，左侧布局“正当
时”。

相关上市公司营收改善

11月突破万元每吨
味精价格持续上涨


