
本报讯“无意间发现冻干零食
很好吃，口感很丰富。双11我给家
里的宠物和自己都囤了好多。”市民
王女士发现，曾经给宠物购买的各
种冻干食品，已经逐渐走进人们日
常休闲食品的行列，且频频现身各
大主播带货与短视频营销中。来自
电商平台的数据显示，冻干食品3年
销量增长了300%。随着当前休闲食
品细分市场竞争愈加激烈，冻干食
品是否会成为继儿童零食后的又一
大风口？据了解到，当前冻干食品
由于布局门槛高，售价普遍较高，短
期内市场规模仍相对有限。

冻干食品价格偏高

以“冻干零食”为关键词，在电
商平台搜索可以发现，当前休闲食
品类目下的冻干产品涉及蔬菜、水
果、酸奶、咖啡等多个品类，月销上
万笔订单的店铺并不少。某电商
平台数据显示，2019年至2021年的
三年时间，冻干食品的销量增长了
300%。

前瞻产业研究院发布的《中国冻
干食品行业市场需求与投资规划分
析报告》显示，2019年我国冻干食品
市场规模约为18亿元，预计2021年市
场规模将达23亿元。保守估计，未来
五年我国冻干食品市场将保持15%的
平均复合增速发展，到2025年市场规
模超过42亿元。

不过，冻干食品单价普遍较高。
电商平台某品牌热销的一款规格
400g的酸奶水果冻干燕麦片，售价达
到了59.9元；2袋冻干榴莲售价约70
元，意味着1袋规格58g的冻干榴莲售
价在35元左右；3盒冻干酸奶块售价
达75元，然而每盒的净含量仅为30g，
远超当前一箱普通酸奶的售价。

休闲食品走向细分领域竞争

值得注意的是，当前休闲食品
竞争已进入白热化阶段，并逐步走
向细分领域竞争。近年来，零食企
业通过布局儿童零食这一细分赛道
获得新增长点。良品铺子旗下儿童
零食品牌“小食仙”截至2020年底销
售收入达2.23亿元，净利润2540.98
万元，利润率11.4%，远高于良品铺
子整体利润率4.35%；三只松鼠旗下
新品牌“小鹿蓝蓝”上线后营收持续
高增长，并在今年第三季度实现亏
损大幅收窄。

而随着冻干食品赛道迅速发
展，包括百草味、好想你、三只松鼠、
良品铺子等在内的多家零食企业也
纷纷加大布局脚步。我国冻干食品
行业的投资布局主要有两种，一种
是生产线投资，一种是产品线投
资。由于冻干技术门槛高，许多企
业不得不在厂房与机器设备上加大
前期投入。

但有业内人士表示，当前冻干食
品主要在2B端较为常见，比如方便面
中的料包就是冻干技术。从消费习
惯来看，国人更喜欢新鲜、天然的蔬
菜、水果，因此短期内冻干食品的应
用以及市场规模还相对有限。

（据《广州日报》）

三年销量增长300%
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火锅行业成竞争红海

据中国烹饪协会火锅委员会今年
10月发布的《2020中国火锅百强企业
发展报告》显示，2020年火锅产业销售
收入11700亿元，占餐饮行业整体的近
三成。同时美团数据显示，线上火锅
门店数量逐年增加，近两年新开的门
店占比45%，明显高于整体线上餐饮
的36%。

源于火锅行业当前的红海之势，
各路资本纷纷进入角逐，锅圈食汇、朝
天门、巴奴等火锅品牌近两年来都获
得过亿元融资。公开资料显示，自
2019年8月至今，锅圈食汇有6轮融资
记录，其中今年3月完成D轮3亿美元
融资，8月锅圈食汇宣布获得茅台建信
基金和物美投资。

今年8月，朝天门宣布获得近亿元
Pre-A轮融资，投资方分别为高榕资
本、熊猫资本、展泽投资、红点中国和
弘晖资本。融资将主要用于强化产品
研发和数据中台建设，在拓展市场的
同时开启向上游供应链的业务延展。
今年9月，细分火锅品牌捞王提交上市
招股书，表明扩张计划，募资所获金额
除一部分用于建设2号中央工厂，另一
部分将用于开设新餐厅。

发展势头正旺的巴奴火锅也接连
获得亿元级融资，受到业内关注。公
开报道显示，2020年3月，巴奴火锅获
得近亿元的融资。2021年6月，
巴奴完成超5亿元新一轮融资，
由CPE源峰资本领投，日初资
本、高榕资本、番茄资本跟投。

彼时，巴奴创始人杜中兵在
20周年媒体交流活动中表示，希
望找到一家能陪伴巴奴10年的
长期导向合作伙伴。在他看来，
融资是必要的，但巴奴不会因为
资本改变自己的内在节奏。同
时他还透露，巴奴从2016年开
始已经在做上市的准备，未来
也会朝着这个方向努力，只是
目前暂时没有具体计划。

资料显示，巴奴火锅成
立20年，目前国内门店有85
家。近两年巴奴新增门店
20家，相较于前几年，门店
扩张明显提速。而在一年
多时间里接连获得亿元级
融资，显示出巴奴火锅的
品牌影响力与行业地位
的提升。

国内火锅行业正
在经历诸多变化。近
半年来，约35亿元融
资涌入火锅赛道，巴
奴、朝天门、锅圈食汇
等火锅相关品牌接连
获得上亿元的融资助
力，成为仅次于茶饮
的热点投资领域。另
一边，应对国内火锅
市场的变化，市场存
量品牌相继向下垂直
进行战略调整。

火锅行业红海竞
争持续。业内声音认
为，消费者对火锅的
选择将更加倾向于产
品本身，行业正在向
细分化领域垂直延
展，品质才是市场决
胜关键。

向细分化领域垂直延展

一边是巴奴等朝阳火锅品牌的跑马
圈地，另一边则是市场存量品牌暂停扩张
的战略调整。随着火锅市场的成熟度、消
费力的提升，呷哺呷哺、海底捞等火锅品
牌进行战略调整，以应对多元化、个性化
的消费需求。继呷哺呷哺宣布关闭200
家门店后，海底捞也跟随作出断臂止血式
决定并宣布推出“啄木鸟计划”，在4个维
度对企业进行调整。计划负责人杨利娟
表示，希望通过“啄木鸟计划”有效提升内
部管理水平。餐饮连锁战略顾问王冬明
表示，企业通过调整循环来实现企业生存
的新陈代谢，大部分良性发展的企业均有
此规律。

和君咨询合伙人、连锁经营负责人文
志宏预测，未来火锅行业品牌化、连锁化
是必然趋势，品牌集中度会越来越高。另
外火锅品类也会进行分化，火锅业态会进
一步细化，出现更加细分品类的品牌。据
了解，目前获得市场青睐的火锅品牌均有
精确、细化的市场定位。

例如，捞王在成立之初便瞄准养生、
健康的火锅消费市场，通过几年发展，依
靠白汤养生寻求差异化竞争的捞王在粤
式火锅细分领域占据主导地位，尽管捞王
在全国仅有100多家门店，但2018年至
2020年，捞王营收逐年上升，由8.71亿元
上升至11.25亿元，营收增速明显快于粤
式火锅行业整体增速。而主打地道重庆
火锅的珮姐老火锅近两年也在上海、深
圳等一线城市频频开店，今年年底之
前，珮姐老火锅将开6至8家门店，是
为数不多走向全国的区域火锅品牌。

主打产品主义的巴奴火锅则突
破食安技术，研发推出毛肚、绣球菌等产
品。随后，鲜鸭血、绣球菌、茴香小油
条、乌鸡卷等菜品相继被其他火锅品牌
和消费者所认知。巴奴火锅创新涮品
的同时提高了行业食品安全的标准，
有利于品牌的长期发展，这也或是巴
奴不断受到资本市场青睐的原因。

火锅存量市场门店缓步调整，朝
阳品牌加速门店布局。与此同时，
火锅市场份额的增加、消费力的提
升带来中高端火锅市场的高速增
长。在这一大背景下，以巴奴为代
表的主打产品、服务的火锅品牌
或对火锅存量市场带来挑战。而
可以预见的是，接下来消费者对
火锅的选择将更加倾向于产品
本身，品质才是市场决胜关键。

（于桂桂）
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