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本报讯 李佳 北京立冬时节逢初
雪，寒潮点燃“火锅经济”。11月8日，
走访北京呷哺呷哺、湊湊、海底捞等火
锅门店发现，气温骤降，带火了“火锅
经济”，吃火锅成为不少人度过寒潮的
首选方式。

门店排起长龙

北京上周末迎来初雪，赏雪、涮锅
成为不少人朋友圈的一道风景。海
底捞相关负责人表示，下雪天难阻消
费者的热情，不少门店生意火爆，日
前北京通州华联店排号量超过1200，
中关村壹号店、合生汇店、常营华联
店、万柳店等排号量均超过900。近
两日全国门店到店消费人数超过250
万人次。

临近中午，北京合生汇的湊湊火
锅店门口已经排起了长龙。一对等待
就餐的小情侣说：“赏雪景再吃顿火
锅，没有什么比这更惬意的事情了。”
湊湊合生汇店丁店长介绍，受寒潮和
初雪的影响，从7日下午客流量开始
暴增，就餐人数比往常周末要多出
50%以上，中午排队平均时间在60分
钟以上。“今天到店就餐时间明显提
前，不到中午11点半就开始满客；用
餐时间也明显拉长，一直到下午3点
店内依然还有不少顾客。”

“顾客点的最多的锅底是台式麻
辣锅，羔羊肉和湊湊肥牛基本是每桌
必点；茶米、茶热饮点单量也明显上升
10%左右。”丁店长表示，根据以往经
验，下雪和寒潮时火锅是消费者第一
就餐选择，我们在获知寒潮预警时，门
店就做好了大量食材的备货。

海底捞相关负责人表示：“我们了
解到消费者对营养健康需求的重视，
一直在针对消费需求不断创新产品，
考虑到秋冬季节大众的养生滋补需求
旺盛，在这一方面我们多为消费者提
供建议参考。”他介绍。考虑到立冬以
后的温补需要一个循序渐进的过程，
且温补的粥类食物、汤羹类食物有助
于保护肠胃，让消费者吃得更舒心，海
底捞门店为消费者提供了养胃粥品。
据了解，养生粥品由海底捞与江南大
学共同研发，能够在一定程度上缓和
冷热交替对肠道的刺激。
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本报讯 李佳 随着近期全国多地降温，寒潮
也在改变消费者的饮食习惯。近期，除了餐饮
商家纷纷上新适合秋冬季享用的菜品，便利蜂
也密集上新了近10款粥品和汤面，以满足消费
者对“暖胃”食品的需求。

早餐时段，东三环一家写字楼楼下的便利
蜂门店里，不少消费者选择粥品。到了中午，店
内统计，买汤面的顾客居多，还有消费者会添一
份热餐搭配。“天气冷了，喝点热汤水舒服一点，
养养胃。”来自河南的黄女士在便利店里下单一
份胡辣汤，“没想到在这里每天都能尝到正宗的
家乡味。”

“去年我们第一次推出胡辣汤，市场反响很
好，很多门店经常脱销。今年秋天，我们将胡辣
汤改良后重新上线，依然很受欢迎。”便利蜂相
关负责人表示，“最近气温骤降，粥品和面食相
比早前有更多需求。”

据悉，自10月中旬以来，便利蜂各地门店均
加重了粥品和面食的比例，分别推出雪菜肉丝
煎蛋汤面、武汉风味热干面、岐山风味臊子面、
家常肉酱拌米粉、皮蛋瘦肉粥等新品。据上述
便利蜂负责人介绍，便利蜂每进入一个新的区
域，就会成立相应的鲜食研发团队，根据当地人
群的口味和喜好推出相应的美食，也会把全国
各地一些特色食品搬进门店。便利蜂在餐饮方
面向来强调“本土化”和“家乡味”，“这个理念已
经渗透到各类鲜食的研发，不仅是热餐，面食也
不例外。”

“希望通过这些风味美食满足消费者不同
的偏好。”便利蜂方面表示，“尤其是在异乡工
作、生活的年轻人，有时一份熟悉的味道也能安
抚他们的思乡情。”

另据了解，近一个月，便利蜂接连进入淄
博、连云港、盐城、东莞、中山、佛山、烟台、徐
州、南通、绍兴等城市，布局增至30城。针对新
城市，便利蜂未来也会开发相应的特色鲜食。

本报讯 上周日立冬，气温下降10度以上，
并迎来今年冬天的第一场雨雪。近日获悉，同
和居、同春园、鼓楼马凯餐厅等老字号餐厅上线
冬日暖冬菜。惠丰饺子楼、庆丰包子铺、华天二
友居的饺子也陆续上线，打造暖冬季，满足市民
饮食消费需求。

提高防护，饺子外带忙。立冬为秋冬之交，北
方不少地方有“交子”之时吃饺子的习俗。主打手
工水饺的惠丰饺子楼除传统的鲅鱼、茴香鸡蛋等
十余种水饺外，今年还新添了白菜大蒜水饺，店里
独家泡制的腊八蒜也准时开售。

值得一提的是，惠丰饺子楼线上售卖饺子的
同时，为减少聚集、减少顾客等候时间，特意准备
了外卖打包生饺子，市民无需进店，在外卖窗口就
可以买到。

立冬补嘴空，炖、煮、煲齐上阵。“立冬吃鱼
开好头”南方不少地方有立冬吃鱼头的习俗，鼓
楼马凯餐厅应时而做，为市民备上了湖南剁椒
小鱼头。在传统湘菜剁椒鱼头里又加了鹌鹑
蛋、豆腐等食材。

作为“八大春独苗”的江苏菜馆子同春园饭
店将采购的江苏本地优质太湖银鱼、虾仁、鱼肉
等湖鲜与北方冬季时令菜萝卜等一起煲入汤中。

鲁菜泰斗同和居将春菜与花腩肉、豆腐、粉
条等一起炖制，将菜的鲜嫩和肉的香味儿充分
融合，十分适合立冬补嘴。

“海参、菌类、大虾……”鼓楼马凯餐厅的一
品全家福将各种富含营养的食材一起炖制，热
腾腾端上桌为寒冷的冬天带来一丝暖意。

冬季，随着天气转冷老北京的铜锅涮肉也
是不少北京市民的首选。惠丰涮肉馆将各种涮
肉套餐上线团购、外卖平台，减少聚集机会的同
时满足市民的消费需求。 （北京头条客户端）
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便利门店上新地域特色面食

防控工作做到位

迎接冬日经济的同时，疫情防
控工作也成为考验企业的试金石。
在海底捞、湊湊和呷哺呷哺的门店
入口处都站有一名餐厅专职“防控
守门员”，严格且有序的对消费者进
行监督引导。“测体温、扫码登记、戴
口罩、手部消毒……这些都是进入
餐厅的必备程序，消费者也从之前
的‘嫌麻烦’到非常配合，进门前均
自觉扫码，配合体温检测。”

呷哺集团方面表示，餐厅门店
每日例行消毒，员工不仅定期进行
核酸检测，每日上岗前均检查健康
码、体温等，严格执行核酸检测阴性
和绿码上岗制；而外卖业务也采用
无接触配餐，保证食品安全到家。
该公司1200余家直营餐厅严格遵
守国家相关防控规定，并且高标准
细化和落实防控举措，例如不同环
境使用不同程度的消杀作业，服务
员服务时也与顾客保持恰当的距
离，门店每天必须保持定时通风等
细化要求。

针对初雪和寒潮带来的“冬日
经济”现象，北京商业经济学会常务
副会长赖阳表示，随着季节更迭，人
们的消费方式也会改变，一些暖冬
产品成为热销爆款，“冬日经济”或
将成为新的经济增长点。

线上销量暴涨

寒潮来袭，许多人利用线上购
物来满足自己“猫冬”的愿望。从呷
哺集团了解到，上周末外卖销量异
常火爆，尽管北京各门店已进行超
量储备，但是呷哺外卖火锅、呷煮呷
烫、茶米茶的订单数量均突破了预
期值。

据呷哺呷哺大兴黄村店刘经理
介绍，11月7日和8日外送火锅业务
销量暴涨4倍左右，有消费者在早
上8点多就开始下单，高峰期时半
小时下单数增至100多单。其中，
2—3人168元的套餐和69.9元的单
身贵族套餐销量最好。呷哺集团相
关负责人表示，因考虑到下雪天气，
呷哺呷哺北京各门店一大早开始备
货外送食材。为了尽快将商品送到
消费者手上，门店要求所有订单必
须快速配齐全，平均外送时长大概
40—60分钟。
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