
14 首都食品安全2021年2月26日 星期五
E-mail：tougao_cfs365@163.com首都餐饮

责编：陈钊琦 李思聪 版式：武凯强

由于疫情影响，今年
很多饭店将工作重点从线
下搬到了线上，在菜品创
新和就餐形式等方面花足
心思。除了越来越多的高
级宾馆、酒店加入线上“年
夜饭圈儿”，一些老字号也
不断拓展线上业务。在各
大网络订餐平台，各类快
手菜、半成品菜销售非常
火爆。

借力线上平台，从单
一的堂食转变为堂食、零
售“两条腿”走路，这一新
思路有望催生餐饮行业新
的增长点。不过，要让网
络餐饮服务实现良好发
展，更好地满足消费者多
元化需要，必须在“量质齐
升”上下足功夫。

相关部门需积极作
为。比如，为保障今年春
节期间消费者线上餐饮
消费需求，商务部会同相
关部门出台了餐饮服务
企业新冠肺炎疫情常态
化防控技术指南，指导餐
饮外卖电商平台积极与
餐饮服务企业对接，开设
年 夜 饭 外 带 点 单 专 区
等。这些举措不仅优化
了餐饮线上服务质量，也
在很大程度上提升了消
费者的消费体验。

行业 需 强化 自律 。
据报道，线上服务带动消
费诉求升温，而涉及食品
和餐饮类投诉集中。比
如，投诉案件中，市民反
映食品配送不及时、疑含
异物、价签不符、网上订
送餐失约、年夜饭预订落
空等。事实上，解决这些
问题，关键是餐饮企业应
提高自我要求，增强守法
与诚信意识，努力克服行
业弊端，这样才能推进行
业高质量发展。

食品安全事关百姓健
康和经济发展，必须有强而
有力的市场监管作保障。
有关部门应严格按照《网络
餐饮服务食品安全监督管
理办法》等相关法规，加强
行业监管，确保老百姓舌尖
上的安全。

（据《经济日报》）

“临近元宵节，排队的
顾客络绎不绝，快的话排
40分钟，人多的时候排一
两个小时也是常事。我们
早上6点开门，直到晚上9
点才关门。”锦芳小吃经理
刘春萍说。春节迎来元宵
销售高峰期，锦芳每天摇
制近15吨元宵。

锦芳的什锦元宵每斤
36元，各式口味元宵每斤
40元，低糖元宵每斤 42
元，“食材、人工、包装、运
输成本都在上涨，但锦芳
元宵已经连续五年未提
价。今年供应量预计比
2019年增长5%。”刘春萍
表示。

“我年年来买元宵，
每年都是 15袋什锦口
味，一斤一袋带回去，家
里亲友就好这一口。”昨
日下午，一位排队的顾
客说，自己从昌平兴寿
镇赶来。

刘春萍介绍，锦芳元
宵多年来始终坚持自行
采购原材料，并按照比例
自制馅料。来自承德的
核桃、河南的黑芝麻……
保证了馅料的真材实料，
同时使用传统的石碾磨
面工艺，保证了元宵面皮
的口感。今年锦芳延续
往年传统馅料，推出什
锦、黑芝麻、可可、蓝莓、
桂花、五仁。另外，黄米
和紫米面的元宵会在元
宵节前两天限量供应。

今年，北京稻香村推
出了9种口味的汤圆，有
网红的黄米汤圆，也有经
典的精制黑麻、玫瑰豆沙、
桂花山楂、浓香花生和奶
油可可等口味的糯米汤
圆，同时还有糖醇汤圆供
顾客选择。新推出的奶黄
金沙口味的汤圆，凭借软
糯的外皮，浓郁的蛋奶香，
成为了今年汤圆产品中颇
受关注和喜爱的一款。

（据《北京青年网》）

京城元宵汤圆
迎来销售高峰

2020年的牛年春节黄金周格外特殊，全国超
过1亿人响应地方政府号召选择就地过年，致使
牛年春节消费市场呈现新特点新变化。随着人
工智能、5G等新技术的推广应用，越来越多人随
时随地“云”拜年，“一部手机逛商场”“线上赏花
市”“线上订年货”，数字经济带来了不一样的牛
年春节年味，消费市场依然展现出旺盛需求活
力。国家税务总局发布的增值税发票数据显示，
2月11日至2月17日，餐饮服务销售收入同比增
长358.4%，比2019年春节增长5.4%，文体娱乐业
销售收入同比增长117.1%，全国批发零售业销售
收入同比增长27.9%。

亮眼的数据，火爆的人气，浓浓的年味展示
着旺盛的消费需求。就地过年带动本地游、市郊

游、短途自驾游，各地公园、景区、博物馆、电影
院、滑雪场等休闲娱乐场所客流量明显增长，城
市郊区度假酒店、民宿等预订火爆。据大型支付
机构监测，春节期间全国餐饮商户销售额同比增
长约1.3倍，部分外卖平台线上餐饮消费额增长2
倍以上。然而牛年春节“就地过年，年味依旧”背
后是各地方和相关部门出台的强有利保障举措
和温馨的关怀，一方面稳生产，确保产业链供应
链畅通，保障人民群众“菜篮子”“米袋子”满满和
市场价格的稳定；另一方面释放关爱，向留守人
员发放过年红包、现金补贴、消费券，对假期坚持
留岗人员给予加班补助等，保障人民群众温暖过
节。“就地过年，年味不减”还得益于各行各业的
坚守和发展。 （据《中国日报》）

就地过年，催生牛年春节新型消费

春节是观察中国经济活力的一个重要窗口。据商务部监测：2月11日至17日，全国重点零
售和餐饮企业实现销售额约8210亿元，比2020年春节黄金周增长28.7%。中国牛年春节的
消费数据不仅向世界传递着中国人民祥和欢乐的气息，也从中展示出中国经济的澎湃活力。

牛年春节消费
展示中国经济澎湃活力
2020，我们如期完成新时代脱贫攻坚目标任

务，近1亿贫困人口实现脱贫。需要指出的是，按
照购买力平价计算，中国的贫困线标准略高于世
界银行发布的国际贫困线标准。同时中国的脱
贫标准是综合性的，即人均纯收入稳定超过国家
扶贫标准，且吃穿不愁，义务教育、基本医疗和住
房安全有保障。中国政府不仅向全国人民交出
了一份满意的脱贫成绩单，也为全球减贫事业作
出了重大贡献，创造了人类减贫史上的奇迹。

按照国家“十四五”规划，未来五年的近期
目标是扎实推动共同富裕，到2035年全体人民

共同富裕取得更为明显的实质性进展。在这大
背景下，2021年春节作为中国如期实现脱贫攻
坚目标后的第一个春节，无论是对改变了命运
的贫困人口还是对世界，都将给人们留下深刻
记忆。如今，这份成绩单正成为中国人追求更
美好生活的新动力。近日公布的《中国互联网
络发展状况统计报告》显示，截至2020年11月，
贫困村通光纤比例达98%。农村居民已形成强
大消费能力，成为稳定增长预期的新亮点，可以
自豪的说，牛年春节是14亿中国人民迈向共同
富裕的新起点。

中国经济活力和韧劲源自在灵活适应新形
势中催生新的增长点。新型消费表现亮眼，是牛
年春节全国消费市场呈现出的新特点新变化之
一。在疫情防控趋紧的态势下，春节黄金周期
间，非接触、少聚集安全消费成为共识，预约制、
错峰式休闲度假广受推崇，居家购物、网上过节、
到家服务、近郊游玩等多层次、多样化的品质型、

升级型消费需求集中释放。
特别值得一提的是春节黄金周期间全国电影票

房达78.22亿元，再次刷新春节档全国电影票房纪
录，增长32.47%。中国“春节经济”释放的红利再次
印证，作为一个拥有14亿人口、9亿劳动力资源、1.2
亿市场主体的发展中大国，中国正在为推动世界经
济复苏作出重要贡献，也向世界传递着信心活力。

中国经济牛年春节消费实现“开门红”

牛年春节成为中国人民迈向共同富裕的新起点

餐饮线上服务餐饮线上服务
看量更看质看量更看质


