
北京新发地蔬菜日供应量增加近一倍

北京汤圆元宵抽检全部合格

本报讯 据商务部网站消
息 2021年春节黄金周期间，广
大餐饮企业在做好疫情防控的
基础上，优化丰富菜品、创新服
务方式，保障群众“就地过年”，
餐饮消费迎来“开门红”。

经营情况明显好转。据有
关协会和外卖平台调查，全国
87%的餐饮企业春节期间正常
营业，餐饮交易额同比增长
261%。浙江省商务厅监测的
重点餐饮企业收入、客流量分
别同比增长520%、413%；河南
省小吃和民俗经济超过正常年

份，景区小吃街异常火爆，个别
小吃店收入比平日上涨15-30
倍。

年夜饭消费热度不减。据
调查，不少品牌餐饮企业预订
率超过95%，有的企业年夜饭
营业额甚至同比增长300%以
上。农历廿八至除夕，年夜饭
半成品外卖同比增长4倍，单
人份外卖订单同比去年翻了一
番。江苏省年夜饭市场供需两
旺，个别餐饮企业早在春节前3
个月，包间就预定一空，湖南省
餐饮企业积极推广年夜饭“送

到家”模式，线上收入占年夜饭
销售额近30%。

外卖订单持续火爆。据餐
饮外卖平台数据显示，今年春
节期间全国餐饮外卖交易额同
比增长154%。天津市线上礼
盒、年夜饭线上预销售成为亮
点，大厨入户年夜饭订单量超
过500份，较往年同期增长20%
以上；北京市餐饮外卖平台联
合商户推出各式菜肴，发起“京
味年夜饭甄选餐厅”“老馆子闹
元宵推荐菜”“老字号春节半成
品大礼包”推介活动，开展“春

节不打烊”活动，让市民居家尝
遍美食。

餐桌文明成为时尚。反对
食品浪费、分餐制、公筷制等，
成为餐饮消费的重要主题。据
有关协会监测，50%以上的消
费者主动提出分餐或者积极配
合分餐；60%以上的消费者在
点餐、用餐等环节，有反对浪费
的自觉意识或者能做到积极配
合；山东省各地餐饮企业主动
“瘦身”菜单、推出小份套餐等
多种形式引导人们厉行节约，
杜绝“舌尖上的浪费”。

春节餐饮消费迎来“开门红”

本报讯 张楠 元宵节即将来临，北京市市
场监督管理局对本市大型商场、超市、批零市
场、餐饮单位、小食杂店、网络平台等销售的
汤圆及其他元宵食品开展食品安全监督抽
检。抽检结果表明，北京市场销售的元宵、汤
圆安全状况总体较好，节日期间市民可放心
食用。

从市市场监督管理局了解到，本次抽
检依据《食品安全国家标准 速冻面米制
品》《食品安全国家标准 食品中污染物限
量》《食品安全国家标准 食品添加剂使用
标准》等相关标准及规定，重点检验氧化
值、铅、糖精钠、亮蓝、柠檬黄、日落黄等项
目。截至目前，共监督抽检108批次汤圆、
元宵，合格率100%。

市场监督部门提醒，市民选购元宵（汤
圆）时，要看包装上的食品标签内容是否齐
全，应包括食品名称、配料表、净含量和规格、
生产者和（或）经销者的名称、地址和联系方
式、生产日期和保质期、贮存条件、食品生产
许可证编号、产品标准代号等项目；要看储存
条件，不要购买带冰霜或冰碴的产品。

本报讯 孙颖 节后的新发
地市场已经恢复了忙碌，数不
清的蔬菜水果在这里集合，又
奔向北京市的大街小巷。2月
21日从新发地市场获悉，市场
6500多名商户已经全面复工，
春节后蔬菜日供应量连续超过
2万吨，比去年同期增加了近1
倍，蔬菜加权平均价也下降到
3.36元/公斤，节后市场蔬菜供
应充足、价格稳定。

在新发地市场西红柿经营
区，一条通道两侧是整整齐齐
的货车，每辆货车前都摆放着
几箱西红柿，供来往的进货商
挑选。商户段灵芝的西红柿来
自山东，春节期间一直留守在
市场。“一块四、一块八，这几天
销量快速回升，价格比去年低
多了，去年这时候能有五块钱
左右。”段灵芝说。来自黑龙江

的商户曹德海也有同感，他的
西红柿来自四川，售价在每斤
1.5元左右。“春节期间每天进
一挂车，30吨，往年春节期间每
天也就进来10吨20吨的，销得
还成，就是今年卖不上价格！”

新发地市场董事长张玉玺
介绍说，西红柿价格今年确实
很低，以2月19日价格为例，西
红柿的批发价格为每公斤 3
元，去年这个价格是10.1元，
下降了70.3%。2月19日的蔬
菜加权平均价为3.59元每公
斤，去年同期为2.96元，虽然
增加21.28%，但是拉高蔬菜加
权平均价的主要是大葱、冬
瓜、红薯、胡萝卜、扁豆、香菜
等几个品种，比如大葱，去年
同期的供应量为700吨，今年
只有200吨，减少了71%，批发
价格也从去年的3元每公斤左

右增加到今年的10元每公斤
左右，冬瓜去年同期的供应量
为850吨，今年只有70吨，供
应量减少了92%，价格也从去
年的1.6元每公斤上涨到今年
的6.4元每公斤，而大白菜、芹
菜、茄子、西红柿、黄瓜、豆角、
土豆、姜、蒜、西葫芦、菜花等
的平均价格都比去年同期低。

在蔬菜价格稳定的同时，
新发地市场蔬菜进场量在不
断攀升。响应留京过年号召，
新发地市场5800多商户选择
留守市场保供，节后商户也迅
速复工，目前市场6500多名商
户已经基本上全面返岗，商户
们的积极复工也让市场的蔬
菜供应量快速攀升。据新发
地市场统计数据显示，今年初
一市场蔬菜上市量为1.5万吨
左右，并开始逐渐走高，初八

也就是2月19日以来新发地
市场蔬菜上市量都超过了2万
吨，21日更是达到了 2.19万
吨，与往年同期市场蔬菜上市
量相比增加了近一倍。蔬菜
的加权平均价也从正月初二
的4.68元/公斤高点，降到21
日的3.36元/公斤。

张玉玺介绍说，今年气候
条件好，在南方蔬菜丰收的同
时，北方因为光照充足，设施蔬
菜长势好，供应量也将增加，节
后市场蔬菜供应量将保持充足
状态，蔬菜价格也将稳定。

此外，新发地市场猪肉
批发大厅也已经恢复交易，
猪肉上市量已经超过800头，
批发价格也从节前的37.5元
至 43元每公斤下降到了 25
元至 34元每公斤，猪肉价格
稳中有降。 （据《北京日报》）

执法人员检查汤圆外包装信息。朝阳区市场监管局供图
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本报讯 2月24日，由
科信食品与营养信息交流
中心与美团组织编写的《中
小餐饮商户食品安全操作
系列指引》(以下简称“《系
列指引》”)在京发布，来自
相关领域的权威专家参加
了发布会。

据了解，《系列指引》的
编写历时近一年，通过深入
调研餐饮商户需求，聚焦餐
饮食材采购和日常管理、餐
品烹饪加工、餐饮具清洗消
毒、食品操作人员管理、餐
饮环节食品安全防疫、餐饮
堂食和外送等重点环节，分
别编制操作指引并列举操
作建议。

科信食品与营养信息
交流中心主任钟凯介绍，中
国餐饮行业以中小餐饮商
户居多，不仅数量庞大，整
体食品安全管理能力也相
对薄弱。《系列指引》的编制
是以《食品安全法》和《餐饮
服务食品安全操作规范》等
法规文件为依据，结合中小
餐饮商户的实际场景，提炼
要点，强调简明易懂、可操
作，希望能够降低中小餐饮
商户的学习难度，帮助其提
升食品安全管理的意识和
基本能力。

美团食品安全高级总
监丁冬表示，网络餐饮服务
属于典型的产业互联网场
景，线上线下是相互融合而
非互相替代的关系。线下
餐饮是网络餐饮的基础设
施，只有线下餐饮越来越规
范，网络餐饮食品安全才能
得到更好的保障。此次在
监管部门和行业专家的指
导支持下编制《系列指引》，
希望借助专业力量为中小
餐饮提供更接地气的食品
安全解决方案。市场监管
总局在《餐饮质量安全提升
行动方案》中明确提出将
2021年作为“餐饮从业人员
培训年”，强化从业人员食
品安全相关知识掌握程度，
全面提升从业人员素质。
美团食品安全工作将严格
按照总局相关要求，进一步
强化入网餐饮商户的食品
安全教育培训。未来将利
用美团大学餐饮学院等渠
道，加强指引的推广宣贯。

中国工程院院士陈君
石指出，制定《系列指引》
是美团主动履行食品安全
社会责任的一种体现。利
用平台力量带动中小商户
的食品安全管理能力提
升，可以让消费者吃得更
放心。今后应当丰富《系
列指引》的推广宣贯形式，
加强与监管部门联动、与
行业联动，让更多的餐饮
商户知晓和应用。

中小餐饮商户
食品安全操作
系列指引发布
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