
本报讯 受非洲猪瘟等因素影响，猪
肉价格从2019年三季度开始走高，成为
一年多来百姓关注的热点。为了推动猪
肉价稳步回落，北京生猪产能正逐步恢
复。国家统计局北京调查总队最新发布
数据显示，2020年全市生猪年末存栏
32.2万头，同比增长近1.5倍，生猪产能
实现恢复性增长。

2020年，北京市全面贯彻落实“菜
篮子”市长负责制和《北京市生猪产业
优化提升发展和保障猪肉市场稳定供
应工作方案》要求，着力推进生猪产能
恢复和产业优化升级。在相关恢复养
殖政策带动下，本市生猪养殖规模出

现明显增长。截至2020年末，全市生
猪存栏达到32.2万头，同比增加19万
头，增长143.9%，已恢复至2018年存栏
水平的七成。其中，能繁母猪3万头，
达到上年同期的2倍以上，生猪自繁能
力将明显提升，为2021年稳产保供打
下良好基础。

随着近年来本市农业“调转节”步
伐，小散养殖户已逐步被规模化养殖
户、龙头企业等取代。如今，生猪生产
规模化程度由 2016年的 71%提升至
2020年的98%以上。谈及2020生猪存
栏增长的主要原因，国家统计局北京
调查总队分析，一是新建大型规模化

猪场投产。截至调查期末，全市有10
家新建大型猪场投产运行，购进生猪
13.1万头，占全市存栏量的40.7%，是生
猪产能恢复的主要动力。二是改扩建
猪场完工。截至调查期末，全市7家改
扩建猪场增加生猪存栏1.8万头。三
是大型企业增容扩产。全市原有规模
以上猪场共增加生猪存栏4.3万头，主
要是顺鑫农业股份有限公司、华都（中
育）种猪有限公司和湘村高科生态农
业有限公司等大型养殖企业加大仔猪
繁育和猪源引进力度，例如：顺鑫农业
通过收购或租赁养殖场地、增加存栏
密度和加快优质母猪选育等方式扩大

生产规模，存栏规模达到上年同期2倍
以上，生产规模大幅提高。

随着供给不足持续改善，生猪价格
也从高位逐步回落。2020年，全市累计
生猪出栏 17.6万头，同比仍然下降
38.1%，但自二季度起出栏量持续增加，
各季度出栏分别为3.9万头、4.6万头和
5.8万头，环比增速分别达18.8%、18.4%
和26.0%，产出形势持续向好。

从生猪价格看，四季度生猪出栏平
均价格为每公斤30.7元，环比每公斤下
降2.9元，降价幅度为8.6%，但仍比2019
年同期每公斤高出0.7元。

（北京日报）
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3.加强手卫生。在进行装卸、维修等污染操

作后，要及时用洗手液或肥皂在流动水下洗手，
或用速干手消毒剂揉搓双手。

4.减少聚集和近距离交谈。休息时，员工之
间应减少聚集，与他人交谈时应至少保持1米以
上的社交距离。减少前往封闭、空气不流通的公
共场所和人员密集的场所。

5.加强就餐环节的个人防护。就餐前，应当
选择通风良好、干净卫生餐位，应当先洗手或选
用速干手消毒剂。就餐或付款时，减少人员之间
的面对面交流，选择非直接接触式付款方式。就
餐后尽快离开，减少人员聚集和交谈。

6.加强工作服等个人防护用品的卫生管理。
工作服等重复使用的个人防护用品要定点存放、
专人管理，定期进行清洗、消毒。有污损时要及
时进行清洗消毒或更换。

（三）离岗后个人防护。
1.加强宿舍等室内环境空气流通。在温度适

宜时，宿舍尽量采用自然通风，或使用排气扇加
强空气流通。如使用分体式空调，应在空调使用
前进行清洁，使用过程中每运行2～3个小时开门
或开窗进行通风换气20～30分钟。

2.保持宿舍环境整洁。安装防蚊防蝇装置，及
时清理垃圾和杂物。卫生间应当干净整洁，确保洗
手设施运行正常，并配备洗手液等洗手用品；注意
检查下水管道等的U型管水封，缺水时及时补水。

（四）特殊岗位要求。
1.装卸工人。在搬运货物过程中要全程规范

戴好口罩和手套，避免货物紧贴面部、手触摸口
鼻，防止接触到可能被新冠病毒污染的货物等。
如果搬运过程中发生口罩或手套破损，应当立即
更换。

2.运输司机。在运输过程中不得擅自打开集
装箱，不能随意打开货物包装直接接触内部物
品。车辆进出时，司机和随从人员应当避免与门
卫值班员、工作人员有不必要的接触。如有物品
渗漏，应及时对包装加固，并对货物及环境进行
清洁、消毒。

3.维修人员。在维修过程中要全程规范戴好
口罩和手套，减少直接接触集装箱内壁或货物表
面。当接触有渗漏的集装箱或货物时，应当及时
进行手卫生并向主管部门汇报。如果维修过程中
发生手套破损，应当立即更换。维修工具应定点
存放、专人管理，防止混用，定期进行清洗、消毒。

五、应急应对措施

1.员工上岗期间出现发热、干咳、乏力、鼻塞、
流涕、咽痛、腹泻等疑似症状时，须主动报告单位
并及时就医。尽量避免乘坐公交、地铁等公共交
通工具，前往医院路上和医院内应全程佩戴口罩。

2.当接触新冠肺炎疑似病例或确诊病例之
后，员工应及时主动报告单位并配合做好密切接
触者的追踪和流行病学调查。 （人民网）

“留京过年”“宅家过年”成了
2021年春节新趋势。为保障春节商
品供应，作为京城“菜篮子”的各大
商超加强备货、全国调配货源。据
悉，蔬果、米面粮油等基础民生品类
备货充足，备货量达到平时的2至3
倍，还有不少商超推出线上服务，让
市民不出门就能买年货，安心宅家
过大年。

增两倍
米面粮油备货充足

春节临近，市内各大商超的入
口处都被红红火火的节庆商品装点
一新。沃尔玛建国路店总经理齐鑫
说：“今年店内晖春商品的销售额
首次实现了翻倍的增长，就超市所
有品类的商品看，也已经实现了两
位数的增长，我们认为这是和今年
‘留京过年’的大趋势相关。”

不仅如此，沃尔玛还加强了备
货，特别是蔬果、肉蛋、米面粮油等基
础民生品类备货达到平时的2至3
倍。同时针对减少出行和本地需求
增加的现状，还加强了面条、水饺汤
圆、方便面等方便食品的备货，确保
不返乡的外出务工人员安心过年。

北京物美也已开启“储备”模
式，预计春节期间增加30%左右的供
货量。据了解，往年物美在采购年
货时会关注具有送礼属性的商品，
而今年在疫情防控影响下，超市备
货也发生了不小的变化。

走访发现，除了基础性年节特色
商品以外，物美超市内的年货大部分
都是居家餐桌商品。以烤鸭为代表
的特产类商品大幅压缩，替换为家庭
聚餐、自家使用的民生商品，特别是
扩大中高端米面粮油及奶制品的备
货。同时，干果类商品由原来的大礼
盒变成大礼包，减少了过度包装，更
强调实惠、有料、实用和环保。

次日达
不出门就能买年货

快过年了，商品会涨价吗？在
沃尔玛建国路店，可以看到这里很
多食品和生活用品的价格不涨反
降，9.9元两斤的包子、花卷，19.9元6
卷的厨房纸巾等。目前，沃尔玛自
有品牌上市了100多款新品，覆盖南
北干货、休闲小食以及防疫用品等。

不仅价格实惠，购买方式也更
便捷了。据齐鑫介绍，去年，沃尔
玛全国400多家门店100%实现了实
体门店在线化，门店周边3～5公里
范围内的顾客选购的年货1小时就
能送达，在全城范围内，还提供1万
多种商品次日送达服务。1月底，
“次日达”服务将覆盖到沃尔玛全
国门店。

多点采销负责人闫丽红同样表
示，往年春节销售主力是在线下卖
场，而今年恰恰相反。受疫情影响，
消费者到店购买意愿不强。因此，
物美全面放开线上商品，多点APP

品项数增加了一倍，年货商品比去
年更加丰富。

家乐福也推出线上线下“春节
不打烊”服务，春节期间，家乐福到
家业务配送范围从3公里1小时达，
扩容到5公里1.5小时达。

受热捧
商超上新“年夜饭套餐”
“这款年夜饭套餐太适合我们

这种来北京打工的年轻人了，即使
不太会做，过年也能吃上丰盛的年
夜饭了。”这是小陈在北京工作的第
一个年头，原本正在为年夜饭发愁
的他，在山姆会员商店看到了能够
简单操作、加热即食的年夜饭套餐，
从前菜、主菜、主食到甜品，一应俱
全。山姆超市相关负责人说：“年夜
饭套餐属今年首次推出，有4至6人
及7至8人的规格可供选择。这些
菜品通过山姆中央工厂统一烹制及
包装，全程冷链配送，今年熟食品类
的备货量较去年翻倍。”

除传统菜式的年夜饭套餐，部
队火锅、寿喜锅、烤羔羊排等新式
菜品也丰富年夜饭的选择。

据悉，为应对线下门店和电商平
台的客流和订单高峰，山姆会员商店
还推出年夜饭预售服务，顾客可预订
年三十或初一两个收货时间。同时，
山姆速食工厂也提早进入满负荷生
产状态，如冷冻饺子的供应量约为
去年同期的3～4倍。 （新华网）

商超全国调货服务“留京过年”
备货量达平时2至3倍

本报讯 日前，由中国商业联合
会与美团等组织和企业共同发起的
《商品无接触配送服务规范》国家标
准发布实施，为保障疫情防控时期
无接触配送服务提供了方向指引和
操作规范。

《商品无接触配送服务规范》是
美团外卖的企业标准和中国贸促会
商业行业委员会发布的团体标准基
础上的升级版，标准共包含七部

分，对无接触服务中的术语定义、
服务要求、异常情况处置和服务质
量控制等方面提出了具体要求。

据悉，湖南省市场监管局、中
国标准化协会服务贸易分会、北
京市餐饮协会以及全国多地区标
准化研究机构参与标准的起草。
阿里本地生活服务公司、达达集
团、麦当劳、西贝、眉州东坡等多
家单位提出了138条修改意见。

中国商业联合会副会长张丽君
表示，这项国家标准不仅能在疫情
防控期间保障配送人员和消费者的
健康安全，也能在正常环境继续沿
用，规范即时配送服务操作，满足消
费者的需求。

美团外卖相关负责人表示，将
严格实施这项国家标准，联合多方
力量保障线上供给，确保外卖配送
环节的安全。

“无接触配送”国标发布实施


