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专 题

2020年注定是极不平凡的一年，面
对年初的新冠肺炎疫情，方便面行业率
先复工复产，第一时间全力生产，积极
“保价格、保质量、保供应”，用实际行动
践行“三保”行动，在保障市场供应稳定
民心的同时，争分夺秒逆行捐赠到抗疫
一线，用行动彰显方便面行业高度的社
会责任感和强大可靠的暖心力量。

这一年，方便面行业无论是在疫情
时期的突出表现，还是在做好“六稳”工
作、落实“六保”任务中的积极贡献，已经
成为驱动中国食品工业逆势上扬的重要
力量。康师傅、统一、今麦郎、白象、日清
为代表的方便面企业始终坚持以“健康转
型和价值提升”为发展目标，以创新驱动，
持续推动产品向健康营养转型，坚定创新
的沉淀与积累，夯实了行业发展的基石。
中国轻工业联合会数据显示，2020年
1-10月中国方便面产量累计增长2.75%，
彰显出方便面行业的创新活力。

健康营养差异化创新释能

近年来，方便面行业紧盯国内消费
者需求的变化，深耕消费市场。围绕新
时代新消费需求，集合了原料、工艺、包
装、配料等全要素，研发出令人耳目一新
的创新产品。如今的方便面产品丰富多
彩、琳琅满目，从图片的仅供参考到大块
牛肉的真材实料，让消费者各取所爱，

“只买适合自己的”成为越来越多消费者
的消费观念。

康师傅致力于垂直深耕方便面领
域。产品组合上，聚焦核心产品，以多元
规格和多元口味吸引各圈层消费者。这
一年，针对素食主义者、川辣口味爱好
者、量小者等不同消费群体，康师傅推出
了纯素方便面、川辣牛腩煨面、点心杯
面、手擀面、菜多多、新版汤大师等新品。

2020年统一企业首次进军煮面市
场，接连推出“满汉大餐”台式半筋半肉牛
肉面、“那街那巷“兰州牛肉面多款新品。

截至目前，今麦郎方便面连续14个
季度行业增长领先，正在走一条由技术
进步带动价值提升的发展之路。目前，
今麦郎拥有25万亩的优质麦基地、日处
理3200吨的世界级面粉工厂、总投资
10.2亿元的“世界首创新一代方便面项
目”的生产车间，以及配套的综合辅料产
品生产。每年都会创新推出各类不同产
品，为企业增添新动能，今年推出了大汤
面、乌冬面等新品类，给消费者带来更多
健康选择。

白象食品也进行了品类、口味方面
的创新,积极布局新赛道，并推出了鲜面
传、唐人吃面牌等差异化产品。其鲜面
传采用-30?宇航级FD冻干技术急冻
锁鲜，最大限度保留鲜面口感，创新柳州
螺蛳面、河南咖喱牛肉拉面、台湾省肉臊
拌面等10种口味，以“中式口味的足料

鲜面”打造所见即所得的高端速食标准。
创新因需求而生。日清食品主打商

品包括“合味道”和“出前一丁”，“合味
道”为公司杯面产品的旗舰品牌，自1984
年首次推出后凭借优良的品质和味道广
获好评，而“出前一丁”则主打袋装即食
面，定位大众和家庭巿场广受欢迎。今
年推出了合味道BIG大杯装，新增赤豚
骨浓汤风味，满足消费者的多元需求。

代际更迭泡面增年轻基因

CBNData发布《2020中国互联网消
费生态大数据报告》显示，以90后、Z世
代为主的新生代消费者正在成为消费的
主力选手，他们有着全新的品牌心智
——“易被种草、乐于尝新”，同时更关注
品质与体验，而非品牌Logo带来的身份
溢价。

面临消费者代际更迭，需要敏锐洞
察市场需求风向变化。“吃”不再是果腹
的基本需求，年轻消费者有视觉、味觉、
触觉等多维度的新需求，更加认同具有
时尚化、真材实料还原化、包装精致实
用、融入文化场景等特性的创新产品。

康师傅方便面自问世以来，至今已
经开发出超过260种口味的方便面，以
“大肉块”“浓醇高汤”等诉说面馆级好面
标准，以“FD冷冻干燥技术”“高汤萃取
技术”“RP快速成型技术”对标航天品

质，满足更多人群的期待，满足消费者持
续升级的消费需求；统一汤达人作为00
后的一员，坚持用心做好面，打造元气高
汤，通过不断探索、面向2020年再次以
好汤回应，推出全新升级的“极味馆”系
列，方寸之间带来更高级的口感，更极致
的体验；从“弹面”到“拉面”到“煮着吃”
到“老爸厨房”，今麦郎不断开创方便食
品新口味，从“华龙”到“甲家”到“今麦
郎”，不断开创全国性的知名品牌，先后
自主研发并推出20多个子品牌、100多
个口味、300多个规格，注册商标和申请
专利600多项；2020年11月19日，白象
食品发布了全新的品牌Logo，白象食品
全线产品焕新包装，融入更多年轻元素，
新小象、新白象，开启新想象；日清食品
一直推广健康及幸福生活，通过不断开
发新颖、健康的产品为消费者提供更多
健康选择，随着消费者不断年轻化的趋
势，日清食品在二次元领域越发受到年
轻人的喜爱，联合动漫IP创造了更多与
年轻消费者的共同话题。

从传统走向现代，再从现代追寻传
统，这不是简单的“回归”，是在一次又一
次消费升级的浪潮中寻求的突破与突
围。在日新月异的新消费时代，面对奔
涌而来的“后浪”们，方便面企业的创新
不再是单一维度的创新，全方位、多角
度、多层面已经成为常态和趋势。

（中国经济网）

创新驱动产品向健康营养转型
盘点2020方便面行业：

食品饮料行业2020年以来整体涨
幅居前，申万食品饮料板块年初至今涨
幅逾73%，白酒板块更是一路飙升。临
近年末，食品饮料行业迎来短期调整。
Wind统计显示，申万一级行业中27个行
业板块主力资金过去一周呈现净流出，
食品饮料净流出金额高达46.76亿元。
其中，在经历了此前九连阳之后，白酒板
块在近期最后一个交易日遭遇下挫，包
括贵州茅台、老白干酒、金徽酒、青青稞
酒、皇台酒业、金种子酒等纷纷下跌。

中原证券指出，随着食品饮料等近
期热门板块的轮番下挫，拖累股指逐级
震荡走低，投资者持币观望的情绪较
重。年关临近，市场交投趋于清淡，建议
投资者关注来年可能出现较好机会的相
关板块与个股，同时密切关注政策面、资
金面等因素的变化情况。

在最近连续受挫之后，巨丰投顾在
提及白酒板块的风险时指出，白酒股最
高回撤已近30%。对于白酒板块来说，
整体估值已经不便宜，高端酒企整体盈
利能力依旧，但中小酒企盈利能力一般，
目前也有透支未来业绩的趋势，即便行
情不会就此结束，但后期大分化也在所
难免。不过，回调空间比较有限。

天风证券认为，当前白酒板块存在

估值压力，预计2021年春季糖酒会将是
一个情绪高点。

值得注意的是，2020年7月开始，大
量资金陆续进入，选择业绩确定性强的
白酒板块。进入10月，中秋、国庆旺季
销售超预期，秋糖会也传递了行业积极
信号，叠加板块三季报业绩增速兑现，再
次推动板块上涨。近期次高端、大众白
酒密集提价，各大酒企陆续召开经销商
大会和股东大会也进一步传递了积极信
号。招商基金量化投资部副总监侯昊指
出，2021年上半年大部分白酒企业都有
业绩低基数带来的高弹性，叠加白酒新
股上市，市场氛围会持续向好。白酒的
消费基础好、品牌积淀厚，业绩确定性
强，可带来中长期估值体系提升重塑，核
心资产有望继续享有估值溢价。

侯昊认为，白酒板块2021年仍有机
会。虽然目前食品饮料估值均比疫情前
提高，但是从中长期来看，行业成长逻辑
依然是消费升级和品牌集中度提升，以
及龙头强者恒强的趋势。此外，从历次
危机事件复盘也可以看出，综合抗风险
能力而言，市场管控、渠道基础、品牌力
更强的酒企有望更为受益，在疫情过后
有望获得集中度提升。

面对目前食品板块的阶段性涨势，

万联证券也提醒，部分食品细分赛道的需
求在疫情刺激下反而迎来阶段性的爆发，
进而大幅提升业绩，市场有可能过分高估
其2021年的业绩增长。同时，随着全球
及我国经济将在2021年持续修复，可选
消费品类加速复苏，部分细分赛道或存在
业绩不及预期的风险，因此“高估值”是

2021年食品饮料板块不可忽视的问题。
除了酿酒板块，调味品由于提价预

期落空，近期也出现一定调整。渤海证
券建议，自下而上寻找具有估值优势且
经营改善的个股，中期则关注后疫情时
期业绩同环比将持续改善并且有催化剂
支撑的行业。 （经济参考报）

食品饮料短期调整机构看好跨年消费布局


