
首都食品安全

《国家“学生饮用奶计划”推广规划
（2021-2025年）》发布

本报讯 日前，中国奶业协
会印发《国家“学生饮用奶计
划”推广规划（2021-2025年）》
（以下简称《规划》）。《规划》旨
在大力推广国家学生饮用奶计
划，增加产品种类，保障质量安

全，扩大覆盖范围。
《规划》要求，到2025年，国

家“学生饮用奶计划”推广取得
明显进展，政策法规更加完善，
运行机制更为高效，质量安全
显著提升，入校操作更加规范，

供应能力明显增加，覆盖范围
不断扩大，社会影响力进一步
提升，学生身体素质和营养健
康水平得到有效提高和改善。

据中国奶业协会副会长
兼 秘 书 长 刘 亚 清 介 绍 ，自

2013年中国奶业协会承接国
家“学生饮用奶计划”的推广
工 作 以 来 ，取 得 了 显 著 成
效。目前全国在册学生饮用
奶生产企业123家，日均供应
生鲜乳 12000多吨。全国学

生饮用奶在校日均供应量从
2001年 的 50万 份 ，增 长 到
2019-2020学年的2130万份，
惠及 2600万名中小学生，覆
盖全国31个省、自治区、直辖
市的63000多所学校。
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饮品世界

临近年底，白酒行业掀起
涨价潮。继此前酱香酒涨价、
低端白酒涨价之后，包括水井
坊、今世缘、剑南春、酒鬼酒在
内的区域酒企也加入涨价大
军。新冠肺炎疫情之下，区域
酒企受到很大冲击，涨价能否
成为其突围“法宝”呢？

区域酒企掀起涨价潮

12月20日晚间，市场消
息显示，剑南春对旗下两款
产品进行涨价，分别为水晶
剑南春和珍藏版剑南春，涨
价幅度分别为30元/瓶和100
元/瓶。据悉，52度500ml水
晶剑南春建议零售价上调30
元/瓶，调整为519元/瓶；珍
藏版剑南春建议零售价上调
100元/瓶，由788元/瓶调整
为888元/瓶。

同一天，酒鬼酒旗下湖
南内参酒销售有限责任公司
也发布公告表示，对各战区
经销商停止供货52度500ml
内参酒。经销商确有进货需
求时，由内参酒公司审批后
进行发货。酒鬼酒此举或为
涨价做准备。

值得注意的是，在此之
前已有几家区域酒企发布了
涨价通知。据悉，12月17日，
水井坊发布公告表示，针对
旗下52度500ml臻酿八号在
全渠道全市场进行价格调
整，市场建议零售价由 478
元/瓶上调至498元/瓶，涨价
幅度为20元/瓶。当日，今世
缘也发布公告表示，从明年1
月起，今世缘旗下国缘核心
大单品四开国缘出厂价每月
1日上调10元，连续三个月，
并缩减在销四开国缘的销售
订单，采取控量供应，为四代
四开上市做好衔接准备。

盈利压力较大

据悉，近几个月，白酒涨

价潮一波未平一波又起，此
前包括国台、钓鱼台、珍酒等
酱酒已轮番涨价，此外，包括
牛栏山、泸州老窖二曲等低
端酒也不甘示弱，加入涨价
大军，如今，区域酒企对其旗
下次高端产品纷纷涨价意欲
何为呢？

对此，白酒行业专家晋
育锋表示，此轮区域酒企涨
价有两大共性：一是进行跟
风，因为当前白酒行业已形
成全行业普遍涨价的风潮，
这几大区域酒企也不愿被落
下；二是，面临较大的的盈利
压力，随着全国性白酒品牌
的挤压越来越严重，白酒行
业竞争强度越来越大，区域
酒企高端白酒销量受阻限制
了其盈利能力的提高，只能
通过涨价提振业绩。

实际上，每年临近年底，
白酒行业都会掀起涨价潮，
以提振经销商信心，促进经
销商提前打款，为春节旺季
做准备。业内人士认为，此
番剑南春对旗下水晶剑南
春的正式涨价时间为明年3
月1日，剑南春预先放出涨
价消息意在让经销商提前
打款。

晋育锋解释道，白酒行
业涨价分为三大主要节点，
一是春节旺季前的 12月份
左右，企业涨价目的是促进
经销商打款，并为明年一季
度业绩打好基础；二是春节
过后淡季到来前，因为此时
经销商库存消化差不多了，
企业此时涨价以提升品牌
力；三是中秋旺季前，企业
涨价目的和春节前类似，主
要为促进经销商打款。总
体而言，相当于旺季涨价，
白酒企业淡季涨价的底气
更足。

“群龙乱舞”的次高端市场

而今年，在疫情的特殊

背景下，酒企压力更大，尤
其占位次高端市场的这几
大区域酒企在后疫情时代
业绩恢复过程中表现不尽
理想。

据悉，水井坊今年受疫
情冲击较大，今年上半年，
水井坊作为白酒行业首个
公布半年报的企业，因其上
半年营收同比下降52.41%，
扣 非 净 利 润 同 比 下 降
71.66%而广受诟病；今世缘
则出现上半年的经营活动
现金流为-2598.51万元，同
比下降108.71%的行情。酒
鬼酒虽业绩表现相对较好，
但金融数据和分析工具服
务 商 万 得（Wind）数 据 显
示，今年前三季度，酒鬼酒
的存货周转率为0.25次，在
白酒行业 19家上市公司中
排名15。

晋育锋坦言，相对于高
端和低端白酒的刚需消费，
次高端白酒属于“游离型”
消费，在疫情好转后，恢复
速度较慢。众多次高端白
酒企业拼命涨价以脱离次
高端价格带，跻身高端白酒
市场。然而，相对于次高端
白酒市场的“群龙乱舞”，高
端白酒市场已形成寡头垄
断的格局，很难有新产品加
入。而水井坊和酒鬼酒都
由于历史原因，对中端和低
端产品先天性缺失，这决定
其缺少贡献销量的大单品，
于是其涨价跻身高端市场
的压力更大。

数据显示，今年 1-11
月，我国规模以上白酒企业
累计产量618.36万千升，同
比下降 10.26%。白酒行业
专家欧阳千里表示，疫情常
态化加剧了白酒市场人均
饮酒频次、人均饮酒量双
降，此轮涨价更多是白酒
企业在保证销量不变的前
提下提升销售额及利润。

（中国商网）

区域酒企掀起涨价潮
次高端市场如何突围

本报讯 12月22日，现代奶业评价体系建设
工作推进会在京召开。中国农业科学院食物与
营养发展研究所所长，现代奶业评价工作领导小
组副组长王加启，介绍了现代奶业评价体系建设
工作的推进情况。取得的阶段性成果得到了以
原农业部副部长、中国奶业协会名誉会长高鸿宾
为首的高级顾问团和以中国奶业协会副会长兼
秘书长、现代奶业评价工作领导小组组长刘亚清
为首的领导小组全体成员的共同认可。

据悉，6月18日，由中国奶业协会、内蒙古
伊利实业集团股份有限公司、内蒙古蒙牛乳业
（集团）股份有限公司、现代牧业集团股份有限
公司等24家单位联合起草的《现代奶业评价 奶
牛场定级与评价》团体标准正式发布。该标准
作为现代奶业评价体系建设的首部标准，既有
发展现状和质量效益的绩效成绩评价，又有长
期规划和可持续发展的战略潜力评价，既保证
评价全面客观，科学合理，又对奶牛场的现代化
起到导向引领作用。

7月28日，现代奶业评价体系建设工作启
动会在京召开，现代奶业评价工作领导小组及
管理办公室正式设立，标志着我国现代奶业评
价体系建设工作迈出了铿锵有力的第一步。现
代奶业评价体系建设工作的启动引起了行业的
共鸣和消费者群体的关注，相关舆情总量超过
千条，新华网、人民网等客户端点击量过百万。
与此同时，《现代奶牛场定级与评价管理办法》
和《现代奶牛场定级评价师管理办法》相继发
布，进一步推动现代奶业评价迈入实质性阶段。

中国奶业协会乘势而上，组织专业人士针
对《现代奶业评价 奶牛场定级与评价》团体标
准编写详细评价细则，又经行业专家层层把关，
保证标准的唯一性解释，形成标准宣贯教材，助
力现代奶业评价高质量开展。按照现代奶业评
价工作领导小组的统一部署，现代奶业评价管
理办公室于12月2日在南京举办了现代奶牛场
定级评价师首期培训班。通过严格考试，现代
奶业评价领导小组最终审核通过120人，以中
国奶业协会公告形式向全社会发布，首批现代奶牛场定级评价师正
式上岗，现代奶牛场定级与评价专业人才队伍整装待发。

现代奶业评价体系建设包括养殖和加工两个业务主体，作为率
先开展工作的养殖板块，其标准、管理办法、组织架构及评价师队伍
已全部就位，领导小组内的规模养殖企业即日起就可按照管理办法
规定的程序申请定级评价，获得定级证书。按照领导小组的统一部
署，计划2021年上半年完成一批重点奶牛场的定级评价工作，发放
首批定级证书及电子标牌。管理办公室、评价中心、评价师将各司
其职，相互配合，保证现代奶牛场定级评价工作的公平，公正，顺利
推进。

2020年是全面建成小康社会和“十三五”规划收官之年，年初突
然爆发的新冠肺炎疫情，没有阻挡我们前进的步伐。现代奶业评价
体系建设工作取得实质性进展，达到预期目标。

2021年是“十四五”规划的开局之年，在今后一段时期内，现代
奶业评价工作将始终坚定不移贯彻创新、协调、绿色、开放、共享的新
发展理念，坚持稳中求进工作总基调，以推动奶业现代化发展为主
题，有序推进全产业链优化升级，提高我国奶业质量效益和竞争力，
实现二〇三五年农业现代化远景目标。 （中国奶业协会微信号）

首
批
现
代
奶
牛
场
定
级
与
评
价
中
心

和
现
代
奶
牛
场
定
级
评
价
师
出
炉


