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行业纵横

11月全国餐饮收入小幅下滑

日前，2020中国企业家
博鳌论坛在海南省博鳌举
行。论坛期间，以“厚植‘双
循环’内需动力 洞见‘新消费
’未来趋势”为主题的2020中
国食品发展大会同期举办。

在圆桌对话环节，新锐
品牌代表企业争先发言。
其中，作为在农业和养殖业
新兴崛起的企业，九九吾品
牌创始人、内蒙古顺宏实业
有限公司董事长丁虎来到
了圆桌对话现场。他表示：
“如何把企业管理、产品做
到极致是我们当下要做的
事情，因此公司投入了巨资
打造独有的产品特点，比如
绿色、健康、溯源、无公害，
我们希望企业真正地能服
务所有的消费群体，把健康
带给千家万户。一直以来，
我们立志做优质农产品，凭
着良心去赚钱，让广大家庭
受益，这是我们本质上想
做、要做的事情。九九吾是
自主种植养殖研发生产，线
上 线 下 销 售 为 一 体 的 企
业。公司主要追求的是绿
色、有机、健康，在溯源方面
做了很多的努力。希望九
九吾品牌能够越做越强，得
到广大消费者的认可。”

据悉，九九吾品牌依托
精湛的技术研发、运营团
队，采用先进的 3F运营模
式，连接线上线下商城，并
组建专业的策划团队，专职
打造九九吾全国千城万店
实体新商超，主营全国名优
特产、生活日用品、农副产
品、农资、农机具等，实现远
程销售管理、就近配送的便
捷新零售模式，让消费者买
到质优价廉的优选商品，带
动“三农”快速脱贫致富。
丁虎介绍，九九吾旨在以博
爱、利他的平常心，为中小
微企业提供系统化资源转
化服务，助力全国各省市农
特产品全国互通互联，助力
国家消费经济繁荣。

像九九吾这样崛起的新势
力彰显了中国经济发展的不竭

动力，云南东方红生物科技有
限公司董事长余思远对此表示
深有同感。他说，我国核桃油
行业潜力十足，应该积极发展
补充我国油脂消费缺口。

随着生活水平的提高，
人民对美好生活的要求不断
地提高，经济增长速度也从
增长的阶段向高质量发展的
阶段进阶。“核桃油作为木本
油料的一种，其不饱和脂肪
酸已超92%，为保持木本油料
的营养元素，企业创立了新
的技术，低温物理双压榨技
术，最大化把油料的营养元
素保存下来。”余思远说。

据他介绍，我国的核桃种
植面积接近1.2亿亩，当下核
桃总产量400万吨，按照当下
的产量，未来的五到八年，核
桃进入丰产期可以接近四千
万吨。“云南东方红隶属于湖
北东方红粮食有限公司，始创
于1966年，当时命名为‘中华
人民共和国东方红粮食厂’。
54年来，我们累计在全球建立
3300条成套油机生产线，在34
个国家获得了国家级专利及
全球专利，18个专利都涉及到
核桃产业的加工设备。11月，
公司率先推出的低温物理双
压榨技术被正式评定为国际
领先，这标志着我们油量的加
工技术领跑全球。”

对于核桃油行业未来的
发展方向，余思远有着深入
的思考。他表示，核桃油用
于大众的餐桌消费以外，也
可以广泛应用于食品加工企
业。同时呼吁更多的食品加
工企业都能选择核桃油，为
健康中国接力，为美好中国
加油。

据悉，作为2020中国企
业家博鳌论坛重要组成部
分，食品发展大会聚焦食品
行业“痛点”，把脉快速消费
品行业大势，洞见食品行业
大变局与新机遇，搭建部委、
行业协会、企业、媒体间沟通
的高端平台，共同探讨行业
的创新与转型升级。

（新华网）

食品企业新锐崛起
领跑行业未来

诞生于2014年社区生鲜团
购突然成为互联网巨头、传统商
超争抢的超级风口。阿里巴巴、
京东、美团、拼多多、沃尔玛、百
果园……甚至包括几乎没有做
过零售业务的滴滴出行都相继
入局。据不完全统计，国内目前
有200多家社区团购企业。有机
构预测，到2022年，市场规模有
望达千亿元级别。

不过，社区团购概念股近
期纷纷有所回调。

传阿里美团拼多多退出社
区团购？谣言！据网经社“电
数宝”电商大数据库显示，从
2019年1月至2020年11月26
日，国内社区团购类电商领域
共发生26起投融资事件，共计
融资超117亿元。

眼下社区团购各个品牌的
融资大战、车辆地面圈地和补贴
营销，和此前疯狂烧钱的团购大
战、网约车大战如出一辙，这也
引起了一些担忧。前期补贴烧
钱迅速扩大规模，后期形成寡头
市场，消费者是否真能从中受
益？还有人为中小菜贩的处境
担忧：如果不能形成良好的生
态，留下的只会是一地鸡毛。

11日，网传阿里马云、美团

王兴、拼多多黄峥等均表示，将
退出社区团购业务，不过目前已
经被证实该消息为谣言。记者
体验多个社区团购业务产品发
现均正常使用。广州市民陈女
士表示，自己会在手机上参加社
区团购，也会去超市、菜场买菜，
“社区团购的低价菜品质一般，
而且还要去附近的士多取”。

社区团购利润率高吸引巨
头涌入。社区团购为何吸引巨
头争相涌入？这种依托真实社
区的区域化、小众化、本地化的
团购模式，通常的操作是居民通
过社区里的“团长”预订生鲜食
品、日用百货等商品，次日送达
或者居民自提。

在疫情期间，阿里巴巴、拼
多多、苏宁、永辉超市等大小公
司都直接深入到产地，以助农
的形式在产地建立起了产地合
作的模式。这些因素反映在社
区团购上，就是订单量、客单价
以及部分商品的毛利率高涨。

根据安信证券的分析数据，
在团长扣点5%的前提下，社区
团购的利润率可以达到10%~
15%，远高于农贸市场（菜市
场）、前置仓模式的生鲜电商、店
仓一体的生鲜超市。社区团购

利润率的提升，受益于社区团购
免除了商品到货后的配送、库存
和仓储的成本。大公司大举进
入社区团购的原因即在于此。

谁能胜出还看核心竞争
力。不管团长“争夺战”如何激
烈，社区团购的前端——生鲜
等货品从哪来？食品安全如何
保障？社区往往很分散，如何
降低配送成本……仍是众多平
台面临的共同难题。众所周
知，过长的供应链、损耗率高、
运输难，让生鲜电商在国内发
展已近10年，至今仍是最难啃
的电商“骨头”。

这些平台谁将胜出？网经
社电子商务研究中心网络零售
部主任、高级分析师莫岱青表
示，从去年开始，生鲜电商频频
倒下，众多生鲜电商平台在产
品种类、服务体验以及配送方
面的特点并不突出，并且始终
处于烧钱培养市场、消费习性
的阶段，这种没有形成核心竞
争力的模式，无法持久延续。
对于善于营销运营的平台来
说，短时间做高订单量并不难，
构建稳定的供应链、做好选品
和物流才是真功夫。

（广州日报）

200多家社区团购企业争抢市场份额
巨头扎堆社区团购

本报讯 据中国烹饪协会
消息，国家统计局12月15日
发布数据显示，2020年 1-11
月全国餐饮收入34578亿元，
同比下降18.6%。其中，11月
份，全国餐饮收入4980亿元，
同比下降0.6%。中国烹饪协
会分析指出，进入冬季，餐饮

企业在落实冷链食品防疫措
施中也遇到了一些问题和困
难，餐饮市场经济复苏仍面
临不少挑战。餐饮企业要抓
好年末餐饮市场的冲刺，中
国烹饪协会将持续呼吁相关
扶持政策，共同推进餐饮市
场稳定回暖。

据中国烹饪协会分析，11
月份，全国餐饮收入增速、限
上餐饮收入增速环比分别较
上月下降1.4个百分点、4.3个
百分点，出现下滑态势。1-11
月，全国餐饮收入增速、限上
餐饮收入增速较上年同期分
别下降28个百分点、23.1个百

分点，与社会消费品零售总额
增幅差距持续收窄至13.8个百
分点。

中国烹饪协会强调，临近
新年，餐饮企业要继续坚持各
项防疫工作常态化，加强重点
环节食品安全自查，严格执行
进口冷链食品检测、检疫、消毒

证明的索取及信息追溯体系建
设。在生产经营方面，要抓好
年末餐饮市场的冲刺，做好新
年餐饮产品展示展卖、网上预
订，推动绿色餐饮发展。自觉
将厉行节约纳入餐饮生产、加
工、服务的全过程，全程节约，
避免浪费。

中烹协提醒做好进口冷链食品防控

本报讯 12月12日，中国农
业企业家峰会发布“2020中国
农业企业发展典范”系列榜单，
中粮集团获选“2020中国农业
旗舰企业”。集团党组成员、副
总裁伊力扎提出席峰会，并以
《做强产业基础，扩大内外合
作，构建农业供应链双循环发
展新格局》为题做主题发言。

伊力扎提表示，作为国内
领先、全球布局的农粮食品企
业，中粮集团积极顺应国家农
业产业发展需要和粮油行业全
球化趋势，坚持以“忠于国计、
良于民生”为使命，以保障国家
粮食安全、提升居民消费品质
为已任，充分发挥在建设现代

农业中的引领示范作用，持续
完善产业链布局，加强海外投
资与贸易合作，努力构建以保
障国内需求为核心，国内国际
双循环相互促进的农产品供给
新格局。

伊力扎提提议各方携手合
作，进一步夯实现代农业发展
基础，提升我国农业综合生产
能力；积极加强农业生产经营
主体间的业务对接合作，持续
优化产业链运行效率；坚定打
造农业行业领军企业，充分发
挥引领带动作用；积极推动“科
技+农业”深度融合，以现代技
术赋能传统产业转型升级；加
强对外合作，积极融入全球农

业供应链、产业链、价值链。
伊力扎提倡议农业企业主

动顺应中国农业产业发展新趋
势，充分把握新机遇，努力做强
产业基础，积极促进产业升级，
在内外双循环中，共同构建更
高层次、更有效率、更可持续的
中国农业高质量发展新格局，
努力守护国人餐桌上的幸福，
为维护国家粮食安全、助力乡
村振兴、深化农业供给侧改革
做出新的贡献。

会上，各方企业负责人和
有关专家共同探讨了农业企业
如何在新发展格局下抓住新契
机，农业企业如何在全面推进
乡村振兴战略中发挥作用。

中粮集团获选“2020中国农业旗舰企业”


