
作为反映物价变动的重要
指标，全国居民消费价格指数
（CPI）一直很受关注。国家统
计局9日发布的数据显示，11
月，CPI同比下降0.5%。

今年以来，CPI从1月的同
比上涨5.4%逐步回落，到11月
转为同比下降，CPI转降的原
因是什么？物价数据为何与一
些公众主观感受有差异？下一
步物价会怎么走？

CPI为什么降了？

今年以来，食品价格特别是
猪肉价格是影响CPI的主要因
素。去年下半年，猪肉价格出现
比较明显的上涨，涨势一直延续
到今年。这就导致去年上半年
的基数较低，在与去年上半年相

比时，今年上半年CPI涨幅就会
比较大。今年1月，CPI同比涨
幅达到5.4%，而猪肉价格同比上
涨116%，影响CPI上涨约2.76个
百分点，对指数的“贡献”过半。

近几个月，随着国家前期积
极推动扩大生猪产能和投放储
备等保供稳价措施效果进一步
显现，猪肉价格开始下降。11
月，猪肉价格比10月下降6.5%，
已经连续3个月环比下降；与去
年 11月相比，猪肉价格下降
12.5%。在猪肉等主要食品价格
回落影响下，11月食品价格同
比下降2%，拉动CPI同比下降。

CPI降了为何公众感
受不同？

CPI同比下降，意味着总

体物价比去年同期“便宜”了。
但数据发布后，一些网友表示
“没觉得东西便宜了”，也有人
“感觉物价还是贵”。

客观数据与主观感受之间
的“温差”来自哪？首先，来源
于平均数与个体的差异。尽管
数据来源丰富也有代表性，但
CPI编制是对分类数据进行加
权平均后得到的，这意味着其
更多反映的是物价总体变动情
况，个体的感受肯定会与平均
数据有差异。

其次，来源于对比时期的
差异。CPI的数据有同比（与
去年同期相比）、环比（与上个
月相比），有月度数据（11月当
月）、累计数据（今年前 11个
月）。对比时期不同，感受也会
不同。比如，11月当月猪肉价

格同比下降，但前11个月累计
猪 肉 价 格 同 比 仍 然 上 涨
56.7%。这意味着猪肉价格比
去年11月是便宜了，但总体上
比前两年贵了，还处在涨价后
的逐步回落中。

再次，来源于物价数据的关
注点不同。经常买菜的人会更
多关注鲜菜和水果涨价，感觉到
“姜你军”“向前葱”等价格短期
波动；经常开车的人可能会更关
注油价变动；中年人更关注子女
的教育培训价格，年轻人则更多
关注衣着、房租，等等。

此外，收入差异、消费习惯
等，也会对公众主观感受产生
影响。

下一步物价怎么走？

专家分析，物价稳定是

宏 观 调 控 的 重 要 目 标 之
一。CPI并不是越低越好，
而是要寻求社会总供给和
总需求的动态平衡，以稳定
的物价助力经济持续健康
发展。

11月，扣除食品和能源价
格的核心CPI继续保持稳定，
同比上涨0.5%，涨幅连续5个
月相同。

中国宏观经济研究院市
场与价格研究所主任郭丽岩
分析，考虑低翘尾、高基数等
技术性因素影响，短期内CPI
可能延续低位波动态势，但随
着新年消费旺季来临，食品、
工业消费品和服务价格可能
小幅回升，支撑CPI总体平稳
运行。

（新华社）

首都食品安全
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本报讯 临近岁末，北京消
费市场开启新一轮狂欢。“北京
消费季——迎春消费月”12月5
日启动，将开展六个板块约300
项活动，推动多领域促消费联
动，扩大品质消费供给。

随着音乐响起，中粮祥云小
镇现场大屏幕上呈现出从2020
转变为2021迎春消费日历，象
征着“迎春消费月”的帷幕正式
拉开。“北京消费季——迎春消
费月”活动由北京市人民政府主
办，北京市商务局、北京市文化
和旅游局、北京市体育局和顺义
区人民政府承办，北京冬奥组委
文化活动部协办。

12月，北京消费季围绕迎春
消费月主题，开展“迎春购好物”
“迎春逛大集”“迎春品美味”“迎
春享生活”“迎春赏年韵”“迎春嬉
冰雪”六个板块约300项活动。

京东、苏宁、国美等电商平
台将借助“双12”契机，组织线上
万款商品参与促销活动；各区百
货商场、购物中心、商业综合体、
超市也设置了网红打卡点及巡
游表演。

市民可以迎新春逛大集。
服装、食品、粮油、家居、电器等
多品牌多品类的促销活动，将营
造逛市集、过大年的消费氛围。
百花、月盛斋、华天、天福号、王
致和、内联升、六必居、京华茶叶
等老字号，将在商圈或街区举办
年货大集活动；顺鑫农业、京东
绿谷蔬菜等北京农产品销售企
业和产销合作社将开展农产品
迎春展销活动；祥龙博瑞、北汽、
北京奔驰车企和经销商将选取
公园和商圈开展汽车促销活动。

迎春品美味方面，北京烹饪

协会等单位将组织前门、王府
井、国贸、望京、五棵松等线下商
圈、千余家品牌餐饮企业和美团
点评、饿了么等外卖平台，推出
北京餐饮数字化升级行动，开展
安心享外卖、年夜饭预订、深夜
食堂节活动，通过线上直播、短
视频展示等方式，为消费者推荐
节日特色美食。

各区也将开展诸多特色美
食活动，如西城区的“暖冬时尚
礼享美食”“暖冬香茶”、东城区
的“首届前门烤鸭节”、丰台区的
“第二届岁末美食狂欢节”、朝阳
区的“深夜食堂节”等活动。围
绕“年夜饭”这一特色主题，北京
将鼓励餐饮企业推出年夜饭到
家服务、年夜饭定制服务、提前
预订年夜饭享折扣等多重便利
和优惠。

迎春赏年韵方面，本市将开
展“乐游”博物馆、“趣玩”博物
馆、“云赏”博物馆等活动。“2020
丰台冬季欢乐游”“‘爱上昌平’
首届魔术文旅消费季”“第十四
届永定河文化节”“京西红色文
化之旅”“了不起的中国年”等文
化旅游活动，将带动文旅体验消
费增长。

迎春嬉冰雪方面，将开展
“欢乐冰雪季”“冰雪总动员”“冬
奥知识赢冰票”等活动。在朝
阳、丰台、石景山、顺义、怀柔、昌
平、延庆等区开展“欢乐冰雪季”
“冰雪温泉欢乐季”“市民快乐冰
雪季”“祥云冰雪节”等活动，通
过冰上体验、冬奥知识宣传、体
育健身消费热门打卡地推荐展
示等多种形式，激发广大市民对
冰雪体育运动的兴趣。

（北京日报）

北京消费季开启迎春消费月
六大板块300项活动扩大消费供给

猪肉价格连续猪肉价格连续33个月环比下降个月环比下降

本报讯 巩固脱贫攻坚成
果，消费扶贫将持续助力乡村
振兴。12月9日，由北京市国
资委和市扶贫支援办指导建
设的“爱心购”电商平台上线
启动，平台将通过短视频、直
播带货等“互联网+”方式，让
年轻消费者更加便捷地一站
式“买买买”，助力脱贫攻坚。

消费扶贫潜力正在不断
释放。截至目前，北京市消
费扶贫双创中心线下展销北
京对口帮扶的8省区90个县
的4000余种扶贫产品，300多
家受援地企业入驻，线上线
下销售额突破13亿元，市民
现场采购超过30万人次，带
动27.7万贫困户增收。

“直播上就能买到今年
新下来的和田大枣，产地直
供，价格要比市场上便宜多
了。”“内蒙古的牛羊肉品质
特别好，在直播上还能学到
烹饪方法，真方便！”“湖北丹
江口水库的鱼头大名鼎鼎，
一直没找到地方买，没想到
扶贫线上店里就能买到。”在
北京消费扶贫线上旗舰店，
优质的农产品从受援地走进
了千家万户，消费者直接体
验到电商扶贫带来的便利。

互联网新零售电商生态
为进一步拓宽消费扶贫销售
渠道，创新扶贫产品流通提
供了新机遇。此次上线的
“爱心购”电商平台，是在市

国资委和市扶贫支援办指导
下，由首农食品集团和龙腾
影视集团合力打造，平台将
进一步探索电商新媒体扶贫
新市场。

据了解，“爱心购”平台将
于近期推出手机APP、微信小
程序等，将全国不同地区的农
副产品整合到平台，让其更加
便捷地连接消费者。不仅如
此，“爱心购”平台还将通过融
媒体矩阵联动，以短视频、直
播带货的形式，吸引线上流量
资源为平台引流，为全国助农
脱贫产品线上销售助力，推动
受援地优质农产品融入全国
大市场，实现电商扶贫高质量
可持续发展。

北京消费扶贫电商平台“爱心购”上线

本报讯记者冯文亮北京
消费季持续助力餐饮消费亮
点纷呈。随着冬季到来，各大
火锅品牌纷纷推出暖冬新品、
时节涮品等上新活动。12月
5日，由北京市商务局主办、北
京烹饪协会承办的首届京津
冀火锅节启动。东来顺、西部
马华火锅品牌以及中粮祥云
小镇等百余家火锅企业和商
圈街区，为消费者送上温暖的
冬日烟火气。

启动仪式上，北京烹饪协
会会长云程对首届京津冀火
锅节参与品牌优惠进行发
布。首届京津冀火锅节以线
下到店推广为重点，通过启动
仪式推广发布，联合火锅企业
将向消费者推出多项主题营
销活动，各企业提供满赠、推

出新品、会员日、满减、抵扣、
折扣等优惠，同时开展“百家
火锅企业回馈消费者”集中优
惠活动，为消费者派发百万火
锅优惠。活动期间，还将开展
火锅爱好者专属“火锅群英
会”“邻里火锅节”等一系列分
支活动，吸引不同消费者到店
体验。迎合消费者冬日火锅
消费的旺季。同时，我市各大
商圈、美食街区也推出以火锅
为主题的各类营销活动，营造
冬季就餐、购物氛围，同时提
升顾客心理感知温度，持续引
领冬季消费热潮。

据悉，首届京津冀火锅
节活动，将围绕北京消费季
年末迎春消费月主题活动，
还将推出预订年夜饭各种优
惠，在抓好冬季疫情防控的

前提下，各品牌企业纷纷加
大年末促销力度，冲刺餐饮
业绩稳步增长。

活动充分发挥“政府搭
台、协会组织、企业唱戏、群众
参与”的特点，助力冬季火锅
企业的火爆消费，服务消费者
获得更多的实惠让利，搭建起
沟通餐饮企业与消费者之间
的桥梁，进一步释放餐饮消费
潜力，开创消费新引擎。北京
烹饪协会会长云程表示，通过
京津冀火锅节系列活动，刺激
火锅消费，助力火锅行业增
长，带动餐饮业有序增长，同
时，希望以火锅节为契机，积
极探索业态发展新思路、品质
提升新生态，弘扬和发展各派
别火锅深厚的历史底蕴和悠
久文化。

首届京津冀火锅节温暖开启


