
首都食品安全

全国婴配奶粉市场规模近2000亿元
11月3-4日，由中国营养

保健食品协会主办的第三届中
国国际婴幼儿配方乳粉大会暨
2020中国母婴营养教育高峰论
坛在长沙召开。中国营养保健
食品协会会长边振甲表示，得
益于二孩政策全面放开，自
2016年起，中国婴幼儿乳粉市
场规模持续扩大，成为全球第
二大婴童消费市场，2019年市
场规模达近2000亿元。

边振甲提到，近年来，国
家出台了一系列重要政策文
件提出“提升国产婴幼儿配方
乳粉的品质和美誉度”，“实施
婴幼儿配方奶粉质量提升行
动”，监管部门出台了一系列
史上最严的管理政策,几年来
牛奶质量水平发生质的飞跃，
各项理化指标和卫生指标均
高于《生乳》国标，达到美国、
欧盟等发达国家水平。在政
府、行业、产业界的不懈努力
下，婴配乳粉质量水平大幅提
高，抽检合格率逐年提升，已
批准的160余家企业的1300多

个产品 2019年合格率已达
99.8%，位居食品行业前列。可
以说，我国婴幼儿配方乳粉质
量安全处于历史最好水平。

从国际角度看，新西兰初
级产业部对华事务副部长高
天介绍，婴幼儿配方乳粉产品
占新西兰乳制品出口总额的
12.6%，中国是新西兰婴幼儿配
方乳粉产品最大的市场。双
方的合作跨越了贸易、双向投
资、政府合作，其中在监管方
面的合作包括乳制品标准的
制定等。

下一步婴配乳粉新国标即
将实施，对企业配方升级，产品
品质提升提出了新的更大的挑
战。对此，国家市场监督管理
总局特殊食品安全监督管理司
婴配食品注册处处长李晓瑜、
国家市场监督管理总局食品审
评中心婴幼儿配方乳粉产品配
方处处长龙继红、国家食品安
全风险评估中心研究员梁栋，
国际食品法典委员会 Jenny
Reid（视频）、新西兰初级产业

部污染物残留监控司首席顾问
SusanMorris（视频）分享解读了
国内外婴配乳粉标准制定、法
规监管相关情况。

会议之后举行的中国母婴
营养教育高峰论坛上，多位专
家指出，目前母乳喂养的观念
越来越受到重视，婴儿配方乳
粉和婴儿辅食作为补充食品
可以对婴儿开启味觉感知、学
习咀嚼功能等方面起到辅助
作用。

南京医科大学公共卫生学
院教授汪之顼提到，婴儿出生
前所有的保护都由母体提供，
当他们脱离母体后，消化吸收
能力、抵御外界伤害的能力并
没有发生变化。出生后的婴儿
需要大量能量生长发育，但是
他们的消化和代谢能力又很
差，这个巨大的矛盾需要靠母
乳解决。他提到，母乳喂养是
人类进化过程中形成的最天然
的方式，没有任何人工方式能
轻易取代它的优势，在母乳喂
养下，婴儿的慢性病风险是最

低的。他认为，理想的状态是
将婴儿配方乳粉和婴幼儿辅食
作为母乳的补充。

崔玉涛育学园儿科诊所院
长崔玉涛通过视频表示，婴幼
儿与孕产妇营养目前越来越受
到公众的关注，作为行业工作
者，带给大家更多科学正面的
专业信息，深感非常重要。很
高兴能和中国营养保健食品协
会共同携手推进行业健康发
展，婴幼儿与孕产妇营养知识
科普传播。

北京和睦家医院临床营养
师刘遂谦表示，70后、80后的二
胎或三胎妈妈们对婴配或婴辅
食品仍缺乏信任，更倾向于自
己加工，但这样可能存在原材
料安全隐患，影响孩子的健
康。她同时提到，现在90和95
后妈妈的自我关注度非常高，
希望可以“短平快”地解决自己
的喂养问题，然而婴辅食品品
类仍存在空白，导致她们需求
一些更优质化、智能化的婴辅
食品时不得不选择海淘。她建

议继续大力推广营养教育，避
免各类营养风险。

北京市中闻律师事务所资
深律师李斌就母婴产品消费者
保护的话题作精彩分享。他谈
到，食品安全是重中之重，按照
2015年新修订的食品安全法的
要求，最严谨的标准，最严肃的
问责，最严厉的处罚，都给食品
行业带来很大的挑战，如何维
护消费者权益？所有食品企
业，应该做好自律，建立自我约
束机制。李律师通过案例深入
介绍了消费者保护必须通过民
事和刑事法、行政机关、刑事责
任三个层面进行才能保护消费
者的利益。

会上，惠氏、伊利相关业务
负责人也从“母乳营养成分研
究及创新应用”等内容开展分
享交流。原黑龙江省食品药品
监督管理局副局长张守文、中
国营养保健食品协会婴幼儿辅
食专业委员会轮值主席杨燕涛
出席并主持会议。

（中经网）
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饮品世界

首部豆奶白皮书发布
近日，第三届中国乳业资本

论坛在京召开。当前，乳制品行
业面临哪些新机遇？乳企该怎
样布局？资本又该如何发力？
在“资本如何赋能产业发展”的
圆桌论坛环节，乳企高管和行业
专家给出了答案。

三元股份副董事长、总经理
张学庆表示，乳制品行业经过近
20年的高速发展，野蛮增长的年
代已经过去。乳业总量增长趋
于平缓，但疫情催生了一些消费
新趋势，如健康化、家庭化、线上
化，这给功能化、高端化产品带
来了机会。

“我们是通过并购发展起来
的，但并购这件事不确定性太
大，确定的是后面的整合，资本
不仅仅是‘扶上马’，还要‘送一
程’。”新希望乳业党委书记、董
秘郑世锋表示，资本有很多能量
和经验，可以帮助产业做好整合。

乳制品行业迎新机会

今年突如其来的疫情影响
到了每一个行业，乳制品行业也
不例外。但乳制品作为生活的
必需品，也迎来了很多新机遇。

“疫情对乳制品行业的影响
还是比较大的，但从二季度到三
季度，这个行业在快速地复苏。”
郑世锋表示，双循环下不变的是
围绕消费者去做好产品的初
心。疫情也改变了大家的消费
方式和习惯，如何抓住消费场

景、消费方式和消费理念的变化
去更好地发展，这是企业要考虑
的问题。

长城证券金融研究所副所
长、大消费组组长刘鹏表示，疫
情后微场景增加了很多，如果能
够有效地去分解微场景，并且制
定相应的营销和产品策略很重
要。乳企进行精细化营销和管
理是非常好的实现路径，这方面
也带来了很多新机会。对于企
业或者是投资人来说，要找到真
正能够持续有效的场景，进行有
效的研究和分析，才可能获得更
大的回报。

“如果抱着一成不变的思路
去发展，肯定会遇到各种各样的
问题。企业应该从品牌、产品、发
展策略，甚至在资本市场上‘讲故
事’的思路进行根本性革新。”香
颂资本执行董事沈萌则表示，在
“双循环”下，经济的发展路径发
生了深刻的变化，但以消费来引
领未来经济成长的思路不会变，
当消费者需求发生变化的时候，
企业的产品只有根据需求随之而
变，做出更符合专业性和逻辑性
的决策，才能够在大变局的市场
环境之下抓住市场机会。

资本赋能产业要有度

资本和产业在一定程度上
是相互促进的，产业不断创新，
也会吸引更多的资本进入。

张学庆认为，产业发展一定

需要资本市场去推动，资本也在
不断寻找稳定的、有长期和确定
回报的产业。但资本也是把双
刃剑，怎么用好资本很重要，不
能本末倒置，产业的本质是怎么
把经营和回报做好，不能经营不
好就靠并购、靠资本去推动，有
时候会适得其反，这个度的把握
很重要。

事实上，乳制品消费不断增
长，行业进入精细化发展阶段，
资本仍旧大有可为。

乳业专家宋亮表示，从中长
期来看，中国乳制品消费的增长
是不会变的，他认为，在2023年
以后随着国内经济形势好转以
及三四线市场的消费成熟，乳品
消费将会呈现放量增长。

事实上，不少乳企也在不
断夯实自身的强项，成为细分
领域的龙头。在这样的背景
下，资本也愈发有针对性地助
力产业发展。

张学庆认为，在乳制品行
业，资本可以进一步优化完善
产业链，可以助力区域型公司
通过并购加快国际化步伐等。
而从产品和品类扩张上，有些
公司也可以通过并购孵化的方
式去寻找机会。

刘鹏也表示，像现在的注册
制就可以为更多的优秀乳企提
高融资效率和资本的流动性。
同时，企业间通过并购等手段，
都会进一步助力行业实现更优
质的发展。 （证券日报）

乳制品行业疫情后迎来新机会

本报讯 近日，由北京营养师协会主办的“读懂营养?喝
好豆奶——豆奶营养与健康高峰论坛暨《2020豆奶营养与
健康白皮书》发布会”在京召开。论坛上，首部针对国内豆
奶饮品普及现状、豆奶营养价值的权威报告——《2020豆
奶营养与健康白皮书》正式发布。这不仅对行业发展具有
引领意义，更喻示着专业营养学界、行业协会和生产制造企
业将“强强联合”，逐步提升公众对豆奶营养价值的科学认
知，引导公众进一步优化日常膳食结构，塑造健康体魄。

中国营养学会、北京营养师协会杨月欣理事长，中国
饮料工业协会张金泽副理事长在论坛开幕致辞上所倡导
的，结合当前国家对关乎国民健康的规划与政策，提高公
众对豆奶等豆类食品营养益处的认知，让更多人乐意去消
费豆奶，是行业未来几年的重要任务。根据《健康中国行
动》和《国民营养计划》指南，合理膳食、优化国民膳食结
构等已被列入国家专项行动，豆奶等植物蛋白食品势必大
有作为。

合理的膳食，是免疫力的基石。随着消费者健康意识的
不断增强，高蛋白、低脂肪的豆奶得到越来越多人的青睐。
据统计，2014-2018年期间，我国豆奶及豆奶饮料产品市场
的年复合销量增长为9.3%，远高于常温牛奶。尽管市场增速
可观，但据估算，散装豆浆、预包装豆奶及豆奶饮料整个市场
已达成千亿规模，而预包装豆奶及豆奶饮料大概只占整体市
场规模的1/10，豆奶饮料市场仍处于产业发展的初级阶段。

此次论坛上隆重发布的《2020豆奶营养与健康白皮
书》，从介绍大豆种植概况、功效成分、健康效应，到剖析豆
奶营养价值、行业状况、消费认知，并且结合权威数据及客
观例证，全方位解读了豆奶在居民膳食中的营养价值地位，
为豆奶行业提供专业的参考指南。

此外，在白皮书最后，特别撰写“国内豆奶（豆浆）饮品
发展策略”这一章节，从理论下沉至实践，为拓展消费者市
场作出相关建议，无疑让企业在加强大众营养健康教育、推
进豆奶产品创新时，变得有章可循，其重要意义不言自明。

豆奶营养与健康
高峰论坛在京举行


