
首都食品安全

10
2020年10月30日 星期五 责编：凌应敏 版式：武凯强 E-mail：tougao_cfs365@163.com

行业纵横

今年我国月饼市场销售额超200亿元
刚过去的中秋节，月饼市

场仍然保持上升态势。iiMe-
diaResearch（艾媒咨询）发布
的《2020年中国月饼市场与消
费者行为研究报告》（以下简
称《报告》）显示，2020年中国
月饼销售额规模达到205.2亿
元。随着人民生活水平的提
高以及民众对于传统节日重
视程度的加深，消费者对月饼
的消费需求不断增加，推动了
月饼市场的转型升级，创新口
味和健康食材的月饼产品越
来越受到青睐。

行业总体规模不断上
升 需求转变促进创新

近年来民众对于传统节日
的重视程度逐渐加深，对月饼的
消费需求持续增加，推动月饼市
场规模不断扩大。《报告》指出，
2020年中国月饼市场规模达到
205.2亿元。随着中国经济持续
发展，以及各月饼品牌为适应多
样化市场需求的创新，未来中国
月饼市场前景广阔，行业总体规

模将保持上升态势。
月饼消费渠道更趋多元

化。《报告》显示，线下商超仍是
受访网民购买月饼的主要渠
道，占比达66.3%。但近年来线
上电商渠道在月饼销售中的重
要性也不断提高，49.0%的受访
网民消费者通过该渠道购买月
饼。艾媒咨询分析师认为，随
着消费者线上消费习惯的养成
以及电商渠道的升级，消费者
购买月饼的渠道将趋于多样
化，发展线上渠道将成为月饼
品牌抢占市场的重要手段。此
外，受访网民月饼消费需求更
加多元，送礼和应节成为主要
原因，超过半数消费者购买月
饼的原因为亲友送礼，22.4%的
消费者为商务送礼，45.4%的消
费者购买月饼作为应节食品。

消费者对健康诉求、口味
都更加关注，促进月饼厂商的
积极转变。《报告》指出，随着生
活水平的提高，消费者更加注
重健康的生活方式和饮食习
惯，减少高糖、高脂肪的饮食摄
入，增加营养摄入，月饼品牌顺

应需求，在月饼用料上进行创
新，苏州稻香村、杏花楼等品牌
推出创意健康月饼。《报告》显
示，15.9%的受访网民偏爱流心
奶黄、冰皮等新式口味月饼。
各月饼品牌也开发出多种创新
口味迎合消费者需求，如苏州
稻香村推出的黑松露流心奶
黄、流心水果、炭烧咖啡等口
味，推出后即受到消费者关
注。艾媒咨询分析师认为，随
着年轻消费群体成为新一代消
费主力军，其对于不同口味的
产品有着更高要求，未来月饼
口味创新化发展趋势将更加明
显。同时在绿色消费的环境驱
动下，未来中国月饼市场包装
将更加精简，包装的文化内涵
以及月饼本身的口味质量将成
为月饼市场主要竞争点。

2020年，各大月饼品牌纷
纷跨界营销，与其他品牌进行
联动，推出礼盒、新口味月饼等
跨界产品。跨界月饼由于口味
新奇、颜值高、型式新颖等特点
吸引消费者并提高消费者购买
意愿。《报告》显示，最受消费者

欢迎的月饼跨界营销方式为月
饼品牌推出的具有跨界品牌特
点的新口味，占比为35.7%；其
次为品牌间营销联动以及月饼
品牌推出具有跨界特色礼盒包
装，占比分别为24.1%和22.6%。

市场竞争格局扩展至
全国性竞争 老字号月饼成
为头部企业

《报告》指出，传统老字号
品牌是目前中国月饼市场上的
头部企业，但在不同地域，不同
月饼品牌优势各异，区域化竞
争态势明显。艾媒咨询分析师
认为，基于中国各地居民口味、
风俗不同，月饼产品地域性发
展特点明显，但随着市场头部
品牌在营销、口碑方面优势愈
发突出，其在不同地区进行渗
透的趋势也更加突出，未来全
国性品牌在地区市场有望获得
更大份额。

《报告》显示，2020年苏州
稻香村月饼线下销售份额位居
首位，达29.0%，元朗荣华月饼

排名第二。苏州稻香村月饼线
上销售份额、线上旗舰店销售
份 额 均 位 列 第 一 ，分 别 为
28.1%、22.6%。艾媒咨询分析
师认为，月饼品牌通过产品结
构、营销策略的转型升级，实施
“互联网+”战略，积极布局线上
渠道，有助于提升品牌认知度
和消费者粘性，有助于月饼品
牌扩大市场份额。

《报告》预测，未来月饼品
牌产品将从包装、外形、口味、
食材等方面进行创新，月饼产
品多样化趋势明显；月饼作为
每年中秋必备的食品和礼品，
未来跨界营销将作为月饼品牌
主要营销方式，推动品牌创新；
随着市场需求多样化以及个性
化，未来定制化月饼将成为月
饼品牌发展的趋势之一；随着
头部月饼品牌加速区域渗透，
加入区域品牌竞争，市场竞争
将出现两极分化局面，全国性
品牌推出针对不同地区口味偏
好的月饼，赢得区域市场，市场
集中度将进一步提高。

（中国经济网）

健康食材成月饼产品新标配

《规范》在充分考虑我国餐饮食品品
类多、密封需求差异大等特点的基础上，
为商户提供了多样化的外卖餐品打包密
封方式，有助于提升餐饮外卖配送的规
范化水平。

力求实效 鼓励实施符合餐品
特点的密封方式

据了解，《规范》起草历时半年多，
经过了前期餐饮商户调研、现有餐品密
封方式调研、标准研制、专家评审等多
个环节。

标准起草过程中，起草组充分考虑
了液态餐饮食品、固态餐饮食品、固液混
合类餐饮食品的不同特点，有针对性地
提出密封措施，并详细规定了密封措施
一般要求、密封材料采购、储存、人员管
理和打包、配送过程等内容。

其中，针对密封要求，《规范》着重突
出密封措施的合理性，按照餐品的不同
属性特点选择适宜的密封措施，并满足
开封或破坏后易被消费者识别的要求。
同时，《规范》创新性引入多种形式的密
封措施，鼓励商户采用可重复使用的电

子卡扣。
全国政协委员、中国农业科学院农

业质量标准与检测技术研究所研究员、
规范评审专家王静表示，标准具有一定
的可操作性，它的发布实施有助于推动
餐饮外卖服务质量的提升，促进餐饮外
卖产业健康持续发展。

社会共治 创新餐饮外卖食安
解决方案

近年来，我国餐饮外卖行业高速发
展。与此同时，如何提升外卖食品安全
治理水平、促进食品行业的高质量发展，
也为监管部门和社会各界所关注。

在配送过程中不受污染，是餐饮外
卖食品安全的重要保障。2019年5月，
《中共中央 国务院 关于深化改革加强食
品安全工作的意见》明确指出，实施餐饮
质量安全提升行动，鼓励餐饮外卖对配
送食品进行封签。今年9月，市场监管
总局办公厅印发的《餐饮质量安全提升
行动方案》也提出，加快实行外卖餐食封
签，确保食品配送过程不受污染。

此次美团外卖协同行业协会和餐

饮行业伙伴共同制定规范，就是协同行
业以及社会各界力量，创新餐饮外卖食
品安全解决方案的典型体现。西贝、吉
野家在餐饮外卖密封上探索形成的良
好实践，为标准的起草提供了很好的参
考范本。

《规范》评审专家成员，科信食品与
营养信息交流中心钟凯博士表示，此前，
市场监管部门、餐饮商户、第三方平台等
利益相关者，已探索出一次性食安封签，
一次性卡扣、保鲜膜、腰封等具体方式进
行餐品密封。此次《规范》的起草发布，
是餐饮外卖食品安全治理的又一次有益
尝试。

北京吉野家快餐有限公司主要负责
人表示，标准将外卖密封作为行业规范
性实施，保障消费者就餐安全，让消费者
吃得放心，为餐食安全的“最后一公里”
保驾护航。

加强宣贯 携手餐饮商户共同
助力安心消费

食品安全一直是美团重点关注的领
域。从在全国各地投放食安封签，到疫

情期间在全行业率先推出的“无接触配
送”“电子安心卡”……美团持续推进保
障食品安全的创新举措。

2017年12月，美团外卖率先在全国
推广外卖封签，并积极加强商户使用封签
的教育宣导。截至2020年上半年，已累
计在全国1500多个地区投放2亿多张封
签，并在商家后台开放了商户自主采购、
定制化采购渠道，满足商户多样化需求。

此次《规范》的制定发布，也是美团
积极参与食品安全社会共治，促进行业
协同治理的再次体现。“作为标准发起单
位，美团将率先宣导平台商户应用该标
准。”美团食品安全相关负责人表示，未
来，平台将持续核查、评估网络餐饮服务
食品安全风险点，积极采取有效措施，探
索食品安全智慧管理体系。希望通过促
进线下餐饮行业的良性发展，实现“帮大
家吃得更好，生活更好”的使命。

《规范》评审专家成员、中国人民大
学食品安全治理协同创新中心孙娟娟博
士指出，标准在推动餐饮外卖相关方落
实主体责任的同时，能够广泛动员社会
各界力量，顺应了新时代社会共治理念。

（中国食品安全网）

我国首个《餐饮外卖密封规范》团体标准发布
10月23日，《餐饮外卖密封规范（T/CCA016-2020）》（以下简称《规范》）正式发布实施。据悉，该标准是

我国首个专门针对餐饮外卖场景的餐品密封指引，由美团外卖联合中国烹饪协会、西贝餐饮集团、北京吉野家
快餐等单位联合起草。


