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新品密集上线 白酒企业三季度业绩向好
在今年的全国秋季糖酒会

上，茅台集团表示，要想方设法
共同做好茅台酒“控价稳市”工
作，严厉打击加价销售、囤货居
奇、哄抬价格，甚至与“黄牛党”
合作炒作、虚构销售记录规避监
管等行为，不让价格偏离产品的
价值属性，尽最大努力保护好消
费者利益、维护好茅台信誉。

今年以来，贵州茅台一批
价持续上涨，终端价格随行就
市，进入9月份站上2800元/瓶
整数关口。下半年是白酒消费
旺季，茅台酒价格走势是整个
白酒行业的风向标。国泰君安
研报认为，茅台集团强调控价
稳市，经销商群体对稳定价格、
理性销售、提升民间消费开瓶
率等问题反馈积极，预计后续
一批价会相对稳定。

在此次秋季糖酒会上，五
粮液展出了新品“经典五粮
液”，并将云商搬上了糖酒会。
消费者注册后，第八代五粮液
可享1179元/瓶的价格。“让更
多的消费者在家里就能购酒。”
五粮液工作人员表示。

在口子窖的展台上，公司新
推出不久的产品“初夏”摆在展位

明显的位置。口子窖工作人员
称，秋季糖酒会期间收获了几百
位意向客户，济南是口子窖的重
点市场，后续会和意向客户展开
联系，招商的目的应该能达到。

在山西汾酒的展示区，青
花汾酒30?复兴版首次在秋季
糖酒会上展示，该款产品已经
站上1000元/瓶价格带。“主要
是更符合高档酒市场需求，并
和青花汾酒20进行了区分。”山
西汾酒工作人员称。

整体反馈积极

近期，券商分析师密集发布
关于秋季糖酒会观察的研报。

开源证券认为，名酒企积
极展开论坛和招商，经销商参
与热情较高，反映出产业信心
基本恢复。从渠道反馈看，中
秋旺季白酒消费环比明显改
善，且消费结构上高端白酒动
销平稳，消费升级趋势持续。

华创证券指出，在疫情影
响下，小厂家难以维持现金流、
给予终端足够支持，将导致市
场份额向头部企业集中。小品
牌出路在于差异化竞争。

市场对于酱香型白酒的热
度不减。中泰证券认为，酱酒
热之前本质是茅台热，现在逐
渐演变为品类热，大众需求主
导下产业洗牌可能重塑白酒品
类格局，企业应加以重视。

兴业证券认为，浓香酒企开
始在老酒市场进行尝试，如五粮
液通过收藏版打造老酒概念、舍
得酒业依托雄厚基酒资源推出老
酒产品，浓香白酒企业一直忽视
的存储功能及老酒概念今年以来
有明显改观。当前白酒消费中浓
香仍是主流消费品类，基酒资源

丰富进而发展老酒概念或是对冲
小众香型冲击的重要法宝。

渠道信心增强

展望三季度，招商证券食品
饮料团队认为，随着婚宴宴请等
场景消费的反弹，中秋国庆假期
动销略超预期，预计三季度白酒
企业的收入、业绩环比加速增
长。四季度及明年春节旺季，消
费氛围将基本恢复，渠道信心增
强，叠加当前低库存，白酒企业
的业绩报表有望继续改善。分

价格带看，高端白酒依然最稳
健，价格坚挺超出市场预期，预
计三季度可实现双位数增长。
次高端及区域名酒紧抓宴席消
费反弹机会，动销环比改善，不
同品牌分化明显。

中泰证券预计，高端酒企
三季报普遍有双位数增长，且
进入旺季前库存较低，因此报
表端与实际发货较匹配；二三线
酒企由于仍有库存去化压力，
预计增长中枢在10%～15%。

兴业证券食品饮料团队认
为，消费升级趋势延续并成为白
酒行业发展主要驱动力。展望未
来，经济回暖将推动白酒企业四
季度业绩加速增长。天风证券食
品饮料团队表示，下半年市场对
高估值个股表示担忧，食品饮料
板块在三季度出现了调整。在此
背景下，看好业绩逐季改善，且高
景气度延续时间长的板块。

在刚刚结束的全国秋季糖
酒会上，贵州茅台表达了稳价
的决心，五粮液重点展示了新
品和布局线上化。目前正是白
酒市场消费旺季，券商分析师
密集发布报告，看好白酒企业
三季度业绩。
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饮品世界

“感觉星巴克还是挺贵的，一瓶
NFC橙汁卖35元，一杯中杯饮料40
元，随便点四样东西就花了150元。”
广州李女士说。她还留意到，另一
大咖啡巨头瑞幸咖啡从不少商场退
出，却选在了一些普通写字楼开新
店，比如中大西门仙踪林关门后，原
址新开的瑞幸就总是人满为患。

新冠肺炎疫情发生后，中国的
咖啡快食市场情况如何？中国食
品产业分析师朱丹蓬表示：现阶段
咖啡厅消费已复苏，而咖啡快食品
也的确属于咖啡行业里面的高利
润板块，但消费者对于产品、环境
等依然有一定要求。

记者近日分享给星巴克方面一
篇关于《星巴克部分饮品涨价，回
应：营运成本及市场浮动所致》的报
道，星巴克有关人士回复称：“这是
2018年吧？如果没记错。”对于记者
询问近一两年有没有价格调整这一
问题，对方回应：“价格没有变化。”

打开星巴克APP发现，以其“悦
享下午茶”为例，其新品海盐焦糖馥
芮白、冯唐可芮奇诺、爱尔兰风情雪
绒冷萃的大杯售价都突破了40元；
新品咖啡慕斯蛋糕以及花生咖啡慕
斯蛋糕的价格均为35元。

在此前一场业绩分析师会议上，
星巴克CEO凯文?约翰逊表示：“在
第三财季内，中国同店销售额每个月
都在持续改善，超出了我们对该季度
的预期。”中国已经成为星巴克全球
门店拓展的主力阵地。第三财季，星
巴克全球开出了130家新店。其中，
接近100家开在中国市场。

而瑞幸正在进行门店优化并持
续新开门店，此前其就在广州白云
国际机场开了T1店。

有媒体报道称，8月上旬，瑞幸
咖啡在其召开的2020年“年中全国
会议”上披露，截至今年7月份，瑞
幸咖啡单店现金流已转正，根据目
前经营状况，管理层预计，有望在

2021年将实现整体盈利。
业内人士表示，瑞幸要想走出

这场“暴风雪”、回归商业逻辑的基
本常识，依然离不开网络、产品、品
牌、技术四轮驱动。

专家：咖啡快食行业快速扩容
“我们探访广州市场发现，下午

三点半以后很多咖啡厅都坐满了
人。从客户黏性和需求可以看出，这
一块仍属于刚需；同时咖啡快食品也
的确属于整个咖啡行业里面的高利
润板块。所以，它能同时满足产业端
的利润和消费者的需求。”中国食品
产业分析师朱丹蓬告诉记者。

其表示，现在整个咖啡快食行业
已经进入了一个快速扩容的阶段，但
消费者有一定要求，有能力的大品牌
仍会是未来行业发展重点对象。“随
着西式餐饮元素在中国市场不断深
化，日常生活中快食或会逐渐替代一
些休闲餐食。”朱丹蓬表示。

（《广州日报》）

咖啡快食市场扩容 龙头竞争加剧

据新华社消息巴西咖啡出口商
协会主席内尔松?卡瓦良斯18日在接
受新华社记者采访时表示，中国已成
为巴西咖啡的主要出口目的地，期待
越来越多中国消费者爱上巴西咖啡。

卡瓦良斯说，伴随中国经济快速
增长而涌现的中产阶层为巴西咖啡
提供了庞大的潜在市场。“我们希望
为中国咖啡店提供巴西咖啡，通过视

频和杂志展示巴西咖啡生产全过程，
让中国消费者了解巴西咖啡。”

巴西咖啡出口商协会数据显
示，巴西对华咖啡出口量近几年呈
上升趋势，2019年出口量是2017年
的两倍多。该协会认为，随着中国
中产阶层日益壮大及大中城市咖啡
店数量增多，未来中国对巴西咖啡
的进口量会越来越大。

巴西是全球最大的咖啡生产
国和出口国。自2009年以来，中国
一直是巴西最大贸易伙伴，包括咖
啡在内的农产品是巴西对华出口
的主要商品。

由于中国市场愈加重要，巴西
多家咖啡出口公司参加了前两届中
国国际进口博览会，并将参加11月
举办的第三届进博会。

巴西咖啡出口商协会看好中国市场前景

本报讯 10月17日，由中国啤酒品类声誉和优
势文化基金支持，中国酒业协会发起并联合创建
的跨界合作资源平台——中国啤酒趣味研究院在
京正式成立。

共有十五位来自于啤酒企业及跨界合作单位
的首届研究院顾问委员受邀参会，其中啤酒企业
常务顾问由中国啤酒优势文化基金发起单位——
华润雪花、青岛啤酒、百威啤酒、燕京啤酒、嘉士伯
啤酒的品牌推广负责人组成；跨界合作单位常务
顾问分别来自于科复时代、MAYRMA、青年艺术
100、视觉中国、粒粒橙传媒、太合音乐集团、天娱
传媒、京东7FRESH、银河酷娱、班夫中国等企业。
其外，活动还邀请到三十余名来自图书传媒、音乐
制作、体育赛事传播等多领域跨界合作代表莅临
观礼，共同见证中国啤酒趣味研究院成立。

首先，中国酒业协会秘书长兼啤酒分会理事长
何勇宣布中国啤酒趣味研究院正式成立，同时感谢
各位顾问代表及所在单位对组建研究院资源平台
所付出的努力和资源支持。他表示，近几年，在啤
酒产业持续发展过程中，啤酒消费者的消费体验诉
求也发生着显著变化，从原来的“能喝”“喝饱”“喝
好”，向“好喝”“好玩”的发展方向进行急速转变。消
费者急切希望感受到啤酒产品带来的全新消费体
验。同时啤酒也是具创造性的消费品类，有着丰富
多变的产品类型和口味风格。因此，希望以成立中
国啤酒趣味研究院为契机，充分结合啤酒企业和跨
界合作企业各自的优势特点，为传播“年轻、时尚、
激情、健康、安全”的中国啤酒品类文化赋能，不断
涌现更多、更好的跨界合作项目和聚焦性内容。

中国酒业协会啤酒分会秘书长元月发布了中国
啤酒趣味研究院即将开展的项目内容和组织架构。
其中，项目内容包括：建立啤酒行业影像资料库、中国
乐啤派对——大型啤酒跨界文化主题嘉年华活动、啤
酒知识馆、中国啤酒新文化运动之最美工厂巡礼等。

中国啤酒趣味
研究院在京成立


