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行业纵横

速冻食品行业迎来供销两旺好局面
疫情期间，速冻食品行业

迎来了供销两旺的利好局
面。从消费端看，宅在家中
的消费者今年上半年不仅偏
爱钻研“速冻水饺的100种灵
魂吃法”，还引领了商超、电
商等线上线下渠道中速冻食
品的抢购热潮；从供应端看，
多家速冻食品企业在今年上
半年实现收入利润双丰收，
海欣食品、安井食品等头部
企业更是实现了业绩的大幅
度增长。

速冻食品企业收获丰

今年上半年，速冻食品销
售迎来利好。三全食品等四家
速冻食品企业营业收入同比增
长均在20%以上。

速冻鱼丸、蟹棒、鱼豆腐、
香芋丸、肉肠……家住北京市
丰台区的王女士专门在午饭
前赶到超市，围着存放速冻食
品的冰柜转了一圈后，她的购
物车里已经放了三袋速冻食
品。王女士告诉中国商报记
者，她这几个月煮火锅、下面
条、做麻辣烫均要用到速冻食
品。对她来说，来超市购买速
冻食品已经成为了一种消费
习惯。

今年上半年，速冻食品销
售迎来利好，不少商超甚至出
现供不应求的局面。北京市
丰台区的一位超市售货员告
诉中国商报记者，今年上半
年，装速冻食品的冰柜空得特
别快，有几个月的销量甚至翻
倍增长；在山东济南，一位经
营社区超市的商户对中国商
报记者表示，今年上半年有几
个月速冻食品的进货量是平
时的三倍。

疫情令餐饮行业备受打
击，却使速冻食品行业“喜上眉
梢”。今年上半年，卖速冻食品
的企业收获颇丰，纷纷交出了
收入、利润双增长的成绩单。

从营收来看，今年上半
年，速冻食品行业的头部企
业一马当先，相关企业各有
收获。截至目前，以速冻水
饺“打天下”的三全食品以
37.3亿元的营业收入领跑业
绩榜；凭借速冻火锅食材打
开市场的安井食品以28.53亿
元的营业收入紧随其后；凭
借速冻鱼丸打响市场知名度
的海欣食品今年上半年收入
6.68亿元；以生产速冻肉制品
为主的惠发食品收入 4.77亿
元。四家速冻食品企业今年
上半年的营业收入同比增长

均在 20%以上。从净利润来
看，今年上半年速冻食品企
业赚得盆满钵满，净利润同
比大幅度增加。

行业发展空间广阔

根据产业研究机构智研
咨询数据，2020年我国速冻食
品的市场规模有望达到1393
亿元。

今年上半年，各家企业在
做好主营业务的同时，也在不
断拓展新品类业务。速冻水
饺的营收在三全食品整体业
务营收中占据绝对优势，同比
增幅达到 70.45%。速冻鱼肉
制品和速冻肉制品贡献了海
欣食品的主要营收，占比分别
为73.54%、19.04%。值得一提
的是，海欣食品于今年8月收
购了一家主要做中高端速冻
面点的企业，正式加入速冻面
食的市场争夺战。

我国速冻食品市场的发展
潜力究竟有多大？根据全球
最大的企业增长咨询公司弗
瑞斯特沙利文的报告显示，我
国速冻食品的市场规模早在
2017年就突破千亿元，为1235
亿 元 ，年 复 合 增 长 率 为
10.5%。根据产业研究机构智

研咨询数据，2020年我国速冻
食品的市场规模有望达到
1393亿元。

许多企业看好速冻食品市
场潜力，纷纷入局参与市场竞
争。企查查数据显示，去年我
国速冻食品行业新增注册企业
23.4万家，同比增长20%。今年
上半年，新注册的速冻食品相
关企业达到11.7万家，同比上
涨13.6%。

速冻食品这块蛋糕究竟有
多大？市场研究机构艾媒咨询
分析师刘蕾蕾说：“我国目前速
冻食品占整个食品市场的比例
还很低，人均消费量也明显低
于美国、欧盟和日本。在消费
升级的趋势下，行业增长有望
迎来量、质双重驱动，发展空间
广阔。”

目前来看，对企业来说，
速冻食品行业有望成为赚钱
新风口，但行业发展前景并非
一片大好。艾媒咨询数据显
示，在今年我国消费者购买速
冻食品情况调查中，有36.76%
的消费者没有购买过速冻食
品。刘蕾蕾表示，这说明行业
发展尚未步入成熟期。当前
行业产品的品类丰富度不够，
产品卫生安全的把控及宣传
教育也有待加强。

能否持续乘风破浪

业内专家认为，要赢得消
费者，企业还要继续拓展线上
线下渠道，建立差异化的竞争
优势。

对速冻食品企业来说，如
何长久地抓住消费者的胃才是
关键。当前，速冻食品行业的
红利仍掌握在头部企业的手
中。根据智研咨询的数据，三
全食品、思念食品、龙凤食品、
湾仔码头的总体市场占有率已
经达到70%。

疫情过后，速冻食品企业
该如何在激烈的市场竞争中突
围？刘蕾蕾表示：“企业首先应
该关注速冻食品主流品类的发
展阶段，根据不同品类的发展
阶段制定策略。当前，速冻汤
圆、水饺属于比较成熟的品类，
而速冻火锅料、米面属于发展
期，速冻菜肴属于新兴扩展阶
段。其次是要注重控制成本。
速冻食品行业属于净利率较
低、杠杆率较高的行业，企业要
注重运营效率、上下游议价能
力等。再者，要合理制定营销
战略，企业要考虑有哪些激励
机制和策略。”

（中国商报）

线下餐饮店推出“小份菜”供食客多
样化选择，线上外卖平台提供“小份”“迷
你”菜品……记者日前在广西南宁走访
时了解到，餐饮企业线上线下多措并举
鼓励“舌尖上的节约”，顾客积极响应，勤
俭节约蔚然成风。

在南宁市青山路的好友缘酒家，“节
约用餐”“合理饮食”等标语海报张贴在
店内显眼处，餐桌上也摆放了提倡“光盘
行动”的桌卡。记者注意到，顾客在点菜
时，服务员会对客人进行适量点餐提醒，
鼓励“光盘行动”，“适量”“适价”等关键
词不时出现在其对菜品的介绍中。

“顾客较少时，我们会建议点‘位菜’
或‘例牌菜’等，提倡适量用餐。”广西好
友缘餐饮投资有限公司餐饮事业部研发
中心总经理李文勇介绍，公司现在还推
出了“小份菜”的单独菜单，为顾客点餐
提供更丰富的选择，以菜品砂锅焗雪花
牛肉为例，原价每份188元，“小份菜”仅
需88元。

“‘小份菜’相对来说分量合适，适合
用餐人数较少的顾客群，并且价格实惠，
同样的消费能体验到更多的菜品。”李文
勇说。此外，在顾客结束用餐时，服务员

会主动向顾客提醒店内提供免费打包
盒，不少顾客积极响应，菜品浪费的现象
大幅减少。

在南宁市新民路的一家快餐店内，
自选快餐荤素搭配菜品多样，“谁知盘中
餐 粒粒皆辛苦”等标语张贴在店内显眼
处。“现在我们推出了小份快餐套餐，吃
多少取多少。”快餐店负责人说，现在剩
饭剩菜明显比过去少了很多。

“小份菜”在线上外卖点餐平台也
广受消费者青睐。记者在一家外卖平
台上，不少商家推出了“小份菜”，如某
主打酸菜鱼菜品的店铺推出的无骨酸
菜鱼套餐有大、中、小三种规格，价格
分别为 31.9元、23.9元、16.9元，其中
小份规格套餐的销量为大份规格的
13倍。这家店铺的负责人表示，他们
推出不同规格的套餐是为了满足消
费者多样化需求，自小份规格套餐推
出以来，销量有了明显的增长，“小份
规格的套餐价格实惠，分量合适，回头
客很多”。

“小份菜”得到不少消费者的好评。
“以前一个菜太单调，两个菜吃不完。现
在很多店铺都推出了‘小份’外卖，点餐

选择更丰富了，也可以避免浪费。”23岁
的南宁市民韦俊民说。

广西烹饪餐饮行业协会秘书长吴东
栋说，目前有不少餐饮店推出了“小份
菜”“半份菜”等倡导餐饮节约的新措施，
引导客人适量点菜，鼓励“光盘”，已取得
了明显成效。

据了解，8月12日，广西烹饪餐饮行
业协会向餐饮行业发出了《关于坚决制
止餐饮浪费行为的倡议书》，号召餐饮行
业协会、商会引领绿色餐饮发展方向，打
造节约型餐饮，倡导“厉行节约、反对浪

费”的社会风尚，深入开展“光盘行动”，
引导餐饮企业采取有效措施，将制止浪
费行为作为餐饮业常态化工作。

此外，广西烹饪餐饮行业协会还积
极推动创建“绿色餐厅”，鼓励企业树立
绿色消费理念，提倡节约环保，要求厨
师尽量提高食材的利用率，减少浪费和
餐厨垃圾的产生等。“接下来我们还将
加大‘绿色餐厅’推广力度，把制止餐饮
浪费和绿色环保、食品安全、诚信经营
有机结合起来，推动行业升级发展。”吴
东栋说。 （经济参考报）

“小份菜”成新“食”尚


