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今年4月起乳制品产销量恢复正增长
中国乳制品工业协会第二

十六次年会暨2020年中国（国
际）乳业技术博览会于2020年
9月11-17日以线下会议线上
直播的方式召开。来自国内外
的顶级专家、企业家共同探讨
新冠疫情下全球乳业的机遇与
挑战。

中国乳制品工业协会原理
事长、国际乳联中国国家委员
会名誉主席宋昆冈以《乳制品
行业2019年回顾及2020上半
年运行情况》为题发布了报告，
报告显示，尽管受到新冠疫情
冲击，乳制品行业在2月出现了
产销量下滑，4月起乳制品产销
量开始恢复正增长。

宋昆冈指出，2019年是我
国乳制品行业稳定发展的一
年，生产、销售都取得了较好成

绩。2020年上半年，尽管受到
疫情影响，乳制品产量、销售收
入、经济效益等指标与去年同
期相比仍然有可观的增长。

据国家统计局数据显示，
2019年1-12月，全国规模以上
乳制品企业 565家（上年 587
家），主营业务销售总收入
3946.99亿 元 ，同 比 增 长
10.17%；利润总额379.35亿元，
同比增长61.40%。2019年，大
型骨干企业生产经营形势良
好，行业集中度有所增加。其
中前十二位企业生产销售收入
合计2648.1亿元，占全行业的
67.1%。

由于新冠肺炎疫情，2020
年上半年我国国民经济发展受
到了影响。但乳制品行业不仅
把不利影响降到了最低，而且

还取得了较好的成绩，产量、
销售收入、利润等指标与去年
同期相比仍然有可观的增长。

数据显示，2020年全国2
月份当月乳制品产量同比下降
了-17.45%，四月份即变为正增
长，6月份同比增长就超过了
7.85%，超过了2019年6月份同
比增6.38%。从行业的主营业
务销售收入来看，2、3月份均为
负增长，这是因为当时各地的
销售渠道不畅的原因所造成
的。但4月份即变为正增长，6
月份增长4.43%。从产成品存
货情况看，2月份为最高值，以
后逐月下降，6月份为4.44%，恢
复到往年水平，而2019年的6
月份为4.48%，这说明企业销售
转旺库存减少。但盈利情况不
如人意，1-6月累计，仅盈利

132.12亿，同比下降-29.86%，
亏损企业亏损额为16.92亿，同
比增长33.17%。

除了主论坛，此次年会线上
专题论坛为与会代表搭建了高
端交流平台，组织了乳业供应
链与奶源管理发展论坛、益生
菌技术创新与产业应用发展论
坛、婴幼儿早期营养研究发展
论坛、乳品科学与营养创新研
究发展论坛、爱尔兰乳业科技
发展论坛、乳品消费及市场国际
化发展论坛、乳制品企业生产保
障体系及法规标准论坛。

此次活动由会员单位提出
申请，中国乳制品工业协会、
IDF中国国家委员会组成专家
评审委员会，经国家科学技术
奖励工作办公室批准并备案的
《乳业科技奖评选办法》进行评

审筛选，初选名单经过了公示
程序。特授予石家庄君乐宝乳
业有限公司等5家企业的研究
项目“技术发明奖”；光明乳业
股份有限公司等39家企业的研
究项目“技术进步奖”。

作为年会的重要内容，
2020年中国（国际）乳业技术博
览会改为云展览。此次云展览
是协会在疫情形势下创新的展
会方式，参展企业不仅有国内
企业，还有来自日本、瑞典、美
国、法国、德国和英国等国家的
企业。他们带来了世界最先进
的乳业技术成果，其中包括：乳
制品生产加工机械、包装灌装
机械、泵阀流体设备、检验检测
设备、包装材料及印刷、配料及
添加剂等最新的技术信息。

（中国网）
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《乳制品行业2019年回顾及2020上半年运行情况》发布

随着中秋、国庆双节来临，酒
类零售企业加大促销力度。与以
往不同，线上渠道影响力逐渐加
大，已成为酒类零售企业促销的主
战场。业内人士表示，传统酒类流
通渠道正面临数字化冲击，新零售
服务能力已极大影响消费决策。
线上线下融合、多渠道结合的“全
域营销”或将成为各大酒类品牌和
酒类电商大力发展的方向。同时，
酒类流通行业正面临新一轮洗牌，
优胜劣汰趋势加快，竞争格局呈集
中化态势。

线上发力

针对中秋节和国庆节，“实
体+电商”模式的壹玖壹玖已开展
促销活动：线上发放大额购酒补贴
券，领券最高减 2000元；9月 1
日-19日期间在“1919吃喝平台”
购买酒水，单笔订单满1919元的
会员即有资格参与抽奖活动。

《2019年白酒行业数字化发
展洞察报告》显示，70后、80后、90
后了解白酒相关信息的线上渠道
覆盖率分别达54%、64%及74%，同
时，线上渠道对白酒用户的购买决
策影响力也在不断扩大。

在近期举办的“2020酒类领军
企业莫干山论坛”上，百川名品董
事长贾光庆称，在沟通方式日新月
异的今天，能否直接与消费者沟通
与服务已经成为决定新时期流通
企业是否拥有优质商业价值、是否
拥有核心竞争力的关键。酒类流
通市场有着百万级别可以通过赋
能提高运营效率的C端运营单元，
这是一座远未充分挖掘的金矿。

中国酒业协会市场调研显示，
在新零售方面，阿里零售通、京东

新通路等平台电商正以新技术赋
能传统门店零售升级，线上线下一
体化也成为酒水新零售标配，酒类
行业的进步速度很快。其中，酒便
利在线上的接单量占整体接单量
的70%-80%。

业内人士表示，2020年对于
酒类企业及酒类电商而言，推广
手段最重要的是线上与线下相结
合，社交电商、名人带货等也可以
积极尝试、积极试水。线上线下
融合、多渠道结合的“全域营销”
或将成为各大酒类品牌和酒类电
商着力发展的方向。

酒仙网董事长郝鸿峰在上述
论坛上称，直播对酒类流通行业
来说，是一个全新的风口和机会，
在过去的半年，酒仙网一直都在
深度研究直播，直播也给酒仙网
的业绩增长带来了意外惊喜。面
对疫情对酒业的冲击，酒仙网通
过直播等互联网渠道，1-8月整
体营收与利润比去年同期都有较
大增长，“这也是我们创立11年
来，收入和利润的一个新高。”

分化明显

从上半年几家流通酒企披露
的业绩来看，业绩开始出现分化。
上半年新三板公司酒便利实现营
业 收 入 3.39亿 元 ，同 比 下 降
17.13%；归属于挂牌公司股东的净
利润亏损1261.10万元，去年同期
为盈利170.12万元。壹玖壹玖上
半年实现营业收入17.16亿元，同
比下降29.88%；归属于挂牌公司
股东的净利润亏损1.43亿元，去年
同期为亏损1323.48万元。华致酒
行上半年实现营业收入23.63亿
元，同比上涨24.90%；归属于上市

公司股东的净利润为2.13亿元，同
比增长6.24%。

酒便利称，上半年公司受疫情
影响遇到一定困难，但公司正在全
力拓展新的销售渠道及模式，通过
自有线上+第三方电商双通道，将
消费市场从线下转为线上，积极努
力去获得更多的市场份额。公司
在2020年6月已恢复至正常销售
水平，且比去年6月销售量略有增
长。

华致酒行认为，由于消费者对
酒类即时性和保真性的消费要求
较高，包括连锁门店、烟酒店、卖
场、社区便利店等在内的线下门店
仍为主流购酒渠道。随着酒类流
通渠道的多样化，流通成本越来越
低，传统酒类流通渠道正面临数字
化冲击。在追求产品质量之余，消
费者对配送效率、用户体验、便捷
程度提出了更高要求。酒类流通
行业面临新一轮洗牌，优胜劣汰趋
势加快，竞争格局呈现集中化态
势。

壹玖壹玖表示，上游企业迫切
需要建立畅通、可溯源、规范的市
场与销售体系，酒类流通格局的扁
平化趋势已非常明显。而且，消费
者更愿意选择具有品牌可信度的
标准化渠道。随着线上导流+线
下体验的模式日渐成熟，新零售服
务能力已极大影响消费决策。传
统零售、个体店等纯线下业态面临
新零售挤压，劣势将持续明显化。

安信证券则认为，由于酒企短
期内仍难与大规模终端下游建立
稳定信任关系，且从投入产出比来
看，当前大规模自建直销渠道或不
划算，烟酒店等零售中间商作为终
端渠道主流的格局仍将长期存在。

（《中国证券报》）

酒类流通企业面临新一轮洗牌
本报讯 近日，由国家奶业科技创新联盟和中国农

业科学院北京畜牧兽医研究所主办的“国家奶业科技
创新联盟工作会议”在京召开。

农业农村部科技教育司处长窦鹏辉参加会议并
指出，2020年，新冠肺炎疫情全球蔓延，对经济社会发
展影响巨大。这提醒全社会食物营养健康的重要性
和推动“温饱营养”向“健康营养”转型升级的迫切性。
奶业作为健康中国、强壮民族不可或缺的产业，无疑将
在全民营养健康中发挥更加突出的作用。联盟作为奶
业科技创新平台，已经形成了涵盖“奶源—加工—产品
—消费引导”等全产业链条的“优质乳工程”技术体系，
在技术升级、标准制定、品质提升、品牌推广中发挥了
重要引领作用，在推动奶业供给侧结构性改革中取得
了显著成效。

会议系统总结了“优质乳工程”在健康营养转型升级
中产生的积极作用，发布了《中国奶产品质量安全研究报
告》（2020年），并对优质乳工程优秀示范企业进行了表彰。

本报讯 日前，青岛啤酒集团与雀巢集团联合宣
布，达成健康饮用水战略合作。雀巢公司接受青岛啤
酒集团收购旗下在中国大陆水业务的提议。

据了解，此次交易涉及国际品牌“雀巢优活”在中
国大陆的独家许可，以及“PureLife”“大山”“云南山泉”
品牌的所有权。雀巢在上海雀巢饮用水有限公司、天
津雀巢天然矿泉水有限公司以及云南大山饮品有限公
司拥有的股权也将转给青岛啤酒集团。至此，雀巢在
中国大陆的水业务全部转让给青岛啤酒集团。

“未来，青岛啤酒集团将着力打造以‘苏打水+矿泉
水+健康饮料’系列产品组合为主的健康板块，推动健
康饮品产业发展，努力成为饮料、饮用水行业领军企
业。”青岛啤酒集团有关负责人表示。

两家公司均表示，此次战略合作，双方将共同致力
于为消费者提供更好的产品与服务，为消费者的美好
生活贡献新体验。

国 家 奶 业 科 技 创 新
联盟工作会议在京举行

青 啤 雀 巢 达 成 合 作
推动健康饮品产业发展


