
首都食品安全

乳制品行业蓬勃发展“全产业链模式”渐成常态
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饮品世界

如今，随便走进一家超市，
都能看到琳琅满目的乳制品柜
台。随着乳制品行业的快速发
展，人们印象中较为单一的牛
奶阵营不断扩充，酸奶、奶酪、
冰激凌、乳粉等多口味多品类
产品日新月异。乳制品市场的
极大丰富是消费者对营养健康
认知的普遍提升，更是乳制品
行业蓬勃发展的证明。

你知道，小小的一杯牛奶，
要经过多少道环节的坚守？目
前，很多乳企从源头牧草种植、
奶牛饲养、生产加工、物流仓储、
渠道管控再到售后服务……“种
养结合”的全产业链模式让一杯
牛奶的品质实现全程可控。

伊利集团执行总裁张剑秋
用一个比喻对“全产业链”做了
生动的诠释：“从前，我们只是
做‘蛋糕’的，有人为我们提供
小麦、面粉等等其他配料。现
在，我们不仅做‘蛋糕’，还会自
己种小麦、磨面粉，直到产品最
终生产上市，每个环节我们都
参与其中，质量安全可以做到
全程严格把控。”

规模化养殖既科学也创新

“好牛产好奶”这是业内盛
传的一句话。从事乳业的人都
明白，好的奶源才能生产好的
乳制品，而好的奶源需要养好
牛，照料好牛的饮食起居。在
探访伊利集团敕勒川精品奶源
基地时，基地负责人笑着说：
“牛健不健康，看体型、看外貌，
也看饮食居住条件。你们看，
我们的牛多好看，大眼睛、双眼
皮、长睫毛，我们的牛可都是白
富美、高富帅！”

据介绍，牧场里7000多头
牛全部是荷斯坦牛。一头牛每
天的“伙食费”平均在80元至
90元之间，比厂里的员工一天
的饭钱还多。“它们的‘饲料’都
是精心科学配比，饮水都是矿
泉水级别。”

据了解，当前，世界上乳用

牛的品种很多，一般乳肉兼用
牛有瑞士的西门塔尔牛、丹麦
红牛、中国育成的三河牛等品
种，但是国内的乳用牛则主要
是荷兰的荷斯坦奶牛和英国的
娟姗牛，由于娟姗牛产奶量相
对较少，国内多数牧场以荷斯
坦奶牛居多，该品种牛的特点
就是产奶多，适用性好。

大众眼中，奶牛养殖业也
许还停留在十几年前、甚至几
十年前的水平。许多参观牧场
的人都会问，现在一般一家奶
农养多少头牛？一个养殖户需
要帮工多少人？牛吃的都是自
己种的牧草吗？诸如此类问
题，基地负责人表示：“不了解
乳业的人，其实会有很多误解，
总以为现在的养殖业还是一家
养几头牛的状态，其实现在已
经没有散养户了，有些地方的
养殖户会加入合作社由专人管
理养殖，乳制品加工企业对接
的牧场奶牛存栏量不会少于
300头挤奶牛。而牛的‘吃食’
既有自己种的牧草，也有从国
外进口的精细饲料，这些都还
需要科学配比。”

如今，规模化养殖已经成为
上游养殖业的发展常态，中国农
业大学教授李胜利近日接受采
访时提到：2008年，我国奶牛100
头以上规模化养殖比例不到
20%，而到2019年已达到64%。

规模化养殖也意味着集中
科学化管理。基地负责人介
绍，为了保证奶牛的身心舒适
与健康，牧场配备可谓“精心”
“精细”。“现在天气炎热，牧场
配备喷淋设备，保证内部环境
的凉爽舒适；牛的卧床由木屑、
沙子和干湿分离后的牛粪组
成，每天都有专人打扫、保证牛
的舒适度；牧场还配有营养师，
为奶牛定制专属配方，合理搭
配营养；我们还配有按摩室、音
乐厅，用来放松牛的心情。”

据了解，在牧场建设方面，
许多乳企已经跨出国门。以伊

利为例，其在亚洲、欧洲、大洋
洲、美洲等地积极整合全球优
质奶源资源；同时，持续加强奶
源建设的国际合作力度。截至
目前，伊利的所有原料奶合作
供应商已经全部实现规模化、
标准化养殖。

除此之外，为了实现对牧
场和奶牛的精准管理，伊利建
设了牧场管理云系统，分布全
国各地的伊利牧场全部实现了
高速互联网接入；同时，伊利牧
场为奶牛佩戴计步器，通过全
天候检测奶牛的运动量,判断
奶牛的发情期及健康状态，这
些先进的互联网管理方式有效
提升了牧场规范化管理水平，
提高了牧场经营收益。 对此，
张剑秋说：“伊利是一个创新型
的企业，我们有很多创新举
措。简单举个例子，现在，一个
伊利集团质量安全部门的经理
可以通过手机APP，查看到全
国每个牧场的运行情况，这就
是我们在做的事情。”

近年来，伊利还将质量管
理工作战略从“质量领先3210
战略”升级为“品质领先3310战
略”，持续升级全球质量管理体
系，将严苛的质量管控标准贯
穿于全球产业链。截止到2019
年，伊利在检验设备投入方面
累计达到了7.4亿元。

追求卓越下的“自我限定”

质量安全是企业绕不开的
话题，张剑秋说：“很多企业文
化的第一条是核心价值观，而
伊利集团只有五个字：‘伊利即
品质’，这不仅包括我们产品要
追求卓越，也包括我们伊利人
在做人做事上也要追求品质。”

系统科学化的上游养殖之
外，伊利通过“自我限定”力求
将品控做到极致。伊利集团总
裁助理云战友介绍，在产品和
乳品原料质量控制方面，伊利
一直执行严于国家标准的原材

料质量控制标准，不仅增加了
众多质量控制指标，而且对每
项指标设定了极为严格的限量
值。以生鲜牛乳质量控制的部
分指标为例，伊利比国家标准
多增设了5个卫生指标，同时对
多项指标根据夏季和冬季作了
明确规定，明显高于国家统一
标准要求。

云战友提供的一组数据显
示：从2010年开始，伊利通过推
进“七个100%”（100%规模化牧
场奶源基地；100%应用TMR全
混合营养日粮技术；100%全株
青贮和紫花苜蓿的使用；100%
安装和使用精准饲喂系统；
100%配置奶牛卧床及开展舒适
度项目；100%机械化挤奶；100%
提供嵌入式服务）、“三个全面升
级”（指牛群品质、饲草料质量和
养殖技术的全面提升），生鲜乳
蛋白质实现连续 10年增长，
2010年伊利生鲜乳蛋白质平均
值是3.07g/100g，2020年1到6
月份的平均值为3.28g/100g；与
此同时，2010年，伊利生鲜乳的
菌落总数平均值为21.87万/ml，
10年来逐年递减，2020年1到6
月的平均值为1.77万/ml。

云战友表示：“伊利生鲜乳
的指标2010年就比国标好得
多，而且越来越好。实际上，乳
业国标是国家对生鲜乳要求的
最低线，结合市场经济和企业
自身状况，提高标准而非降低
标准才是对大企业有利的。”

在产品端，以纯牛奶蛋白
质含量为例，伊利纯牛奶为
3.2g，金典纯牛奶为3.6g，金典
有机纯牛奶和金典娟珊纯牛奶
均为3.8g。相比之下，在中国市
场上常见的几款国外品牌纯牛
奶，蛋白质含量最高不超过
3.8g，绝 大 部 分 产 品 在
3.3g~3.5g之间。对此，云战友
表示，伊利产品的蛋白质含量
比国标高许多，同时优于大部
分国外同类产品。

在检测过程中，伊利还设

立了食品安全“三条线”，即
在国标线的基础上，伊利提
升了50%的标准，制定了企标
线；在企标线的基础上，又提
升了20%的标准，制定了内控
线。企标线严于国标线，内
控线严于企标线，进一步提
升了企业自身食品安全的风
险管控能力。

今年年初，新冠肺炎疫情
突发，上游牧场受到直接影响，
物流中断、物资缺乏、资金紧
张、技术薄弱等问题，严重影响
了牧场的正常运营，危及到了
产业链根基。面对这种情况，
伊利从提供防疫指导、解决物
资短缺、疏通物流梗阻、开通融
资渠道、提供技术支持等多方
面入手对牧场进行帮扶。

一直以来，作为行业头部企
业，伊利积极践行企业社会责
任，为上下游合作伙伴提供了诸
多帮助，仅金融帮扶一项，截至
2020年6月30日，伊利已为6768
户产业链上下游合作伙伴提供
融资金额达560.38亿元。

近些年来，伊利凭借对行
业深刻的理解不断深耕，初步
实现了覆盖亚洲、大洋洲、欧洲
和美洲的全球资源网络、全球
研发网络和全球市场网络布
局。在牧场建设方面，大力探
索奶业发展新模式，在创新研
发方面，积极打造“全球智慧
链”：欧洲有伊利欧洲研发中
心，美洲有伊利主导实施了“中
美食品智慧谷”。在公益方面，
伊利更是以实际行动帮扶积贫
积弱的地区、群体。

有业内人士认为，随着越
来越多的企业加速全球布局，
乳制品行业将迎来日新月异的
变革，以伊利为代表的乳企在
满足国内消费市场的同时，其
全球市场份额也将稳步提升，
其创新的发展模式在推动国内
乳业发展的同时也将助推全球
奶业的转型升级。

（新华网）

本报讯 据国家统计局数据显示，2020年上半年全
国牛奶产量1431万吨，比去年同期增加105万吨，增长
7.9%。二季度，全国牛奶产量777万吨，环比增加123
万吨，增长18.8%，同比增加76万吨，增长10.8%。二季
度生鲜乳产量和生产效益稳步回升。

根据农业农村部对全国发证生鲜乳收购站生鲜乳产
量跟踪监测，自去年9月份以来，国内生鲜乳产量持续保
持增长势头，截至今年6月份，已经连续增长9个月。6月
全国发证生鲜乳收购站生鲜乳产量指数为118.4（以2015
年1月为基期100），环比增长0.2%，同比增长9.9%。

截至今年二季度末，全国发证生鲜乳收购站所涉及
的养殖场场户数量环比增加0.7%，同比减少14.1%；涉及
奶牛存栏环比增加1.7%，同比增加3.9%。生鲜乳收购站
涉及养殖场户户均存栏环比增加1.0%，同比增加21.0%。

上半年全国牛奶产量
1431万吨 同期增长7.9%

本报讯 由中国酒业协会主
办，烟台张裕葡萄酿酒股份有限
公司承办的第二届中国葡萄酒领
军企业峰会，近日在北京张裕爱
斐堡酒庄召开。烟台张裕葡萄酿
酒股份有限公司、中粮长城酒业
有限公司、威龙葡萄酒股份有限
公司、中法合营王朝葡萄酿酒股
份有限公司、中信国安葡萄酒业
股份有限公司等领军企业领导人
参加了会议。

会上，中国酒业协会执行理
事长王琦就近五年中国葡萄酒行
业总体情况与协会所开展的工作

进行了全面的汇报与分析，并围
绕行业未来发展及协会准备开展
的工作做了题为《互信聚力、共担
责任、创新发展》的主题报告。

在发言中，烟台张裕葡萄酿
酒股份有限公司董事长周洪江
指出，中国葡萄酒未来应该做到
“三个回归”，才能更好地迎接挑
战：一是回归产品质量，只有产
品品质做到全球最高标准，才不
惧怕任何的竞争；二是回归消费
者，通过数字化营销手段，与消
费者产生互动，讲好中国葡萄酒
的故事；三是回归消费场景，中

国人有自己的品酒标准、喝酒方
式，不需要过分强调西式的餐酒
搭配，必须让葡萄酒快速融入中
国人的餐桌。

据了解，此届峰会达成以下共
识：联合推动葡萄酒产业政策及产
业定位的研究，争取为中国葡萄酒
创造平等的市场主体地位，进行公
平竞争；坚定“中国风土、世界品
质”的自信，深挖产区、产品特色，
坚守品质底线；坚定葡萄酒中国鉴
评体系的应用；坚持竞合，共同引
领行业发展；坚持定期召开中国葡
萄酒领军企业峰会。

中国葡萄酒领军企业峰会在京举行


