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行业纵横

今年以来疫情阴影笼罩，
方便面却再度走俏，成为不少
人居家应急甚至刚需的食品。
这不仅加速整个行业的复苏，
也让方便面企业赚得盆满钵
满。不光方便面，螺蛳粉、自热
火锅等新型方便食品正在大量
涌现，并受到资本青睐。业内
认为，方便类食品有望迎来新
一轮风口。

方便面巨头半年业绩大增

疫情期间到超市购物，除
了买生鲜，很多人可能还会来
到方便面货架前，把“五连包”
或几桶方便面放到购物车里。
曾是“国民食品”的方便面，前
几年一度遇冷，被消费者“看不
上”。而今受疫情影响，吃起来
方便，还便于储存的方便面堪
称应急食品的首选，因而再度
走俏。消费者这一习惯的悄然
改变，大大拉动了方便面市场
的快速回暖。

这从方便面企业半年业绩
报告可以看出端倪。方便面
巨头统一近日发布的中期业
绩公告显示，上半年收益为
118.17亿元人民币，同比上升
3%。食品业务收益占比上升，
其中“老坛酸菜”“汤达人”方
便面收益均呈现两位数增长，
实现收益52.07亿元，同比增长
22.0%。尽管另一巨头康师傅
尚未披露上半年经营情况，但
业内预计，其业绩暴发将是大
概率事件。

日清食品是仅次于康师
傅、统一的方便面企业。根据8
月5日日清食品在港交所发布
的上半年业绩预告，公司上半
年净利润同比增长30%，尤其
是二季度，中国业务分部销售
净额115.12亿日元，经营溢利
16.07亿日元，同比分别增长
19.5%和91.6%。

国内另一方便面品牌白象
食品也是如此，公司相关负责
人介绍，今年一季度营业收入
同比增长将近40%，“电商特别
厉害，基本上翻倍往上涨。”

疫情催生方便面新机遇

突如其来的疫情，却为方
便面行业开辟出新机遇，这是
业内的普遍看法。

对上半年业绩增长，日清
食品表示，新冠肺炎疫情暴发
后，“宅经济”让优质即食面的
需求上涨。统一也在公告中表
示，“上半年方便面行业在应对

全球突发卫生状态中，起到了
很好的应急作用，其安全美味
让消费者对方便面有了新的认
识，行业增长明显。”

“疫情导致大量饭店无法
开业，所以很多人选择方便食
品，另外居家出门减少，不少人
就在家备一些方便面解决吃饭
问题。”白象食品相关负责人分
析，正常上班后虽说有些饭店
开业了，但人们对到餐厅就餐，
甚至点外卖仍有一些担忧，所
以在办公室用方便食品代餐的
情况比较多。

业内人士表示，2019年方
便面行业就已经在复苏，今年
疫情让方便面的复苏节奏加
快。食品行业分析师朱丹蓬表
示，如果没有疫情，方便面行业
也会出现增长，但会相对平缓
一些，不会这么高。

方便面成为刚需，除疫情
暴发的特殊背景外，还跟企业
这些年主动调整产品结构有很
大关系。“原来的方便面大家都

觉得比较单一，其实现在品种
和品类都有很大改变，品质也
有很大提升，所以大家也更愿
意接受方便面或方便食品。”一
位方便面企业人士表示，企业
也在积极去方便面化，创新产
品，推出包括方便面、挂面、快
鲜面、自热面等更多品类，让消
费者有更多选择。

方便类食品新风口来临？

疫情期间走俏的并非只有
方便面，更多新型方便类食品
也在迅速蹿红。

在电商热销榜上，螺蛳粉、
速食米粉、自热火锅等常常名
列前茅，“螺蛳粉、自热锅为何
还不发货”更是一度成为社交
网络的热搜话题。

朱丹蓬认为，这两年随着
“宅经济”和“懒人经济”的效应
不断发酵，方便类食品正迎来
新一波的增长红利。方便类食
品出现产销两旺的局面，这其

中既有消费端的因素，新生代
消费者更青睐方便食品，也因
为产业端在不断创新与升级。

方便食品赛道上虽已巨头
云集，但仍不乏新的闯入者，希
望分一杯羹。“媛娘娘”就是其
中之一。近日速食面品牌“媛
娘娘”宣布获得来自青松基金
的近千万元人民币Pre-A轮投
资。这家公司成立于2016年，
前3年致力于酱制品牌“媛家
酱”的研发，去年孵化出全新子
品牌“媛娘娘”，致力于打造一
个好吃、好看又好玩的新国潮
速食品牌。目前已开发火鸡
面、干拌面、杯面三个系列，口
味上则包括咸蛋黄葱油味、奶
油咖喱味、椒麻味、芝士味等。

“存量意味着一个巨大的
固有市场，大池塘里才能养大
鱼。”对于为什么要选择巨头
云集的方便速食赛道进行创
业，“媛娘娘”创始人马媛表
示，速食食品存量市场规模约
3500亿元人民币，市场增速
6%，线上增速大于50%。尤其
疫情以来，“方便面”在天猫的
搜索量增加了200多倍，京东
除夕到初九更是售出1500万
包方便面，“消费新人群的消
费方式与消费渠道的改变，使
得这个传统的行业具备改变
的基础。”

朱丹蓬预计，从未来的角
度看，随着新生代人工红利不
断叠加，方便类食品会有5到6
年的高速增长期。

（《北京日报》）

“宅经济”催生方便食品新风口

本报讯 近日，霉菌数量超
标10倍的网红坚果制假售假
案引发广泛关注。据央视财
经报道，警方调查发现，犯罪
嫌疑人自己采购原材料、生产
加工、售卖，还在多个购物平
台开起了网店，并在全国发展
了20余个代理，形成了网上接
单、厂家直发的销售模式。警
方最终抓获犯罪嫌疑人6名，
查扣涉案的成品坚果产品
1000多箱。

根据发货记录计算，犯
罪嫌疑人以 50元左右的价
格，先后销售坚果共计 10万
余箱，300多万袋。初步计
算，整个案件案值达到 1000

多万。警方表示，这些假冒
产品重量上缺斤少两，且霉
菌数量比正规的产品超标了
10倍多。

天眼查专业版数据显示，
我国共有21.6万家企业名称、
经营范围或品牌名称含“坚
果”，且状态为在业、存续、迁
入、迁出的坚果相关企业，其
中，有限责任公司和个体工商
户占比分别约有4成。

从地域分布来看，天眼查
专业版数据显示，广东省的坚
果相关企业数量最多，达到7.8
万家，占全国相关企业总量的
36.23%。四川省、湖南省、云南
省、河南省、河北省紧随其后，

相关企业数量均超过1万家。
另外，近一半的坚果相关企业
注册资本低于100万，而分布
在批发和零售业的相关企业数
量占比为56.37%。

近五年来，我国坚果相关
企业的注册增速(全部企业状
态)比较稳定，始终维持在20%
左右。天眼查专业版数据显
示，2019年，是此类企业注册量
最多的一年，超过4.8万家，增
速达22.85%。

值得注意的是，以工商登
记为准，天眼查专业版数据显
示，我国今年上半年共新增近
2.6万家坚果相关企业，较去年
同比增长46.3%。

上半年新增2.6万家
坚果企业 同比增长超46% 本报讯 8月7日，海关

总署最新数据显示，今年前
7个月，我国进口大豆5513.5
万吨，增长17.7%；进口均价
为 每 吨 2729.6元 ，下 跌
0.5%。其中，7月大豆进口
1009.1万吨，较6月1116万
吨有所下降。

在向中国供应大豆的国
家中，巴西的表现较为亮眼。
数据显示，6月我国自巴西进
口大豆就达1052万吨，同比
增长91%，占我国总进口量近
95%，这一数据也创下了我国
单月最高购买纪录。

有分析指出，中国对巴
西大豆需求提振，主要有两
大原因。其一，随着养猪业
复苏，中国对大豆的需求不

断增长。其二，中国买家看
准时机把握住巴西大豆价
格较低的机会，而且天气好
转有利于巴西大豆出口。

值得注意的是，今年上
半年，巴西完成了6000万吨
以上的大豆出口销售，同时
还预售了近40%尚未播种的
新作大豆。再加上农产品对
华出口顺利，该国农产品出
口贸易也获得了亮眼成绩。

据巴西农业部调查显
示，今年上半年，巴西对华农
产品出口额达到205亿美元，
占巴西农产品出口总额的
40%。其中，油籽和蛋白质占
巴西对华农产品出口总额的
87%，而对华大豆出口则占该
国大豆出口总额的72%。

我国前7个月
进口大豆5513万吨

方便面走俏螺蛳粉蹿红


