
首都食品安全

本报讯 8月8-10日，第四
届中酒展在青岛国际会展中
心举办，此次展会以“品牌的
力量”为主题，体现出酒行业
高度关注品牌建设、行业发展
越来越趋向科学健康的态
势。中酒展的成功开幕，标志
着疫情之下全球首场酒业线
下展会成功举办，这对于深受
疫情影响的酒业来说，无疑是
一针强心剂。华都酒业作为
酱酒领域的一支生力军，再度
携重量级产品站在了白酒行
业的聚光灯下。

在8月7日举办的首届中
国酱酒产业年会上，华都酒业
副总经理王坤代表华都做了题
为《传承与创变——华都酱酒
运营优势介绍》的分享，从茅台
两次帮扶华都的历史到七大创
变举措，系统阐释了华都二次
创业以来快速蜕变走向全国的
心路历程。

在中酒展主会场，华都酒
业展位以全新形象精彩亮相
于大众面前，恢弘大气的展位
设计凸显京城特征，故宫城楼
造型夺人眼球，在茅台、五粮
液、郎酒等头部酱酒企业展位
间尤为惹人注目，彰显了华都
酒业首都酒企的文化气息，凸
显了华都酒业厚积薄发的态
势。整体展位将华都品牌文
化、酱酒文化与企业文化融为
一体，全面细致地展现了华都
风貌；华都酱酒专卖店全国分
布图的设计完美诠释了华都
在渠道建设和全国扩展上取
得的斐然成绩；产品展示方面

划分为五大区域，分别为清香
型、浓香型、酱香型、品牌定制
及个性化定制区域，高端精美
的产品吸引了众多经销商和
消费者驻足咨询。

此次华都酒业出席展会，
不仅带来了嫡传正宗茅台工艺
的北派酱酒，更带来了今年新
上市的华都酱酒战略新品，同
时针对新合作经销商给出了力
度空前的招商政策支持，针对
新品制定了专属优惠政策，以
此表达了与各位经销商精诚合
作，共同将华都打造成全国知
名酱酒品牌的美好愿景。

在酱酒企业群雄逐鹿的时
代，品牌化竞争日趋激烈，作为
一家在酱酒领域崭露头角的白
酒企业，华都拥有极具竞争力
的差异化优势，为华都的发展
和壮大奠定了坚实的基础。

第一，华都是一家拥有悠
久历史和酿酒传统的白酒企
业，而且地处首都北京，有着无
可比拟的先天地理优势。

第二，华都有着深厚的酱

酒酿造传承技艺，在北方酱酒
发展史上具有独一无二的地
位。早在上个世纪七十年代，
华都成为周恒刚老师主持的昌
平试点，研制出了麸曲酱香型
白酒，填补了北方酱酒的空
白。在茅台的历史上，有两次
异地实验和帮扶，一次是离茅
台镇一百公里的遵义市，一次
是千里之外的首都北京，就是
华都酒厂。在茅台的帮扶下，

历时5年研制出大曲酱香型白
酒——华都酱酒，被专家誉为
“北京小茅台”。

第三，华都拥有承天门、燕
岭春、十三陵、一起赢等知名品
牌，是助力华都快速发展的核
心品牌资源。

第四，华都是首农食品集
团和北京糖业烟酒集团旗下的
企业，依托于雄厚的集团实力，
华都拥有一般酒企难以企及的

平台优势。
第五，华都将在贵州酱酒

核心产区投建酱酒基地，打造
驱动产能和产品质量的双引
擎，全面提升华都在酱酒领域
的竞争力。

华都酒业紧紧把握住酱酒
营销发力的三驾马车，在高端品
鉴、体验馆建设、回厂游方面提
前布局、抢占先机，经过几年的
发展已取得十分喜人的效果，打
开了局面。在高端品鉴方面，华
都持之以恒地举办品鉴会，已形
成了口口相传的口碑传播。

在体验营销方面，华都已
在全国布局五十多家酱酒专卖
店，大有星火燎原之势，并计划
在全国实现两百家品牌专卖店
的布局，全面覆盖一二三四线
城市。今年，华都在北京建成
了首家华都酒道馆，成为弘扬
酱酒文化的窗口。

同时，华都坚持不渝地通
过回厂游来服务消费者、打动
消费者。根据相关专家的研究
判断，华都酒业已在酱酒营销
方面走在了前列。

当前，正是酱酒行业难得
的发展机遇，而随着疫情影
响的逐渐散去，行业也正在
有序的回到正常水平，在品
牌、品质、文化、渠道的四重
加持下，华都酱酒全国化拓
展势头正劲，华都酱酒专卖
店遍地开花。华都酒业将全
面响应中国酱酒勃发的兴旺
态势，在后疫情下全面发力
中高端市场，在酱酒蓝海中
掀起最美的浪花。
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市场观察

京城名酱酒京城名酱酒 闪耀青岛闪耀青岛
——华都酒业全力打造知名酱酒品牌

华都酒业副总经理王坤讲话

华都酒业展位华都酒业展位

本报讯 8月10日，国家统
计局公布数据显示，7月份，市
场供需状况进一步好转，虽然
由于天气对部分地区物流产
生一定影响，当月 CPI同比涨
幅略有扩大，但价格总体平
稳，市场运行总体有序。从同
比看，7月份，CPI上涨2.7%，涨
幅比上月扩大0.2个百分点。
其中，食品价格上涨13.2%，涨
幅扩大2.1个百分点，影响CPI
上涨约2.68个百分点。从环比
看，CPI由上月下降0.1%转为
上涨0.6%。

国家统计局城市司高级统
计师董莉娟表示，食品中，随着
餐饮服务等逐步恢复，猪肉消
费需求持续增加，同时，由于部
分地区洪涝灾害对生猪调运产
生了一定影响，猪肉价格涨幅
比上月有所扩大，猪肉价格环

比上涨10.3%，涨幅比上月扩大
6.7个百分点。

受不利天气影响，鲜菜价
格上涨6.3%，涨幅扩大3.5个百
分点；由于蛋鸡存栏减少，夏季
产蛋率有所下降，鸡蛋价格在
连续9个月下降后转涨，上涨
4.0%；鲜果大量上市，价格继续
下降4.4%，降幅比上月收窄3.2
个百分点。非食品价格由上月
下降0.1%转为持平。非食品
中，受国际原油价格波动影响，
汽油和柴油价格分别上涨2.5%
和2.7%；暑期出游增多，飞机票
和宾馆住宿价格分别上涨2.9%
和1.7%；夏装折扣力度加大，服
装价格下降0.5%。

工业方面，7月份，市场需
求逐步回暖，工业生产继续回
升，PPI同比下降2.4%，降幅比
上月收窄。

肉价蛋价齐升
7月CPI同比涨2.7%

本报讯 今年，在非洲猪
瘟疫情与新冠疫情双疫情影
响下，我国生猪行业生产、物
流、消费各环节都面临严峻考
验，中国肉类进口市场不确定
影响的因素不断增多。

据了解，进入2020年，全
球非洲猪瘟疫情暴发频率居
高不下，上半年共计发生7019
起，扑杀野猪及家猪共计
27.46万头。其中欧盟地区疫
情占比高达78.86%，拉脱维
亚、匈牙利、罗马尼亚等国家
疫情频繁，猪源大量扑杀。亚
洲地区占比20.49%，菲律宾、
印度共计暴发948起、韩国、
中国次之。

“2020年随着年初保供政
策全面实施及养殖高利润的拉
动，因新冠肺炎疫情引起的道
路阻塞春节过后逐渐恢复畅
通，养殖单位对后市看好，仔猪

及种猪跨区域购入频率大幅提
升，3月份国内猪瘟疫情再次抬
头，均由仔猪跨区域调运引
起。”卓创资讯分析师王凌云表
示，进入六七月份南方地区强
降水天气侵袭，江西、四川、福
建、广东多地内涝，疫情传播速
度加快，多地猪瘟疫情再起。
随着猪源不断调运，北方局部
猪瘟疫情亦有零星抬头。

“随着此前因疫情关闭的
工厂陆续恢复运营，在6月份
我国暂停受理德国、美国、英
国、爱尔兰和巴西5国肉制品
企业的进口申报后，7月份我国
重新新增了15家美国猪肉、禽
肉、牛肉企业的对华出口。恢
复巴西、阿根廷、德国6个注册
号的肉类输华。”王凌云表示。

“我国是猪肉生产大国，也
是消费大国，其消费占比可达
总肉类消耗量的60%~70%。

随着2019年国内猪源供应缺
口的不断显现，2019年我国加
速猪肉进口，牛肉及鸡肉在其
带动下亦有大幅提升。”王凌云
表示，2019年我国肉类进口量
484.1万吨，比 2018年增长
178.6万吨，进口量增长主要来
源于猪肉和牛肉。其中，猪肉
进口量达200.26万吨，牛肉进
口量165.99万吨，禽肉进口量
77.95万吨。

王凌云认为，6月份海外
新冠疫情仍然严峻，加之国内
疫情回流及新发地事件影响，
肉类进口标准不断升级，检疫
力度加大，全球可供肉类的出
口量面临下降，或一定程度上
影响三季度肉类到港的数
量。但7月份随着主要进口
国猪肉工厂的复工复产，预计
下半年我国肉类进口量或呈
现先跌后涨态势。

下半年我国肉类进口量或先跌后涨


