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行业纵横

本报讯 据农业农村部网
站消息 日前，中国畜牧业协会
252家会员企业代表联合发出
倡议，提出畜牧行业企业家要
提高政治站位、增强爱国情怀、
坚持锐意创新、坚持诚信守法、
勇于承担社会责任、不断拓展
国际视野，为扎实做好“六稳”
工作、全面落实“六保”任务作
出应有的贡献。

倡议书表示，新冠肺炎疫

情发生以来，在党中央、国务
院坚强领导下，各级政府及畜
牧兽医主管部门出实招帮助
畜牧企业纾困解难，为畜牧业
复工复产提供有力保障。当
前，我国疫情防控取得重大战
略成果，畜牧生产经营秩序回
归正常。但生猪市场供应仍
未恢复到正常水平，非洲猪瘟
疫情尚未得到完全控制，蛋鸡
养殖出现亏损，牛羊肉生产还

跟不上消费快速增长的需求，
畜牧业总体竞争力与发达国
家还有差距，推动高质量发展
任重道远。

倡议书提出，畜牧行业企
业家要提高政治站位，坚持把
满足国内需求作为发展的出
发点和落脚点，毫不松懈地抓
好生猪生产恢复和非洲猪瘟
常态化防控，稳家禽、促牛羊，
千方百计保障肉蛋奶市场供

应。要增强爱国情怀，带领企
业奋力拼搏，办好一流企业，
实现质量更高、效益更高、竞
争力更强、影响力更大的发
展。要坚持锐意创新，培育、
形成更多新的增长点，逐步形
成以国内大循环为主体，国内
国际双循环相互促进的新发
展格局。要坚持诚信守法，严
格行业自律，与同行公平竞
争，遵守市场秩序规范，提高

产品质量和服务能力。要勇
于承担社会责任，以企业健康
的发展稳定就业岗位，同员工
携手渡过难关，落实党中央、
国务院关于猪肉保供稳价的
一系列部署，满足市场需求。
要不断拓展国际视野，善于利
用国内国际两个市场、两种资
源，在竞争中不断提升行业综
合实力，在开放中持续增强国
际影响力。

千方百计保障肉蛋奶生产供应

7月23日，美团点评联合餐饮
老板内参共同发布《中国餐饮大数
据2020》（以下简称“报告”）。报告
指出，当前我国餐饮市场规模已突
破4.6万亿。

据悉，该系列报告已经连续发
布了四年。此次发布的报告基于
美团4.5亿交易用户、610万活跃商
家的交易数据和餐饮老板内参8年
的行业深耕，对餐饮业进行了调研
与深度分析。全书分三章，大盘基
本面、品类篇、消费者报告，分别从
餐饮业整体情况、热门单品分析、
消费者画像等角度入手，在展现过
去一年餐饮业发展图景的同时，对
未来的趋势进行洞察。此外，今年
增加疫情篇，解读餐饮复苏期的行
业表现，让疫情期的思考更加有数
可依。

餐饮企业走向“未来形
态”

报告指出，尽管疫情给餐饮行
业造成了一定程度上的波动，但当
前我国餐饮行业的巨大潜力依然
存在，并有望成为拉动消费增长的
新引擎。在此背景下，能够有平衡
质量与效率的餐饮企业将迎来窗
口期。

与此同时，我国餐饮企业的模
式也在不断迭代，正在向“未来形
态”进化。一些显而易见的现象正
在发生，例如线下的门店更注重效

率与消费者的深度链接，连锁加盟
成为重要的增长极，传统品牌正在
向用户品牌转变。而对于大型的
餐饮企业来说，上市、融资、并购等
一系列行为正成为集团壮大与发
展的常规操作。

火锅仍占C位 烧烤极速
蹿红

在对品类的分析中，报告显
示，当前餐饮行业中火锅仍牢牢
占据头部位置，其中川味火锅重
回“快车道”，人均消费金额在120
元以上区间的订单开始大幅上
涨。值得注意的是，烧烤正在急
速蹿红，并逐步成为“开店王”。
在全国各大城市内，烧烤店分布
愈发均匀化，这也意味着烧烤已
经步入了发展的“黄金年代”，而
在此其中，以东北人民对烧烤的
喜爱最为突出。

此外，传统川菜“酸菜鱼”正逐
渐成为新的国民美食。报告显示，
在美团点评平台中，酸菜鱼的搜索
量已经全面超越黄焖鸡。而从全
国范围内来看，覆盖酸菜鱼的门店
数量也正在高速增长中。根据报
告解读，酸菜鱼的走红一方面得益
于其原材料巴沙鱼的稳定供应，另
一方面也在于菜品的定价优势。
据了解，在人均30元以上至人均90
元以上多个价格带内，酸菜鱼均位

居头部。

“她”经济效应显著 下沉
市场崛起

数据显示，在4.67万亿的餐饮
消费市场中，女性消费者占比60%，
充分彰显了“她”经济效应。根据
报告测算，中国女性消费市场规模
可达10万亿以上，值得全行业商家
重点关注。

不容忽视的是，在消费者“花
钱吃饭”背后，隐藏的是丰富的场
景、行为、花费等多元需求的全面
满足。报告指出，一二线城市人均
年消费频次在最近三年内增长接
近80%。在餐饮消费中，“好吃”是
基础，门店周边的“好玩的”“好逛
的”对消费者们同样具有强吸引
力。对此，报告建议门店商户选择
“对路”的营销手法，通过更有效的
促销方式吸引用户消费。

在餐饮业内人士看来，数据报
告对于餐饮行业未来的发展趋势、
消费者的洞察、餐饮商家的运营等
具有重要的借鉴意义。比格比萨
创始人赵志强表示：“科学的数据
分析能协助餐饮企业更加科学地
选址、合理地安排人员、备货和制
定营销策略。《中国餐饮大数据》包
含最全面的餐饮行业大数据，每年
我都会认真阅读学习。”

（中新网）

餐饮市场规模突破餐饮市场规模突破44..66万亿万亿
美团发布中国餐饮大数据美团发布中国餐饮大数据

本报讯 7月28日，第102届
全国糖酒商品交易会（以下简称
“全国糖酒会”）在线上隆重开
幕。本届全国糖酒会展期三天，
通过云展展位、云端活动、线上
对接、直播互动等形式，为行业
人士带来全新的参展体验。

据介绍，本届全国糖酒会，
首次设立了“云扶贫”专区，共
有来自国资委、中粮集团等单
位定点帮扶的32个贫困县以及
成都农业农村局帮扶的20余家
企业参展。同时，组委会还专
门组织了扶贫助农专场推介活
动，邀请乌什、隆安、甘孜、石
渠、绥滨、修水、墨玉、安化、兰
坪等县，通过推介演示、试品互
动、商务洽谈等，深入推进精准
扶贫，为贫困地区企业脱贫赋
能，进一步探索发展了“产业扶
贫带动脱贫攻坚”为核心的扶
贫脱贫工作体系。

本届全国糖酒会设立中粮
食品专区，中粮集团旗下产品和
品牌参展。中粮粮谷、中粮可口
可乐、中茶、蒙牛、中粮营养研究
院，以及中粮糖业携旗下中粮番
茄、中糖公司、辽宁糖业，中粮酒
业携旗下酒鬼酒、长城葡萄酒、孔
乙己酒、名庄荟等集体亮相。通
过产品展示、商务洽谈、市场发
布、现场直播等方式，全面展现了
中粮集团品牌形象、产品及服务，
赢得了广大消费者的青睐。

据了解，本届糖酒会吸引了
2922家食品、酒类、调味品及相
关行业技术和服务企业参展。
北京、重庆、成都、宁夏等以政府
组团形式参展，法国、德国、西班
牙、美国、澳大利亚、阿根廷、以
色列等国家展团携知名企业入驻。

另外，本届糖酒会组委会还组织了“全国糖酒
会主论坛——建设小康社会的产业责任与实践”
“中国酒类食品营销创新论坛”“中国营养健康食品
论坛”“VIP采购商对接会”等50多场线上官方论坛
活动。

自1955年创办以来，全国糖酒会服务于不同
历史时期的食品和酒类行业，见证并促进了众多业
内企业从小到大的发展历程。作为具有百届展会
历史的全国糖酒会，被赞誉为食品和酒类行业的
“风向标”和“晴雨表”、业内展会的“国家队”，连续
多年被国家商务部列为引导支持的展会，为我国食
品和酒类行业健康发展作出积极贡献。
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