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行业纵横

日前，国家发改委、生态环
境部发布《关于进一步加强塑料
污染治理的意见》，规定到2020
年底，全国范围餐饮行业禁止使
用不可降解的一次性塑料吸
管。距离禁令的最后期限还有
不到半年，广州星级酒店开始使
用“纸吸管”，星巴克、麦当劳为
吸管或杯盖“变装”，雀巢甚至开
起了“智能塑料回收车”……

近日，记者在文华东方酒
店的Ebony餐厅看到，所有饮
品都使用非塑料吸管。而在外
卖平台上，不少餐饮门店都增
加了“不使用餐具（塑料吸管）”
等选项，倡导消费者减少使用

塑料制品。
消费者对于“纸吸管”还习

惯吗？记者走访中发现，大部分
消费者支持禁用塑料吸管，不过
也有少数消费者表示需要一个
适应的过程。

在走访中，记者还发现有商
家同时提供塑料吸管和纸吸管，
来应对“挑剔”的顾客。有不愿
具名的商家告诉记者：“我们在
倡导环保的同时，兼顾好习惯的
培养需要一个过程，所以在塑料
吸管的包装上有一条温馨提醒：
减少使用吸管更环保。”

早在2018年，星巴克就宣
布将于今年在全球范围全面停

止使用塑料吸管。截至今年1
月前，星巴克在中国的4000多
家门店全面实现禁用塑料吸
管。6月30日起，中国麦当劳宣
布，北京、广州、上海、深圳等近
千家餐厅将在杯盖上进行设计
微调，停止使用塑料吸管。在新
饮品杯盖上，麦当劳设计了一个
饮用嘴，消费者只要打开上面的
一个小盖子就可以直接饮用。

近日，部分城市的公园里出
现了一种外形可爱、声音甜美的
智能回收车。它来自雀巢公司
的创新项目，并将在接下来一段
时间里在公园内按既定路线徜
徉，不间断地宣传塑料回收的环

保理念。游客还能随时招手叫
停它，在车身屏幕上学习环保小
知识，把塑料空瓶放置到车身上
的回收窗口中，并有机会获得神
秘奖品。

此外，从快递物流行业获
悉，申通、邮政等企业正在大力
推广可循环使用快递包装袋。
广州邮政已累计在77个网点配
置了快递包装绿色回收箱，倡
导客户领取包裹后，原来的箱
子可放到回收箱里，有利于二
次使用。

“截至2019年底，申通快递
全网芯片环保袋使用率已达
98%，总投入量近600万个，循环

使用次数超过1.6亿次，相当于
减少塑料垃圾排放约 16000
吨。”申通相关负责人表示，同
时，全网共计向5000家网点投
放8000个包装废弃物回收装
置，网点均全面覆盖回收箱，采
用抽查调研的方式加强网点回
收箱的使用。

今年年初，国家邮政局表
示，力争今年底实现“瘦身胶带”
封装比例达90%，电商快件不再
二次包装率达70%，循环中转袋
使用率达90%，新增2万个设置
标准包装废弃物回收装置的营
业网点。

（《广州日报》）

“纸吸管”成餐饮业新宠

随着北京市应急响应级别从二级
调至三级，京城各大商圈客流明显回
暖，部分商圈客流出现了近两成的增
长。与此同时，夏日夜消费逐渐活跃起
来，夜间就餐的顾客多了起来。

部分商圈客流增长了

位于西红门的荟聚中心近日重新
热闹起来。上周，荟聚中心和宜家商场
营业时间都恢复为早10点到晚10点，
不少市民也走出家门到这里放松休
闲。荟聚中心相关负责人表示，目前商
场客流在逐渐恢复中。

近日，三里屯太古里人来人往，人
们依旧需要从特定的入口扫健康码登
记进入。在三里屯太古里南区，喜茶门
外有不少年轻人在排队。广场上，上周
刚刚亮相的苹果旗舰店是之前店铺面
积的两倍，因为空间更加宽敞、采用了
最新设计，吸引不少消费者前来“打
卡”，坐在店里的景廊中，热闹的户外广
场尽收眼底。

在顺义区的中粮祥云小镇，周一
以来客流有了近两成的增长。“预计本
周末客流还会有明显增长。”相关负责
人说。

特色活动开始筹划了

正值夏季，随着北京消费季重启，
不少商圈开始筹划推出特色活动，夜间
消费的活力逐步释放。

6月初，中粮祥云小镇的深夜食
街正式开街，餐厅纷纷延长营业时
间，部分酒吧自然闭店。近日，夜间
就餐的顾客也多了起来。此外，小镇
还将携手多个国际先锋音乐家启动
伴夏音乐季，开启长达六周的世界音
乐之旅，让人们在晚风中跟随乐队放
松紧绷的神经。虽然线下店铺夜间
要打烊，但不少商场已开启 24小时
“云商场”，通过直播等多种方式拓宽
顾客的购物场景。

夜宵需求增加了

随着夜宵需求增加，入夏以来，北
京32家盒马门店将配送时间由原来的
22点延长至23点，酱牛腱子、烤鸡、牛
肚、鸭锁骨等酱卤类食品销量增长超过
了50%。北京所有门店5月初起开设烧
烤档口，扇贝、生蚝、大腰子等30多款
各类烤串现点现烤。

北京商圈客流回升特色活动回归

本报讯 今年上半年，北京市实现
社会消费品零售总额5973.3亿元，同比
下降16.3%，降幅比一季度收窄5.2个百
分点。其中，网上零售加快增长，限额
以上批发零售业、住宿餐饮业网上零售
额为1899.2亿元，同比增长25.8%。

根据北京市统计局、国家统计局北
京调查总队20日公布的数据，从消费
形态看，商品零售5654.7亿元，同比下
降13.6%，降幅收窄5.4个百分点；餐饮
收入318.6亿元，同比下降46.2%，降幅
收窄2.2个百分点。

在限额以上批发和零售业商品类
值中，增速较高的有通讯器材类商品实
现零售额711.3亿元，同比增长36.1%；
粮油、食品类商品实现零售额450.7亿
元，同比增长14%；饮料类商品实现零

售额76.7亿元，同比增长42%；体育、娱
乐用品类商品实现零售额79.2亿元，同
比增长25.6%。

当天公布的数据还显示，上半
年，北京市居民消费价格同比上涨
2.8%。其中，消费品价格上涨2.9%，
服务价格上涨2.7%。八大类商品和
服务项目价格“四升四降”：食品烟酒
类价格上涨7.6%，教育文化和娱乐类
价格上涨3.9%，医疗保健类价格上涨
11.5%，其他用品和服务类价格上涨
8.4%，衣着类价格下降0.1%，居住类
价格下降0.6%，生活用品及服务类价
格下降0.2%，交通和通信类价格下降
4.5%。6月份，居民消费价格同比上
涨1.4%，涨幅比上月回落0.5个百分
点；环比下降0.1%。

上半年北京网上零售额持续升温

近日，饿了么联合有关机构发布的
《2020年00后蓝骑士报告》显示，疫情
以来，有1.2万名00后大学生决定不靠
父母靠自己，兼职送起外卖。

充满活力的00后正在成为蓝骑士
群体中的一股新鲜血液。近一年来，饿
了么新注册00后蓝骑士数量同比增长
近2倍。他们最喜欢的跑单城市前三
分别是上海、成都和深圳，重庆籍贯的
00后蓝骑士数量最多。

调研显示，相比其他年龄段的年轻
人，00后整体更偏向于平视“送外卖”
这份工作，对这份职业认可度和偏好度
较高。对于00后蓝骑士来说，他们更
加认可这份工作带给自己心智上的成
长，同时灵活自由的工作时间也是他们
选择这份工作的重要原因。

近四成00后大学生留在老
家跑单 最喜爱的城市是成都

暑期一直是大学生兼职的高峰
期，不少00后大学生会选择利用这段
时间兼职送外卖。加上因疫情影响未
去学校，他们中的四成选择在家门口
送单。在00后大学生蓝骑士中，最受
他们欢迎的跑单城市是成都，其次是
长沙和上海。

调研发现，这批独立的00后非常
乐意告诉身边的朋友和家人自己正在
做蓝骑士，他们中八成的父母也并不反
对这份兼职。

外卖骑手等新型服务业受到
00后偏爱 灵活自由是重要原因

《报告》发现，当被问及最向往从
事的职业是什么时，如果毫不考虑现
实因素，这批 00后最向往的多是作
家、主播等自由职业。同时相比其他
年龄段的年轻人来说，他们对于外卖
骑手等新型服务业岗位的偏好度也
显著较高。

显而易见，相比成为朝九晚五的工
作，这批00后更喜欢自由、灵活的职
业，希望可以自由支配时间。当00后
蓝骑士被问及“为什么会选择成为一名

外卖骑手？”时，超过七成选择“工作时
间灵活自由”，一半表示“喜欢在城市中
穿梭的感觉”。

相比80、90后，00后群体整体对
于外界所谓的权威和一些固有价值观
并不感冒。尤其是00后蓝骑士，他们
中超过半数“不会因为他人权威而改
变自己的看法”。也因此在选择工作
时，00后群体更在乎这份工作“是否是
自己喜爱的”。对00后蓝骑士来说，
这一点的重要程度甚至超过了“工资
是否丰裕”。

00后更关注自我心智成长
“谢谢”二字足以开心一天

对00后价值观的调研结果来看，
相比80、90后，00后群体整体更关注自
己内在的成长。近六成00后群体非常
乐意尝试新鲜事物，近八成表示乐意做
兼职，占比显著高于其他年龄段年轻
人。00后蓝骑士们对于自我能力锻炼
的关注则最为显著，也因此他们已然迈
出了第一步。

出生上海的小龑是一名00后蓝骑
士“单王”，两年送单超过5万，最高单
日配送记录是83单。他说，送外卖的
经历给他带来了很多的改变，以前是个
凡事比较计较的“作男”，如今脾气更
好，也更稳重。跟顾客和商户交流得
多，性格也变得更开朗。

当然他的快乐还来自于赚钱买自
己喜欢的东西。据饿了么，这批00后
蓝骑士中全职单王靠自己的坚持和巧
劲，每月最多能赚万元以上，兼职蓝骑
士平均每月能多赚3000块生活费。

在小龑眼里，骑手这份工作是连
接商家和顾客的桥梁，能够把一件事
情坚持到底的人就是行家。对吴泽杭
们来说，送外卖是他们提前接触社会、
感知生活的实践途径，每一步尝试都
是累积。

《报告》显示，00后蓝骑士中近一
半愿意把这份工作推荐给别人，他们中
的四成也会开启新的职业尝试。

（中国经济网）
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1.2万名大学生疫情下兼职送外卖


