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奶酪行业增速位列乳制品行业第一
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饮品世界

第21个世界牛奶日、第23
个全国乳品营养周期间，中国
乳制品工业协会、国际乳联中
国国家委员会携手业内专家、
行业组织以及企业开展了“每
日饮奶300g增强身体免疫力”
主题活动，旨在宣传乳制品的
营养价值，提升大众饮奶意
识。其中，奶酪作为近年来带
动乳制品行业发展的新的增长
点，引起了广泛关注。

有数据显示，在消费升级、
西式餐饮文化快速普及叠加乳
制品结构升级的背景下，国内
奶酪行业规模迅速扩张，增速
位列乳制品行业内第一。

或可解决原料奶过剩
问题

新冠肺炎疫情暴发使乳制
品行业遭受了较大的冲击，国
内乳企为稳定上游养殖，大量
喷粉、消化多余原奶，行业日均
喷粉奶量最高时达 1.8万吨/
日。而根据国外媒体报道，英
国和美国奶农受疫情影响，不
得不倒掉数十万升牛奶，以解

决原料奶过剩的问题。
疫情的发生让如何解决

原料奶过剩成为乳制品行业
关注的问题之一。今年两会
上，全国人大代表史玉东就
提出，通过加快发展乳酪产
业、鼓励企业生产经营浓缩
乳、提升乳品深加工水平等
措施，完善乳业“蓄水池”效
应，推动乳业生产消费结构
性改革，全面提升国民营养
健康。史玉东建议，鼓励企
业做大做强本土奶酪产业，
无论应对疫情等灾难性事
件，还是解决我国产奶旺季、
消费淡季的供需矛盾，奶酪
产业都可以作为“蓄水池”，
缓解原料奶过剩问题。

事实上，奶酪已经成为乳
制品行业新的增长点。随着我
国居民生活水平的持续提高，
消费水平的不断升级，以及对
饮食营养的更高追求，奶酪开
始被越来越多的消费者所接
受，近年来我国奶酪消费量逐
年增高。公开数据显示，我国
市场奶酪年实际消费量已经突
破30万吨（含稀奶油奶酪），预

计未来我国奶酪消费量年均增
长率保持在19%以上。

年轻人成为奶酪主要
消费群体

记者通过走访北京的商超
发现，奶酪产品的主要消费群
体是以90后、00后为代表的的
年轻一代消费者。在北京朝阳
区一家高端超市，90后消费者
杨女士正在选购奶酪片。她告
诉记者：“我一般早晨都是在家
做一个三明治，在三明治里放
一片奶酪加上一个鸡蛋就能够
保证我一上午的营养和热量的
摄入。”工作人员告诉记者，大
部分奶酪产品都是被年轻消费
者买走的。“像芝士碎、奶酪块
这些奶酪产品基本都是年轻人
在消费，而且奶酪产品的销量
每个月都在增长。”

除此之外，在几家连锁西
餐店记者发现，奶酪菜品也十
分受到年轻消费者的青睐。随
着年轻消费者的成长，加上西
式餐饮文化在我国的迅速发
展，奶酪产品在我国已经有消

费群体。西式餐饮行业的快速
发展、乳制品消费向更健康营
养的方向升级以及奶酪的产品
和口味创新，使得我国奶酪行
业进入到快速发展的时期。根
据数据统计，我国奶酪行业市
场规模已从2004年的4.03亿元
增长至2018年的65.49亿元。

全国畜牧总站研究员、国
家高级乳品评鉴师张书义发
文指出，西式糕点、餐饮在中
国的迅速发展，带动了新时代
我国奶酪产业的崛起，很多有
国外留学或生活经历的年轻
人，对奶酪认可度越来越高。
同时，随着生活工作节奏加
快，一、二线城市的白领群体
对西式快餐休闲食品的消费
愈发增长，00后青少年和儿童
对新鲜事物接受能力强，共同
组成了日趋庞大的奶酪消费
群体。

奶酪产品多种多样 与
餐饮结合是开发重点

奶酪的营养价值很高，素
有“奶黄金”之誉。除鲜奶酪

外，通常约8～10吨的生乳才
能制造出1吨奶酪，是名副其
实的奶中精华。一直以来，大
众都认为奶酪是西方国家的
传统食品，但是在我国奶酪制
品也有着悠久的历史。在中
国各地仍有许多不同形态的
传统奶酪制品，深受百姓喜
爱。如今，随着乳制品行业也
的不断发展，奶酪产品的种类
也日渐丰富起来。

记者走访中发现，像奶酪
棒、奶酪杯、奶酪夹心饼干等零
食多种多样，还有添加奶酪的
烘焙糕点、奶茶等也十分受到
消费者欢迎。

在我国奶酪不仅是很好的
营养品，而且还是很好的调味
品。市场上已经出现添加了奶
酪的馒头、包子、饺子等传统中
国食品。张书义指出，未来中
国奶酪的发展方向除了丰富并
改善奶酪口味之外，餐饮以及
食品开发是重点。如果和餐饮
业结合起来，开发适于中国消
费者口味的菜品系列，奶酪消
费会有更大的增长。

（《消费日报》）

本报讯 日前，上
海市饮品行业协会
联合东方快消品中
心 等 单 位 举 行 了
“2020第 15届中国
（上海）饮品冷饮嘉
年华夏季营销暨年
会”。这是新冠肺炎
疫情发生后中国饮
品及冷饮产业首度
整体亮相，也是上海
市今年“55购物节”
的系列活动之一。
会上，主办方发布了
《2020中国饮品冷饮
产业年度报告》。

《报告》显示：
2019年我国饮料累
计 产 量 为 17764万
吨；限额以上单位饮
料类商品零售类累
计值为2099亿元，同
比增长 2.9%。2019
年，我国啤酒累计产量为3765万千升，同
比下降1.2%。此外，2019年我国的冰淇
淋市场规模约1300亿元。

上海市饮品行业协会常务副会长
兼东方快消品中心主任陈杰表示，植物
基饮料市场近年来发展势头迅猛，气泡
水的受欢迎程度明显上升。另外，疫情
下冷饮品牌通过新零售及到家平台的
合作，使得销售逆势增长。在新品存活
率日渐下降的环境下，饮品企业纷纷选
择在不同品类打造精品和经典品牌。
直播已经成为企业品牌营销的标配。
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与餐饮结合成奶酪开发重点

本报讯 资料显示，咖啡是用经过
烘焙磨粉的咖啡豆制作出来的饮料，与
可可、茶并称为“世界三大饮料”，全球
有约三分之一的人饮用。近年来，中国
消费者的咖啡消费趋于成熟，需求量日
益提升。

前瞻产业研究院日前发布的
《2020-2025年中国咖啡行业市场需求
与投资规划分析报告》称，中国咖啡市
场正在进入一个高速发展的阶段。数
据统计，2013至2019年，国内人均咖啡
消费量逐年上升，到2019年，人均咖啡
消费量为7.2杯；另外，中国咖啡消费年
均增速达15%，远高于世界2%的增速，
预计到2025年，中国咖啡市场规模将
达到2171亿元。

天眼查专业数据显示，国内共有
超 14万家企业名称或经营范围含
“咖啡”，且状态为在业、存续、迁入、
迁出的企业(以下简称“咖啡相关企
业”)。从地域分布来看，广东省的咖
啡相关企业数量最多，达到 3.3万
家，占全国相关企业总量的23.47%，
其次是全球重要咖啡原产地之一的
云南省，拥有超1万家相关企业，江
苏省、四川省和福建省则位居第三
四五位。

有趣的是，国内咖啡消费市场
也呈现多元化的特征。国内的咖啡

爱好者们经过速溶咖啡、咖啡店现
磨咖啡的消费习惯阶段，开始进入
购买胶囊、挂耳等便携咖啡品类的
阶段。

CBNData发布的消费大数据显
示，胶囊咖啡、滤挂咖啡等品类的消费
规模呈现爆发式的增长，2018年咖啡
液销售额同比提升4倍，甜甜圈挂耳咖
啡等新式包装的咖啡消费规模更是提
升200%以上。

此外，近几年咖啡市场规模的不断

扩大，咖啡器具、咖啡机等相关用品的
消费热度也随之提升，同步促进了相关
企业的发展。天眼查专业版数据显示，
国内有超5千家经营范围含“咖啡器
具、咖啡机”，且状态为在业、存续、迁
入、迁出的企业。

地域分布上，咖啡器具相关企业主
要集中在东南沿海地区，其中，广东、江
苏、浙江和上海四个地区的企业数量之
和占全国相关企业总量的近一半。

（中国新闻网）

国内咖啡相关企业超过14万家


