
我国水果产业有哪些重要变化趋势？
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行业纵横

近日，2020中国农业展望大
会在京召开，发布了《中国农业展
望报告（2020-2029）》。这份《报
告》信息量很大，很有影响力。《报
告》预测水果出口年均增长
5.9%。这个结论，可能需要斟酌。

据海关统计数据，2009年，
我国水果出口数量为525万吨，
此后，一直在500万吨上下波
动，但从没有超过 525万吨，
2019年为492万吨。10年期间，
不仅没有增加，还减少了6%。
所以，未来10年间，很难想象会
有什么特殊情况出现，让我国水
果出口每年增加5.9%。

《报告》同时预测水果进口
年增加9.4%，这应该大体符合
实际走势。2009-2019年，我国
水果进口从 231万吨增加到
729万吨，平均年增长率超过
12%。我国已经从水果的传统
净出口国成为净进口国。

我国的水果统计，分为两
大类：园林水果（包括柑橘、苹
果、梨、葡萄、红枣、香蕉等）和
瓜果类（包括西瓜、甜瓜、草莓
等）。2018年，园林水果产量为
17565万吨，瓜果类水果产量为
8123万吨。

改革开放以来，水果产业
的发展情况，堪称独特。水果
是市场开放最早、市场自由化

程度最高的农产品，也是几乎
没有享受到任何国家特殊支持
政策的农产品；与此同时，又是
增 产 幅 度 最 大 的 农 产 品 。
1978-2018年，我国园林水果的
产量增长了25倍多。瓜果类水
果的统计，开始于1996年，到
2018年，增加了1.3倍。

一方面，国内生产大增；另
一方面，进口数量也大增。这
说明了一个重要的事实：我国
水果消费需求一直在大幅度增
加。国家统计部门的最新调
查 ，也 证 实 了 这 一 点 ：
2013-2018年，我国人均鲜瓜果
消费数量，从37.8公斤增加到
47.4公斤，年增长率超过4%。

我国的水果生产，不仅在
数量上大幅度增长，质量上显
著提升，并且在品种结构和区
域结构上，也发生了重要变化。

园林水果生产方面，现在产
量最多的是柑橘，2018年为4183
万吨，比1978年增加了107倍，
占园林水果的24%。从生产区
域看，广西最引人注目，扩张速
度很快：10年前只有265万吨，与
其他主产省份不相上下，而现在
为836万吨，远远超过所有其他
省份。其他主产省份依次为湖
南、湖北、广东、四川、江西，产量
分别在500～400万吨上下。

苹果产量，2018年为3923万
吨，占园林水果生产的22%，退居
第二位；而1978年为35%，是遥遥
领先的首位。从生产区域看，陕
西居于首位，为1009万吨。陕西
苹果的发展情况，与广西柑橘高
度相似：1978-2018年间，增加了
101倍；占全国的比例，由4%上升
到26%。传统的第一苹果大省山
东下降到第二位，为952万吨，占
比由1978年的37%，降低到现在
的24%。其后为：河南403万吨，
山西377万吨。

梨的产量，2018年为1608
万吨，占园林水果的 9%，而
1978年高达23%。梨的产量增
长，在所有水果中最低，40年中
仅增长10倍。梨的地位大大降
低，主要原因是品质改善不够
明显，一直属于水果中的低端
产品。梨的生产区域较广，河
北是最主要产区，为330万吨，
占全国的21%。其余主产省份
为辽宁、河南、安徽、新疆、山
东、陕西等，产量分别在130～
100万之间。

葡萄产量，2018年为1367
万吨，占园林水果的8%。葡萄
的增产幅度，在水果中最大，40
年中增加了130多倍。新疆是
遥遥领先的葡萄主产区，2018
年为293万吨，占全国产量的

21%多。河北、山东、云南三省
的产量相近，均为100万吨多
点。其中，云南的发展速度最
快，近10年间，从14万吨增加
到101万吨。

香蕉产量，2018年为1122
万吨，占园林水果的6%。香蕉
生产集中于广东、广西、云南和
海南，占95%以上。

红枣产量，2018年为736万
吨，占园林水果的4%左右。红
枣生产的最大变化，是新疆红枣
的急速崛起：不过十几年时间，
新疆几乎从零开始，发展到全国
遥遥领先的红枣主产区，2018
年产量为361万吨，占全国的一
半。陕西、河北、山西、山东等
省，产量在90-70万吨之间。

瓜果类水果中，2018年，西
瓜产量为6154万吨，甜瓜1316万
吨，草莓306万吨。全国各省均
有种植，主产区是河南和山东，分
别为1585万吨和1115万吨。瓜
果类水果的增长速度，远低于园
林水果。不耐储运，是主要原因。

水果生产的意义，已经完全
今非昔比。40年前，水果产量
比大豆还少，而现在，已经与玉
米几乎相同。消费者的餐桌上，
水果日益丰盛，品类多，质量
好。与此同时，众多农民生产
者，通过种植水果而脱贫致富。

水果生产的主要问题，是
市场波动较大。主要原因是消
费需求全年较稳定，而生产上
市时间相对集中。货架期很
短、不耐储存的水果，尤其是瓜
果类水果，最容易滞销。央视
节目报道过，某乡农民满地的
西瓜都成熟了，但商贩不来了，
农民不知道该怎么办。近年
来，通过生产组织化程度的提
高，建立起产销对接关系，大有
改善。订单农业，是根本出路。

另一个突出问题，是科技
研发和应用不足。有的传统优
质水果种植区，现在的技术水
准与十年二十年前比，差别不
大。农民只是不断地加大肥药
投入，成本不断提高，质量却没
提高。而别的地方，不断引入
新品种新技术，质量品质不断
提高，使得传统优质水果区域
的优势，日益丧失。

根据权威医学杂志《柳叶
刀》发布的全球饮食报告，由于
饮食结构问题而致病致死的三
大因素之一，是水果吃得太
少。水果的最佳推荐量是每天
250克，我国目前的平均水平只
及一半。未来，我国的水果消
费一定会继续增长。认识到这
一点，具有重要意义。

（《农民日报》）
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其实，早在2020年年初，二商肉食

集团就召开了电商业务启动会，初步制
定“线上+线下+社群”的业务发展思路，
并坚持每周召开电商业务工作推进会，
对当周电商业务工作进行总结分析，并
对下周电商业务工作进行部署，推动电
商业务持续稳定开展。

针对疫情期间居民居家自主烹饪频
率大幅提升、食材需求增长的现状，二商
肉食集团依据消费需求丰富线上产品品
类，在“大红门”肉制小包装快捷产品的
基础上，增加了生鲜猪肉、牛羊肉、副产
品、进口产品、油脂产品、禽类产品等新
品。同时，与首农食品集团旗下兄弟企
业加强联络，互通有无，相继上线了月盛
斋清真肉制品、六必居酱菜、裕农果蔬等
产品，使公司系统电商业务的核心竞争
力进一步增强。

除开拓线上销售外，二商肉食集团
不断调整销售思路，探索社群营销方式，
补足自营市场无法开业的供应短板，以
京内自营市场为核心，以市场商户和周
边稳定消费者为基础，建立了近100个
产品推广社群，已覆盖消费客户2万余
人，现在各个社群客户还在持续增长中。

目前，二商肉食集团官方微店已招
募分销商300余个。天猫专卖店“大红门
二商专卖店”开通不足1个月，多次突破
公司电商系统单日销售历史最高纪录。

“通过2个多月的推动，二商肉食集团
电商业务已初显成效，正在逐步走上正
轨。”孙铁新介绍说。他表示，下一步，二商
肉食集团将结合市场发展趋势，进一步强

化品牌建设，深挖潜能提升，在做好现有
各电商平台的基础上，重点打造“二商肉
食在线”项目，以“肉制品、生鲜猪肉、牛羊
肉、全球优选高端进口产品”四大类产品
为主，进一步拓宽线上销售渠道，以公司
旗下现有销售网点为依托，逐步向周边辐
射，进而打造“线下+线上+社群”的全方位
营销模式，实现对北京市场的全覆盖，推
动二商肉食集团电商业务快速发展。

全面复工保供应
履责担当新布局

孙铁新认为，疫情期间，不管是防疫
工作还是经营工作都需要企业所有人
“上下一条心、左右一盘棋”。二商肉食
集团所属企业多为劳动密集型企业，员
工基数较大，复工复产难度相对较大。
为推动企业在短期内有序实现复工复
产，公司要求所属各企业按照优先保障
基本生产的原则，制定员工返厂计划，设
立员工返厂隔离房间，因厂区宿舍数量
有限，公司要求相关企业在工厂周边租
赁宾馆，设置厂外隔离间，用于职工返厂
隔离，确保企业安全、健康、有序复工复
产，保障居民生活必需品供应。公司在
所属各企业自主设置厂内隔离房间110
余间，厂外隔离房间近160间，仅外部住
宿费用超50万元。目前，各企业职工已
陆续返厂，基本恢复正常产能水平。

为保障疫情防控期间首都市场肉制
品供应，二商肉食集团充分发挥主渠道、
主阵地、主力军作用，全力以赴做好北京
市场肉品供应，将“丰富市场、保障供应、

稳定物价”落到实处，彰显了国有企业的
责任与担当。一方面加大商超、特通、团
购等销售渠道的开发建设。集团所属承
德大红门公司于正月初二恢复生产，正
月初三开始向物美集团大仓供货，一季
度累计向物美集团供应肉品近3000吨，
第一时间保证了疫情防控期间首都市场
肉类食品供应充足和产品价格的稳定；
另一方面，针对集团旗下自营市场受疫
情影响不能对外营业的情况，二商肉食
集团按照有关部门要求，调整为露天销
售，进一步保障小型农贸市场周边市民
的肉类食品需求，并要求市场运营人员
以自营市场为中心，吸纳市场常驻商户
和周边消费者，建立营销社群，弥补线下
销售渠道的不足。

更重要的是，为稳定市场肉价和减
轻商户经营压力，二商肉食集团对所属
的北京二商大红门锦绣大地生鲜食品
厅、梨园肉类便民服务中心、四道口市
场、京深海鲜市场、昌平水屯批发市场、
房山永安批发市场、昌平奥北市场等10
个市场的近2000商户，免除2月份租金，
总金额近600万元。对此，孙铁新表示，
商户安心经营，租金成本下降，既能保障
供应数量，也能从一定程度上稳定肉价，
保证各销售网点正常经营，就能满足市
民对肉类产品的需求。

在孙铁新看来，产品品质和食品安
全是企业健康发展的根本保障，也是企业
走得稳、走得远的关键所在。他说：“现
在，企业有一部分产品还没有面向全国销
售，还是区域产品，这是因为我感觉目前
这些产品的品质没有做到极致。二商肉

食集团将重点以‘用户满意为评判标准’，
加强产品质量管理，完善食品安全监管体
系，严格品控、提升品质、传播品牌，就像
二商肉食集团企业誓言所讲的：我们要专
注把肉类事业做到极致，视质量为生命，
以诚信为根本，切实承担起肉类食品安全
责任的使命，让更多的人因有我们的存在
身体更健康、因有我们的存在生活更幸
福，因有我们的存在国家更加繁荣富强。”

谈到未来的发展，孙铁新说：“按照
二商肉食集团‘2+5’发展战略规划（2019
年—2025年的规划），到2025年末将完
成全国产业布局，发展成为产业结构合
理、制度健全、运营规范、动力强劲的现
代化肉类加工集团企业，产业规模稳居
全国前三，打造行业标杆企业，并进入国
际一流肉类加工企业阵营。”

据了解，为贯彻落实中央和北京市
恢复生猪生产保障猪肉市场稳定供应的
部署，二商肉食集团按照首农食品集团
相关要求，正在加速生猪养殖板块布局，
2020年开始，分别在黑龙江省双河和北
京市房山投资建设大型生猪养殖基地，
合计投资总金额近9亿元，其中双河养
殖基地达产后年出栏商品猪可达24万
头。目前，该项目已完成环评报告，开展
前期垫土施工工作。房山养殖基地项目
已于2月29日开工，达产后年出栏商品
猪可达12.5万头。二商肉食集团目前在
国内取得了快速高效发展，坚定不移地
走高质量发展道路，并且不断加速国际
化产业布局，这将为首农食品集团提出
的到2025年实现“收入利润翻一番，跻
身世界500强”的战略目标助力。


