
多家方便面企业去年业绩增长
2020年初，一场突如其

来的疫情，改变了所有人的
生活。在这段“共克时艰”
的岁月里，为了防疫需要民
众出行受到了不同程度的
限制，宅在家里成为抗疫最
有效的方式，同时“吃”也成
了最基本的生活问题，令方
便面和方便食品成为了特
殊时期的“生活主担”。大
家发现如今的方便面越来
越好吃了，这是因为近年来
国内方便面行业发展已经
转向品质升级，更加注重营
养和健康。近期，康师傅、
统一、日清等方便面生产企
业接连发布2019年财报，财
报数据表明，方便面行业发
展持续向好得益于方便面
企业在创新升级方面的不
懈努力以及长期深耕。

数据显示，康师傅2019
年整体营业收入619.78亿
元同比增长2.13%，其中方
便面业务达253亿元，同比
增长5.79%，年内销量占市
场的43.3%，销售额占市场
的46.6%，并继续保持着良
好的增长势头，这其中可以
看出康师傅这几年持续践
行的中高端战略成绩斐
然。统一企业2019年全面
实现收入220.20亿元人民
币同比增长1.1%，其中方便
面营收约85.01亿元，同比
增长0.9%，创新驱动产业升
级推动方便面发展持续向
好。日清食品中国业务收
入达17.88亿港元，连续两
年维持双位数的收入增长
速度。今麦郎、白象食品两
家企业的方便面业务，也都
保持着质量发展。

与此同时，尼尔森数据
显示，2019年方便面市场整
体销量同比成长1.5%，销售
额同比成长7.2%。方便面
正得到越来越多年轻消费
者的喜爱。

营养美味化创新提
升品质内核

根据国家统计局报告，
2019年零售额持续增长
8.0%，即食面市场于年内表
现出多向性的增长模式。
方便食品行业正通过从面
条、汤料、口味等全方位、多
元化的创新，满足消费者对
品质化、高端化方便面的需
求，全力推动方便面行业高
端化的品质创新。

据康师傅2019年财报，
近年来企业持续发力高端
市场，并制定了以巩固高
价、高端市场为核心，同步
拓展超高端市场的发展策
略。自2018年推出超高端
面“Express速达面馆”后，于
2019年下半年推出速达煮
面、速达自热面等，满足消
费者对于健康营养高端面
的需求。同时，康师傅注重
产品口味方面的研发，推出
了红葱头葱香排骨、小米椒
泡椒、芝士玉米、麻辣小龙
虾等诸多新鲜口味，广受消
费者喜爱。

在2019年财报中，统一
明确表明：公司方便面业务
增长，主要归功于中高价位
品牌“汤达人”。早在2018
年3月，统一就已经打出“生
活面”的概念，计划实现从
“方便面”到“生活面”的转

型，并接连推出了“都会小
馆”“相拌一城”“满汉大餐”
等新高端产品。2019年下
半年，统一再度更新，推出
“汤达人”的升级系列“极味
馆”，以满足目标消费者的
高端需求。

位列方便面销量前三
强的今麦郎，其创新策略是
从 面 条 本 身 寻 求 突 破 。
2018年，今麦郎推出脱离传
统油炸技术的“老范家速食
面馆面”，第一次将中国传
统工艺“蒸煮技术”运用到
现代方便面生产工艺上，最
大程度地保留了中国传统
煮面条的软弹与营养，还原
了面馆现做味道。

白象食品的创新遵循
的原则是“自热美味、营养
健康”，通过科技创新，实
现产品结构升级，引领行
业的消费潮流。其独立子
公司创新打造出原力鲜面
及酒香扑面两个产品系
列，花雕鸡酒面、松茸蟹黄
面采用航空级食品技术
FD锁鲜技术，零下30℃急
速冻干锁住鲜面养分，甄
选全优质新鲜食材，5分钟
即可还原鲜面条爽滑劲道
口感，于 2020年 2月荣获
isee食品创新力百强品牌
大奖。

日清则专注于产品的
组合升级，增强和丰富杯装
即食产品，尝试加快在各个
类别推出新产品的速度，以
改善产品供应及满足消费
者对创新及更优质产品的
需求。为此于2019年下半
年，其出前一丁品牌推出棒
丁面，以进一步满足目标消

费者对健康的需求，提升消
费者体验。

多元化创新深耕品
牌外核

创新让生活更美好，近
年来方便面企业纷纷加大
了研发的投入、加快了创新
的步伐。在产品创新上，一
方面是更加注重营养与健
康，另一方面在口味和品质
上紧紧围绕消费者核心需
求，还与时俱进融入一些活
泼、流行、时尚元素，塑造品
牌形象。

作为2019-2022年度冬
奥运会唯一的运动方便营
养膳食合作伙伴，康师傅制
定了相应的品牌策略。一
方面，通过多媒体营销，与
斗罗大陆、功夫熊猫、和平
精英等IP合作，吸引年轻消
费者；另一方面，深入塑造
品牌的健康化形象，携手郎
平、朱婷推广排球运动，持
续与航天基金会合作，使品
牌高品质、健康的形象深入
人心。

用“年轻的灵魂”形容统
一再贴切不过。秉持品牌建
设与价值营销的策略，统一
深入展开了品牌年轻化的创
新营销。统一老坛酸菜牛肉
面、藤椒牛肉面就是2019年
中的两个成功代表。

日清食品作为日本的
著名食品企业，将动漫艺
术与品牌理念传递完美结
合。2019年，全球第一款
容器面合味道，利用在线
平台与流行日本动画刀剑
神域合作，推出联动产品

及动画，更直接生动地向
消费者传递合味道产品的
特性，直击年轻市场。

一直以来，今麦郎坚持
用产品说话，蒸煮面的诞生
与品牌理念将这一策略运
用得淋漓尽致。继2018年
在日本召开上市发布会之
后，去年又销往韩国13000
多家便利店，创造10秒售罄
的记录，火遍INS、Twitter。
去年底，今麦郎代表方便面
行业入选2019中国品牌强
国盛典榜样100品牌。

白象则紧紧围绕“一碗
好面”的主轴，诉说品牌对
自然美味的尊重，传达自然
健康理念。去年9月，白象
集团举办“创新元年界由我
定”创新产品联合发布会，
不仅发布了创新产品矩阵，
也启动了Z时代下品牌建
设与营销策略的全新改
变。2019中国品牌价值评
价信息发布，白象食品品牌
入选，位于食品加工类上榜
品牌第9位。

在疫情期间，方便食品
的应急功能得到了彰显，解
决了战疫工作的后顾之忧，
疫情面前彰显价值。随着
2020年宏观环境持续变化，
对于方便面行业将充满挑
战与契机，为了夺取“抗疫”
与“发展”双胜利，方便面企
业需抓住机遇，通过持续创
新深入强化内外核，以内核
品质带动外核品牌打造，提
升方便面的品质、健康、营
养及品牌内涵，为持续满足
消费者吃得安心、吃得开心
的美好体验而努力。

（中国经济网）

质量创新激发行业内生动力

首都食品安全
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行业纵横

本报讯 据全国糖酒商品交易会组
委会消息，受疫情防控影响，原定于5月
21日-23日举办的第102届全国糖酒商
品交易会延期举办，延期调整的具体安
排将及时公布。

据悉，有着中国食品行业“晴雨
表”之称的全国糖酒商品交易会，始
于1955年，是中国历史最为悠久的大

型专业展会之一。全国糖酒会由中
国糖业酒类集团公司主办，一年两
届，分春、秋两季举行。受疫情影响，
早些时候原定于2020年3月26-28日
在成都举办的第102届全国糖酒商品
交易会（春糖）宣布延期至 5月 21
日-23日举办。

糖酒会组委会方面还表示，在此

期间，组委会将创新会展线上线下
融合发展模式，推出“全国糖酒会云
平台”服务。据媒体早些时候报道，
该平台将为参展参会客商提供交通
指南、场馆导航、电子会刊、论坛活
动日程等多项线上服务功能，为客
商提供更加人性化及舒适便捷的参
会体验。

今后，组委会还将在云平台陆续
推出展位预订、在线预登记、证件管理
等服务项目，并根据厂商需要开通线
上直播功能，联合有需求的参展企业
打造线上新品发布、线上招商推广等
活动，加强品牌曝光的广度和深度。
现阶段，参展商、专业观众均可免费下
载所有服务。

第102届全国糖酒商品交易会再度延期


