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行业纵横

岁末年初，一场新冠疫情突
袭大江南北。“生命重于泰山，疫
情就是命令，防疫就是责任”，在
党中央的坚强领导下，举国上下
同时间赛跑，亿万人民心手相
连，一场力度空前的疫情防控阻
击战全面打响……。在这特殊
的时期，行业企业各伸援手，在
这场没有硝烟的战役中，方便面
行业在这特殊时期义不容辞地
冲锋奔走在第一线。

方便面行业各企业积极承
诺并践行三保行动“保价格、保
质量、保供应”，在保障市场供
应稳定民心的同时，还积极捐
赠到抗疫一线，践行社会责任，
从为人民群众暖胃，到为抗疫
战士护航，主动担当成为战
“疫”中的“逆行者”，彰显出方
便面行业高度的社会责任感和
强大可靠的暖心力量。

厉行“三保”行动 稳市
场、安民心、强信心

1月29日，市场监管总局通
过视频会议启动了“保质量、保
价格、保供应”（以下称“三保”）
系列行动。方便面作为救急物
资的重要民生食品，各企业以责
任为先，第一时间成立应急防控
小组，在确保自身防疫防护的基
础上，克服一切困难恢复产能，
紧锣密鼓、科学有序地协调生
产、质量、物流等各个环节，严把
产品质量，增加产品生产，确保
产品的价格稳定、质量安全和市
场供应，全力与全国人民一道，
共同打赢疫情防控阻击战。

在政府多项扶持政策和各
项措施的大力支持下，极大地提
振大家战胜困难的信心和决心，
康师傅积极组织员工尽快返岗，
努力复产保障供应。为此，康师
傅火速安排了前往山东、河北等
周边地区共计16条线路，在保
障安全的前提下，将分散在各县
市的数百名员工接回天津工厂

开工。1月27日，康师傅到岗的
一线员工便已足够启动3条生
产线。1月28日起，康师傅天
津、广东江门、重庆等多地的工
厂紧急率先复工，目前，康师傅
东北、华北东、华北西、西北、华
东、华南、西南等工厂都已全面
投入生产，全力保障市场供应。

统一企业挺身而出，携手供
应商全力以赴践行“三保”行
动。早在1月22日，统一企业采
购中心就响应防控需求，牵头公
司技术单位起草了供应商关于
防控“新型冠状病毒感染的肺炎
疫情”的指南，目前统一企业分
布在全国各地的方便面工厂已
全部复工。与此同时，统一企业
提出了多项精准有效有针对性
的方案积极帮扶供应商，帮助解
决居民需求，为一些资金周转困
难的包材供应商提供免息资金
支持，帮扶租户主动延长部分租
户租金账期400多万元。

“有啥捐啥！用实际行动，
诠释自己的责任与担当”是今麦
郎的战“疫”态度。作为抗击疫
情物资援助单位，今麦郎积极响
应“三保”举措，迅速调动研发、
生产、物流、服务及售后等资源，
专业化、有针对性地为社会提供
需要的产品和服务，全力保障库
存安全，做到有需求能够及时响
应，有应急能够及时调配。1月
24日，今麦郎开始复工生产，一
线员工纷纷响应公司号召，
18000多名今麦郎人埋头苦干，
放弃休假加班加点紧张生产，只
为确保市场供给。

白象集团在做好自身安全
保障的同时，按照政府要求，有
序推进复工复产。为了满足社
会在疫情时期对方便食品的巨
大需求，克服了原材料、物流、
人员等诸多“难题”，开足马力，
全力保障市场供应。

疫情没有阻挡行业对责任
的承担，作为保障民生的方便面
企业，毅然在逆境中率先复工复

产，与经销商、零售商一起努力
“保质量、保价格、保供应”，保障
特殊时期广大消费者和医护人
员能吃饱、吃好，为稳定市场和
民心做出了突出贡献。抗疫的
力量从一个点，展开成一张网，
覆盖了更多的城市，用共同的力
量，为打赢疫情防控阻击战提供
强有力的支撑。

争分夺秒援一线 暖胃
更加暖人心

方便面，是此次疫情中除
口罩、防护服以外出现频率最
高的一款抗疫物资。1月24日
除夕，也是离汉通道关闭的第
二天，康师傅即紧急启动了社
会责任应急预案，在全国范围
实施“出征护航、健康是福”抗
疫支援行动。他们首先联系到
了第九医院，送去方便面等物
资。在随后的40多天里，康师
傅又启动了更大规模的当地抗
疫支援行动。不论是新建的火
神山、雷神山医院，还是改建的
方舱医院，从建设中的工地工
人，到全国各地派驻武汉的医
生护士，康师傅用各种丰富的
产品口味组合，为来自五湖四
海的支援者送去家乡的味道，
心灵的慰藉。江浙人最熟悉的
雪菜肉丝、梅菜扣肉面，北方人
爱吃的西红柿打卤面，西南人
爱吃的麻辣牛肉、藤椒牛肉面，
在武汉都能吃到。截至3月15
日，康师傅集团已向全国26个
省份、299个市、837家抗疫一线
医疗单位累计捐赠了价值超过
1500多万元的方便面、水、饮料
等后勤保障物资。

作为一家具备高度社会责
任感和使命感的食品企业，统
一企业坚信“民生就是责任，疫
情就是命令”，迅速行动研究应
急方案，自1月28日起，企业陆
续向各个疫区捐赠食品。截至
3月5日，统一企业已经向包括

湖北省在内的全国各地防疫一
线捐赠了价值超过2000万元的
产品，并向湖北省捐出了100万
元善款。考虑到疫情期间人们
因交通受限出行不便的困境，
以及“非常时期少接触”的原
则，2月中下旬，统一企业陆续
在华南、华东及中原地区城市
的部分小区推出了“无人售卖
便民服务点”，帮助社区居民无
接触购物就近解决购物需求，
不仅常用食品饮料一应俱全，
还提供口罩、手套、消毒酒精等
防疫物资，抗疫一线的工作人
员均可在此类便民服务站点自
行免费领取饮料食品，为抗击
疫情增添了一份温情和力量。
3月初，统一企业“无人售卖便
民服务点”的服务小区全国累
计已经超过了300个。

今麦郎集团作出快速反
应，第一时间成立由董事长范
现国担任总指挥的疫情防控指
挥平台，第一时间响应物资供
给需求、协同生产线、调配物流
配合，驰援一线。截止3月12
日，今麦郎已向全国捐赠方便
面29360箱，捐赠饮用水149795
箱。针对一线医护人员“冬天
不敢喝冷水，带着保温杯接热
水又烫嘴”的特殊饮水问题，在
捐赠物资的同时，今麦郎凉白
开秉承“再精细一点”将关爱深
入到每一个细节，随70万瓶凉
白开捐赠的物资中，还专门配
套了可将凉白开瓶装水加热到
35℃的暖柜，雷神山、火神山、
荣军医院、江岸方舱医院、江夏
方舱医院等几乎所有武汉一线
医院都进行了配备，方便医务
人员随时喝到温热的凉白开。

作为农业产业化国家重点
龙头企业，白象食品怀揣“食泽
民众、业润社会”的企业责任，
用行动支持防疫一线，第一时
间向火神山医院捐赠4800份方
便面、雷神山医院捐赠9600份
方便面、武汉市第三医院捐赠

急需的方便食品，展现出民营
企业的家国情怀和责任担当。
截至2月26日，白象食品的爱
心捐赠足迹遍布湖北、河南、河
北、山东、湖南、陕西、山西、江
苏、吉林、四川、重庆等多个省
市的医院、社区、交警岗亭，捐
赠方便食品10万余份和防控资
金300万元。

在共同抗“疫”的方便面力
量中，还有更多的爱心行动。2
月28日，WINA（世界方便面协
会）与香港日清食品携手，向奋
战在第一线的香港医院防疫医
护人员捐赠2.5万份合味道等
杯面作为紧急救援物资，以感
谢其努力和付出。

时艰让人看到了小人物的
大能量，看到了行业企业的担
当，也看到了方便面在关键时刻
爆发出的强大暖心力量，“逆行
者”收获的是市场的逆流而上。

公开数据显示，春节期间京
东平台的方便食品成交金额增
长3.5倍，仅方便面一类就售出
了1500万包；在淘宝平台，方便
食品类目自1月20日以来的销
量也增长了10倍以上；2月以
来，天猫平台方便食品整体销量
同比增长700%，其中“方便面”
一词搜索量大增200多倍；家乐
福门店春节期间方便面销量增
长878%。无论电商平台还是线
下超市，方便面销量都有大幅增
长。一次疫情，人们内心深处对
于方便面的信心和选择又回来
了。CIC灼识咨询咨询总监董
筱磊在接受媒体采访时表示，方
便食品在春节期间的上涨，不仅
与民众食品物资储备意识的兴
起有关，也从侧面反映出了整个
产业链创新升级的速度赶上了
消费升级的速度。

肩负起抗“疫”中暖胃责任
的方便面，始终都在散发出暖
暖的爱意，无论严冬暖春，都时
刻用安全和美味守护着健康和
幸福。 （中国经济网）

战役中“逆行”的方便面 保供应稳市场暖胃更暖心

啤酒行业近来热闹非凡。青岛啤酒
近日发布近10年来最好成绩，2019年营
业额和净利润双双走高；华润啤酒宣布
与百威将在高端啤酒领域正面交锋；嘉
士伯集团拟将16家公司注入重庆啤酒。

分析人士指出，啤酒发展迎来变革，
将从规模主导型转向利润主导型，高端
市场成为发力重点。

争夺高端市场 2019年青岛啤酒产
品销量805万千升，营业收入为279.8亿
元，同比增长5.3%；归属于上市公司股东
的净利润为18.5亿元，同比增长30.2%。

公告显示，青岛啤酒以高端化、多元
化、特色化消费升级需求为导向，推进
“青岛啤酒主品牌+崂山啤酒第二品牌”
战略，加快向听装酒和精酿产品等高附

加值产品转型升级，引领啤酒行业高质
量发展。公司旗下奥古特、鸿运当头、经
典1903、纯生啤酒等高端产品共实现销
量185.6万千升，同比增长7.08%。

华润啤酒CEO侯孝海则表示，国内
啤酒业进入决胜阶段，华润啤酒的“雪花
Snow”在高端市场的占有率从14%提升
到30%。年报显示，受益于品牌重塑战
略，“雪花Snow”产品结构进一步提升。
加上收购喜力中国，公司中高档啤酒销
量较2018年增长8.8%，整体平均销售价
格较2018年上涨2.8%。此外，华润啤酒
推出了雪花马尔斯绿啤酒和黑狮白啤两
款高端新产品，进一步推动中高档啤酒
销量增长。

重庆啤酒公告筹划重大资产重组。公

司与控股股东嘉士伯签署了资产注入及增
资谅解备忘录。此次重组拟注入资产包括
嘉士伯、乐堡、凯旋1664等高端产品线及本
土乌苏、天目湖、黄河、华狮等品牌。

行业结构转变作为全球最大和最具
发展潜力的啤酒生产及消费市场，中国啤
酒行业逐渐进入成熟期，市场集中度不断
提升。目前中国前五大啤酒企业占市场
近80%份额，分别为华润啤酒、青岛啤酒、
百威英博、燕京啤酒和嘉士伯集团。

业内人士指出，市场集中度不断提
升，产品消费结构升级，同时外资啤酒在
国内市场加快布局，国内中高端产品市
场竞争态势将加剧。

2019年中国啤酒市场平稳发展，产
能及产品结构进一步优化。据国家统计

局数据，啤酒行业全年共完成啤酒产量
3765万千升，同比增长1%。

青岛啤酒表示，啤酒行业的结构发
生转变，市场竞争由产能、规模扩张转向
以质量型、差异化为主的竞争，中高端市
场持续增长，以听装啤酒、精酿啤酒为代
表的高端产品占比不断提升。同时，行业
发展仍面临产能过剩，市场总体需求不
旺，成本上涨压力较大，市场竞争较激烈。

从年报情况看，青岛啤酒利润涨幅
为30.2%，华润啤酒利润增长34.3%，都实
现了两位数增长。

侯孝海表示，百威品牌在高端市场
的份额为46%，相当于雪花、青岛、燕京
三家的总和甚至还要多，其盈利是华润
啤酒的2-3倍，是行业其他企业的总和。

啤酒企业角力高端市场 行业结构转变


