
首都食品安全

疫情之后 我国乳业有望迎来新的转折点
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突如其来的新冠肺炎疫
情使我国乳业陷入了困境，上
游奶农出现倒奶现象、部分乳
制品企业开始喷粉、下游乳制
品销售也深受影响。

物流不畅成为乳企面
临的难题

疫情防控期间，由于一段
时间内部分交通封锁，物流不
畅成为影响我国乳企的一个
关键问题，一定程度上影响着
乳制品行业产业链的正常运
作。乳企上下游的平衡被打
破，上游的生鲜牛乳出现了喷
粉和滞销的状况，奶农和中小
型牧场面临着倒奶的风险。
一大部分乳制产品不能及时
运送到终端市场，很多大型
乳企都不得不选择喷粉储
藏。中国乳业高级分析师宋
亮认为疫情打破了乳业的市
场供求平衡，市场总需求下
滑，礼品和快消巴氏酸奶等高
端产品的销售受到了一定的
影响。

整体来看，疫情初期，我国
乳业受到的影响相对较大。
目前，乳业面临的困难也逐步
得到了解决，熬过了“艰难时
刻”。中国乳业高级分析师宋
亮认为乳业在下半年基本能
够恢复起来，或将呈现一个乐
观的发展态势。

适时调整经营策略
乳企抗风险能力提高

针对乳企面临的困难，
宋亮表示，乳企一方面要进
一步调整物流体系，另一方

面要加大产品线上销售的
比例，实现线上和线下的结
合。同时他建议乳企应根
据目前企业的生产经营状
况来灵活安排复工，确保企
业正常的运营。各大乳企
适时调整经营策略，乳企的
抗风险能力在困境中得以
提高。

蒙牛集团提出“稳定信
心、守护上游”五大保障举
措，对与蒙牛签订长期生鲜
乳购销合同的牧场给予五项
支持，同时也倡议产业链所
有合作伙伴“抱团取暖”、共
渡难关。飞鹤乳业充分发挥
自身产业集群的优势，产业
链各个环节在做到了精准分
工的同时加强产业链上下游
的紧密联动，发挥“抱团儿”
优势，与物流、经销商、电商
合作。为了保证疫情期间宝
宝口粮不中断，飞鹤工厂一
直处于生产状态，积极解决
物流不畅的问题，顺利把奶
粉输送到各大市场。

北京三元食品有限责任
公司从奶源安全供应、员工健
康管理、以及工厂管控等方面
严格质量管理，确保食品安
全。与此同时，为了能够保障
奶制品能及时送到市民的手
中，在供应链方面，三元食品
根据疫情和市场需求的变化
积极调整生产计划，及时了解
奶源、生产、物流、销售等各个
环节的动态，召开产销沟通
会，调整市场销售方案。

圣元乳业表示，由于有
着 较 好 的 备 货 量 ，在 市 场
供应方面受到本次疫情的
影 响 并 不 是 很 大 。 但 是 ，

在疫情比较严重的地区以
及偏远农村地区仍面临着
物流不畅的问题。恒天然
集团在春节尚未结束时就
已 经 启 动 了 应 急 预 警 方
案 ，并 根 据 国 内 相 关 情 况
与新西兰团队共同制订和
调 整 新 的 生 产 供 应 计 划 ，
整合国内的订单和物流信
息及时做出新的业务计划
的调整。

全方位做好复工防护
工作 确保产品安全生产

随着国家相关政策的落
地以及企业复工复产的速度
不断加快，为了确保在复工期
间的安全生产，保证产品的质
量，各大乳企一手抓疫情防
范，一手抓产品安全生产。

据了解，美赞臣广州工厂
大部分生产线均恢复生产，
全力保障婴幼儿配方奶粉供
应的充足与稳定。疫情期
间，美赞臣广州工厂每天三
次对在厂员工进行体温监
测，灵活办公，每日收集员工
的健康情况，全面做好疫情
防护保障工作。

飞鹤乳业制定了企业疫
情防控工作方案和生产实施
方案，全面加强生产期间的疫
情防控工作。与此同时，飞鹤
也严格对生产、办公、食堂等
工作场所进行消毒防护和环
境卫生整治工作，密切监测职
工的身体健康状况，减少职工
的聚集性活动来预防疫情的
发生，在一定程度上确保了企
业在复工期间的正常运转。

三元食品充分利用互联

网的优势采用“云办公”等
灵活办公方式来减少员工
外出和聚集的频率，同时通
过微课、短视频和线上答卷
的方式对员工进行疫情科
普工作。

宋亮表示，目前我国乳制
品市场的集中供应比较高，企
业对食品安全和食品保障问
题方面都形成了一个比较成
熟的管理体系。疫情期间，各
大乳企一方面在做好复工防
护工作的同时也严格管理产
品生产流程，为消费者提供放
心可靠的产品。

与各大电商“抱团”合
作 利用数字化赋能

面对疫情的挑战，各大乳
企不断开拓线上业务，与各大
电商平台“抱团儿取暖”，数字
经济在期间发挥了稳定器的
作用。在消费者外出频率减
少的情况下，各大乳企充分利
用各大电商平台，通过线上和
线下销售的结合来减少企业
在疫情期间的损失。

据了解，疫情期间蒙牛与
京东、天猫、盒马等电商平台
合作，来保障供货，提升服务
水平，满足消费者的“无接
触”的配送需求。同时，蒙牛
还与阿里巴巴“天鲜配”智能
订奶平台合作，保障了上海
等城市的日常鲜奶供应。三
元食品也通过与电商抱团合
作，创新消费方式和销售渠
道，在疫情期间为消费者提
供便利的服务。

据此，宋亮认为，乳企在
本阶段应该充分利用电商平

台加大线上的销售比例，这
也表明低温乳制品行业的销
售渠道的变革。常温液奶乳
企通过借助新兴销售渠道在
巴氏奶等低温领域实现“弯
道超车”。

积极拓展海外市场
提升乳企全球竞争力

在经济全球化的今天，世
界经济形成了“你中有我 、我
中有你”的格局，国内外市场
已经融为一体，共同发展，迎
接挑战。面对疫情，乳企应放
眼全球，寻求最佳解决方案。
中国乳业高级分析师宋亮表
示乳制品企业的全球化布局
更能发挥在本次疫情期间的
优势，他建议：“乳企应继续开
拓国际市场，利用国际市场的
增量来抵消国内市场需求下
降带来的损失”。

蒙牛集团总裁卢敏放表
示，作为世界第二大乳品消
费国，中国乳企要积极发挥
全球乳业资源配置作用，在
满足中国乳业发展需求的同
时 ，不 断 提 升 海 外 业 务 占
比。据了解，蒙牛通过与全
球顶级科技公司的合作，具
备了全球较先进的质量检测
系统，来实现对传统产业的
革新，助力整个行业的数字
化发展与国际接轨。

业内人士认为，从整体上
来看，我国乳企在疫情前期受
到的影响相对较大。随着疫
情形势的不断好转以及国家
政策的扶持，乳业在下半年会
呈现乐观的发展态势。

（中央广电总台国际在线）

资讯

本报讯 3月3日，北京商报记者从君
乐宝相关负责人处获悉，君乐宝于3月2
日在邯郸市大名县投资的邯郸君乐宝乳
业有限公司液态奶工厂和万头奶牛牧场
项目正式开工建设。据了解，该项目建成
后，可实现年销售收入约20亿元，税收
8000万元，吸纳就业1000余人。

此次君乐宝在邯郸开工建设的液态奶
工厂项目及万头奶牛养殖项目总投资9.4亿
元。其中，液态奶生产工厂年产26万吨，日
处理鲜奶能力860吨，主要生产国家学生饮

用奶、纯牛奶、调制乳等产品，建成投产后年
销售收入20亿元，预计2020年底建成投产；
牧场占地面积1347.6亩，设计存栏1.2万头
奶牛，年产8万吨鲜牛奶，可消化周边4万多
亩秸秆，每年可为农民增收1200余万元。

此外，君乐宝在沧州市投资收购的年
产11万吨乡谣工厂液态奶项目也于近日
开始改扩建工程施工。预计一个月后将
完成改扩建并投产，可实现年销售收入近
7亿元，增加400余个就业岗位，为当地带
来良好的经济效益与社会效益。

君乐宝邯郸液态奶工厂
及万头牧场项目开工建设

本报讯 3月 4日，从娃哈哈旗
下“哈宝游乐园”微商城了解到，
“哈宝游乐园”推出了“宅家安心
购，哈宝送上门”服务。据了解，该
服务是哈宝平台在疫情期间推出的
一项无接触配送服务，用户在哈宝
下单后，平台会与距离消费者最近
的经销商进行联系，由经销商配送
至消费者手中。

登陆“哈宝游乐园”微商城了解
到，目前，该商城可供消费者选择

的无接触配送商品包括AD钙奶饮
品、纯净水、八宝粥等5种单品。除
一款酸奶饮品外，其他商品均每单
限购2箱。

据娃哈哈客服介绍，消费者在购
买首页填写收货地址后，只要可以正
常下单，平台均会提供配送服务。消
费者在下单后，平台将消费者订单派
发至离消费者最近的经销商，经销商
接单后，会与消费者进行联系，并沟
通取件时间与取件地址。

发动经销商大军
娃哈哈开启“无接触配送”


