
本报讯 近日，从普洱雀巢咖
啡中心负责人了解到，目前，云南
正处在咖啡豆收购季节，雀巢咖
啡中心预计今年将收购咖啡1.3
万吨原料。这些咖啡中的八成将
出口到欧洲和大洋洲，不到两成
的咖啡用于中国本地消费。

值得注意的是，雀巢正在将
云南咖啡打造成精品咖啡，最新
推出的高端产品“手冲大师”，其
中 10%的原料使用了云南咖
啡。此外，为了进一步帮助云南
咖啡的品牌打造，雀巢不断打造
精品云南咖啡产品矩阵，曾先后

出品过Nespresso浓遇咖啡云南
限量版、雀巢咖啡 DolceGusto
云南限量版意式浓缩咖啡，并
在全球推广；另外也在华推出
过雀巢咖啡云南尊贵礼盒，这
些产品原料全部选自云南阿拉
比卡咖啡豆。

据介绍，普洱雀巢咖啡中心
成立于1988年，1991年开始向云
南咖农收购咖啡豆，目前已在普
洱收购咖啡近30年，每年收购量
虽起伏不定，但均在万吨左右。
今年由于干旱，云南整体咖啡的
产量相比去年有所减少。为了保

证收购咖啡豆的质量，雀巢咖啡
中心2016年自建了仓库和实验
室等基础设施，其中仓库可存储
8000吨咖啡豆，实验室持续对即
将入库的每批咖啡豆进行检测，
确定咖啡豆的等级，只有符合标
准的咖啡豆才能入库。

目前，雀巢咖啡中心在云南
拥有1365个供应商，均通过了资
质认证，其中小农户约占总供应
商的89%，这些农户提供的雀巢
咖啡中心采购总量的27%。11%
的咖啡种植公司供应雀巢咖啡采
购总量的73%。

1月11日，中国乳制品工业
协会在北京召开了“社会责任助
力质量百分百暨第三届中国乳
业质量年会”，并于会议当天发
布了《2019年乳制品行业质量报
告》（下简称：报告）。中国乳制
品工业协会原理事长宋昆冈对
报告进行现场解读，谈及乳制品
行业的发展情况，他表示：“去年
下半年以来，伴随着国际市场乳
制品价格的缓慢提升，国内乳制
品市场呈现平稳发展的形势。
我国乳制品行业整体保持了稳
定向好的发展态势。”

乳制品行业的稳定发展，在
行业数据中表现明显。据国家
统计局数据（月报），2019年1—
11月，我国规模以上乳制品企业
565家（上年589家），销售总收
入3577.0亿元，同比增长12.44%
（去年为10.02%），这是自2014
年以来首次突破12%；利润总额
336.1亿元，同比增长51.86%（去
年为4.71%）；销售收入利润率为
9.4%（去年为7.2%）。乳制品产
量2471.2万吨，同比增长8.58%
（去年为3.60%），这是自2012年
以来增长率最高的一年；其中：
液体乳产量2305.9万吨，同比增
长8.60%（去年为3.45%），乳粉产

量94.8万吨，同比增长2.69%（去
年为-0.90%）。婴幼儿配方乳粉
产 量 约 65万 吨 ，同 比 增 长
约-20%。2019年，乳制品产量
前6位的省区有：河北、内蒙古、
山东、黑龙江、陕西、河南，总产
量占全国的49.34%。6个省区均
处于正增长，其中河南省增长最
高为43.97%。

市场监管总局食品安全抽
检监测司副司长陈少洲在会上
介绍了 2019年乳制品抽样检
测的基本情况：截至2019年11
月20号，国家市场监管总局共
完成乳制品的国家食品安全监
督抽检2196个批次，检出不合
格样品是7批次，乳制品的合
格率是99.68%，与2018年基本
持平；截至2019年12月13号，
共完成婴幼儿配方乳粉国家食
品安全监督抽检2358个批次，
检出不合格样品是5个批次，
合格率为99.79%，抽检境内的
114家企业生产样品1721个批
次，100%合格。

对此，中国乳制品工业协会
副理事长兼秘书长刘美菊在主
持会议中表示，乳制品行业的快
速发展，除了企业自身严抓全产
业链质量，积极探索上下游利益

连接机制的新模式外，也得到相
关主管部门关注与支持。

市场监管总局特殊食品安
全监督管理司副司长马福祥介
绍，为确保婴幼儿配方乳粉等
食品安全，部门不断完善监管
体系，强化监管力量，创新监管
方式，结合抽查抽检、监测，企
业自查报告、监督信息公示等
多种措施。与此同时，将持续
推动完善婴幼儿配方乳粉和特
医食品监管制度体系、完成婴
幼儿配方乳粉产品配方透彻管
理办法的修订草案、建立婴幼
儿配方乳品质量安全责任人联
系制度、严格婴幼儿配方乳粉
和特殊医学用途配方的注册审
批，推进婴幼儿配方乳粉检查
员队伍建设等工作。

“食品安全没有零风险，但
监管必须是零容忍。”市场监管
总局食品安全抽检监测司副司
长陈少洲说，“所有的婴幼儿配
方乳粉企业都列入到我们总局
的抽检名单里边，每年抽检不
合格的产品或者问题产品规模
以上企业或者连续抽检未发现
不合格已停产或注销企业，以
及相关舆情引起社会关注的情
况，我们会对企业的名单及时

做出调整，有进禁也有出，是个
动态过程。”婴幼儿配方乳粉自
2016年以来，采取月月抽检，保
证对婴幼儿配方乳粉企业及检
验项目全覆盖。

工业和信息化部消费品司
食品处处长李强介绍，近年来，
工业和信息化部在婴幼儿配方
乳粉领域开展了质量安全追溯
体系建设，建立了食品工业企
业质量安全追溯平台，接入近
20家婴幼儿配方乳粉企业和品
牌追溯信息，累计上传产品追
溯数据将近8亿个，实现消费者
对相关产品实时查询。“2019年
我们还开发了婴幼儿配方乳粉
追溯的微信小程序，提升了消
费者对国产奶粉的关注度和热
情。目前，伊利、蒙牛、飞鹤、完
达山等企业都已经接入了追溯
系统，惠氏、雀巢等也都在积极
跟进。”

谈及国人当前的营养健康
状况，国家卫生健康委员会食品
安全标准与监测评估司副司长
张志强表示，除了营养过剩所造
成的一些慢病问题，我国国民也
存在营养不足的问题，在北京和
其他相对发达的12个省所开展
的调查结果来看，4岁到17岁的

青少年有超过95%的孩子钙的
摄入量是不足的，所以这也提示
我们消费者的乳品消费处于很
不理想的水平。

对此，中国疾病预防控制中
心营养与健康所所长、中国营养
学会副理事长丁钢强也表示：
“从营养学上来说，让中国人真
正能够喝足奶，我们还有很长的
路需要走，这需要乳业继续加大
市场推广以及科普宣传的力
度。与国外同行相比，我们对于
营养健康的研究力度还不够，希
望中国乳企能加大科技方面投
入，加大对中国乳品和健康之间
关系相关研究，让研究数据反哺
中国乳业进一步发展。”

会议现场，中国乳制品工业
协会还对参加“2019年度婴幼儿
配方乳粉主流品牌质量大赛”取
得优异成绩的企业进行了表
彰。据了解，2019年度婴幼儿配
方乳粉主流品牌质量大赛中获
得优异成绩共34家企业37个品
牌。同时，协会还对履行社会责
任助力行业高质量发展的43家
企业进行了表彰，这包括伊利、
蒙牛、光明、飞鹤、三元、卫岗、雀
巢、菲仕兰、澳优等知名乳企。

（新华网）

首都食品安全
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本报讯 金领冠悠滋小
羊婴幼儿配方羊奶粉、安
慕希&瑞幸咖啡酸奶、金典
鲜牛奶……伊利集团在前
不久举办的2020年全球合
作伙伴大会上，推出了数
十款创新产品，从营养、功
能和包装等方面都令人耳
目一新。这表明，不断创
新研发产品，满足消费者
高端、差异化需求越来越
成为乳品企业决胜未来的
战略导向。

如今，牛奶已成为日常
消费品，高温奶、酸奶、巴氏
奶和奶粉、奶酪等产品种类
齐全，消费者也越来越认
可。以伊利集团公布的
2019年液态奶销售成绩为
例，2019年，伊利液态奶业
务保持了中高双位数的增
长，市场占有率近40%。其
中，安慕希年销售额突破
200亿元，市场份额近60%；
QQ星、舒化、谷粒多、味可
滋、植选等其他细分品牌也
保持了强劲增长势头。

伴随着消费环境的变
化，人们的消费理念、消费
文化、消费方式都发生了
重大变化。新零售、微店
等新渠道不断涌现，未来
的终端发展形态，也呈现

出复合型结构。
对此，乳品企业也纷

纷拥抱新零售，打造线上
“朋友圈”，不断加强与天
猫、京东、苏宁等电商平台
的合作。在不断加强与新
零售渠道的合作过程中，
一些“黑科技”也频频亮
相。比如，伊利上线的“浑
天仪”系统可以依靠数字
化系统分析、评估、精准预
测市场发展态势，辅助终
端网点的布局规划和落
地。目前，该系统已经覆
盖367个城市，28个业态。
在销售门店，该系统能够
利用大数据分析精准把握
消费需求，为消费者提供
更便利的购买服务。

我国奶业前20强企业
已成立了 D20企业联盟，
D20企业的生鲜乳收购量
占全国收购总量的57%，乳
制品销售额占全国总额的
55%。农业农村部副部长
于康震表示，要建立完善创
品牌、推品牌、护品牌的奶
业品牌发展机制，使国产品
牌进一步深入人心。同时，
全面推进产品创新、技术创
新、经营理念和经营模式创
新，鼓励乳品企业优化资源
配置，赢得更大市场空间。

本报讯 1月 10日，君乐宝
乳业集团首度公布2019年经营
数据。数据显示，2019年君乐宝
集团销售收入同比增长25%，其
中奶粉产销量75000吨，同比增
长 62%，增长速度领先行业十
倍，其中低温酸奶板块行业增速
第一。

君乐宝公布的数据显示，
2019年，君乐宝乳业婴幼儿奶
粉、低温酸奶、常温液态奶三大业
务板块均取得快速发展。其中君
乐宝奶粉全年产销量达到7.5万

吨，超过1亿罐，同比增长62%。
增长最快的是君乐宝旗帜奶粉，
同比增长超 230%。

欧睿最新调研数据显示，
2014年到2019年中国婴幼儿奶
粉市场年平均复合增长率为8.1%，
而君乐宝奶粉在同期年平均复合
增长率达到84.5%，成为全球增长
最快的婴幼儿奶粉品牌。

在奶粉业务迅猛增长的同时
君乐宝也在加速布局低温市场。
AC尼尔森数据显示，截止到
2019年11月，君乐宝低温酸奶增

速在行业居首，远高于行业平均
水平。

2019年君乐宝低温领域推
出多个明星级大单品，包括采用
INF0.09秒超瞬时杀菌技术的悦
鲜活牛奶。此外，君乐宝奶粉推
出了全球首款自有牧场全产业链
至臻A2型奶牛奶粉，填补国产奶
粉在这一领域的空白。“2020年，
君乐宝奶粉的目标是全年产销量
突破10万吨，实现全国销量遥遥
领先。”君乐宝乳业集团副总裁、
奶粉事业部总经理刘森淼表示。

国产优质奶品深入人心 去年君乐宝奶粉产销量75000吨

八成用于出口 雀巢打造精品云南咖啡


