
伴随着社会的发展，人们对
于“吃好”的定义也在不断发生
着新的改变，越来越注重食品安
全，越来越关注食品添加成分，
越来越讲究吃得健康养生。总
之健康早已成为食饮行业的消
费潮流趋势。

面对新的2020年，我们从
各大食饮行业专家的预测中，不
难发现整个食饮行业的发展中，
健康理念正在不断加强，并逐渐
扩散到更加细分的品类中去。

乳制品
“鲜、新、多”成三大关键词

“乳制品2020年发展趋势
的三个关键词鲜、新、多，即产品
更新鲜、新的品牌新的玩法、品
类的样式开始多样多元。”食品
饮料行业专家、华糖云商梁剑在
2020年食饮行业发展趋势的分
享中如此表示。

他表示从2019年的市场情
况看，2020年可以预测的增长
动力有三个方面，一个是乳业的
新势力。在伊利、蒙牛这些行业
大佬领袖品牌之外，随着消费的
升级、碎片化、裂变化，有一些新
势力的企业发展也不错，比如推
出了一些差异化产品的君乐宝、
新希望乳业、天润乳业，以及从线
上成长起来的一头牛、简爱、裸酸
奶，还有来自于草原的蓝格格以
及一些区域性的企业，像深圳的
卡士等。他们独具特色的品牌，
推出来的差异化产品，追求了更
高的价格带，也赢得了一部分消
费者青睐、成为增长新动力。

第二个动力是鲜奶。鲜奶
是在常温奶崛起之前，中国市场
主要是巴氏奶。从这两年来看，
在常温奶发展达到这么大的体
量之后，几个乳业巨头又开始重
新聚焦和关注鲜奶。

第三个乳品的动力是奶
酪。大家可以看到像伊利、蒙牛

都成立了奶酪事业部，一些乳业
新势力比如认养一头牛，最近也
推出来奶酪产品。奶酪本身就
是迎合了乳品消费升级，满足年
轻人、儿童的消费需求。

此外大家也看好的就是奶
酪的产品特点，是让乳品在休闲
领域进行延伸。

白酒
名优企业将发展得更好

回顾过去一年白酒行业的
发展，不难发现“酒价普涨”是大
家最为关注的焦点。在过去一
年里，以五粮液、洋河、汾酒、郎
酒、泸州老窖等为代表的品牌白
酒“涨声四起”，不断推高了中高
端白酒的市场价格。

然而与此同时，白酒行业竞
争格局愈发清晰，寡头化趋势趋
于明显，名酒渠道下沉，也使得
区域酒企感受到空前的压力，高
端白酒强者恒强，中小酒企市场
则受到大酒企的挤压越发严重，
面临生死考验。统计数据显示，
2019年1月至10月全国白酒产
业实现利润1122亿元，其中排
名前50的酒企占据行业利润
90%以上。对此不少业内人士

表示，2020年白酒市场预计总
体仍会比较平稳，一线名优白酒
企业将取得更好的业绩，占领更
大的市场。但是相当多的规模
以上企业会面对更加残酷的生
存环境，因为会被一线企业挤
压，部分企业将减产、停产，甚至
亏损、被兼并重组。

此外也有专家指出，随着可
视化溯源技术的发展，未来生产
能力大、管理好、注重质量的企
业（或原酒企业）都会获得较大
的发展空间，而之前过多渲染文
化而没有过硬质量的企业，就会
比较艰难。值得注意的是，随着
消费的多元化，一款产品“通吃”
的情况也会逐渐消失，小众化和
定制化产品会越来越多。可以
预见的是，伴随着中国酒类消费
量与频次的下降，中国酒类市场
将会进一步品类多元化与消费
碎片化，同时转型过程中以体验
式场景效应为主要的酒庄模式、
新零售模式迎来新的发展机遇。

饮料
新式茶饮崛起
瓶装水发展迅猛

梁剑认为从2019年来看，

饮料行业没有更多的新门类强
势崛起，但是每个门类都在升级
变化。比如说茶饮的典型发展
趋势，就是新式茶饮的崛起。

“新式茶饮没有一个特别准
确的定义，实际上就是外观更时
尚、颜值更高、品质更升级，实现
了混搭的一些产品。比如茶饮
料和果汁的混搭，过去常用的是
茶饮料+果汁。2019年我们看
到果汁茶发展非常快，成为茶饮
料的一个重要代表。而从果汁
和果汁饮料看，相对其他的饮品
并没有做成代表时尚生活方式
的大品类，这其中确实跟过去的
行业老大引导不足有一定的关
系。在2019年农夫山泉的NFC
果汁有不错的市场表现。2020
年我觉得会更关注小品种果汁
的发展，比如像芒果汁，也包括
像NFC、HBP采用的一些技术
创新的果汁。当然果汁也要在
生活方式推广方面多下一些功
夫。”梁剑表示。

值得注意的是，瓶装水作
为目前整个饮料行业最大的一
个门类，2020年的发展仍然被
业内持续看好。相关数据显
示，2013-2018年我国瓶装水销
售规模逐年增长，由 2013年
1069.2亿元增长至 2018年的
1830.9亿元。2020年，我国瓶
装水行业市场规模有望突破
2000亿元，其市场前景十分广
阔。如此广阔的市场，也吸引
了众多品牌跨界卖水。例如，
去年10月乳业巨头伊利宣布推
出自己的矿泉水品牌inikin伊
刻活泉，正式跨界瓶装水行
业。业内人士指出，在成熟的
瓶装水市场中，除矿泉水占比
高、高端水市场相对发达外，另
一个特点是细分产品丰富，差
异化、功能化特点日益凸显。
例如，可推出母婴水、气泡水、
儿童水等功能性产品以迎合不
同的消费需求。此外，目前中
国市场瓶装水种类相对单一，

以满足消费者解渴需求为主，
功能性瓶装水市场相对空白。

零食
功能性、营养新需求增强

在健康养生意识的驱动下，
大家对于日常食用的零食也提
出了更高的要求，即功能性、营
养健康。

近几年来，零食市场蓬勃发
展，据英敏特2019年英国消费
者零食调查报告显示，有66%的
成年人每天至少要吃一次零
食。而近几年来，消费者对于零
食的需求正朝着具有功能性且
更健康的方向发展。

其中膨化零食是零食类别
中健康化趋势更为明显的品类，
不少品牌从业者甚至将膨化零
食列为2020年的特定趋势。此
外，蛋白质零食的选择也显著增
多不少品牌发布的植物蛋白棒
等产品正在不断受到消费者的
追捧。

值得注意的是，我国的零食
行业发展同样异常迅猛，有数据
预测，我国2020年整个休闲零
食市场规模将会达到 3万亿
元。在大健康背景下，不少零食
企业都会在配方成分、生产工艺
等方面下功夫，例如，配方成分
上做减肥减糖减盐，生产工艺
上，之前的膨化零食都以油炸居
多，而现在，轻烘焙技术、脱油技
术、冻干技术等的出现，能让零
食在保留原本风味及营养的情
况下，将健康化提升。

此外值得注意的是，随着互
联网的不断发展，新兴零售渠道
快速兴起，依托线上渠道的传播
与销售，一批诸如脏脏包、山药
脆片、每日坚果、火鸡面等爆款
零食凭借着高颜值、健康化、个
性化、趣味性等特点异军突起，
成为了零食界的“网红”。

（《北京晚报》）
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本报讯 近年来，河北省沧
县县委、县政府高度重视红枣产
业的规范和发展，扶持力度不断
加大，2019年沧县崔尔庄红枣市
场年交易额超350亿元，成为全
国最大的红枣交易集散地。依
托地域性资源优势，沧县红枣加
工产业迅猛发展，成为沧州市乃
至河北省的主要特色食品产业
之一，沧县一跃成为年产值超过
300亿元的全国最大枣制品生产
加工基地，发展潜力巨大。

沧县枣制品的主要品种有
香酥脆枣、夹心枣、蜜枣、枣干、
枣片、枣品饮料、枣粉、枣泥等，

由于许多枣加工制品没有统一
的标准规范，红枣加工企业和监
管部门都面临着巨大困扰。为
统一规范红枣制品的原料、加工
工艺、质量指标、安全指标、检
验方法、标志、包装、运输和贮
存等过程，充分发挥标准引领
和技术支撑作用，解决沧县红
枣制品产品缺乏标准监管和约
束的窘境，2019年初，沧县市场
监督管理局积极牵头组织辖区
沧州思宏枣业有限公司、沧州
全鑫食品有限公司、河北华聚食
品有限公司等10余家红枣龙头
企业联合黄骅、承德等地的枣加

工企业共同发起了《红枣制品》
团体标准的起草制定工作。

2019年 4月 22日，红枣制
品省级团体标准立项申请正式
被河北省食品工业协会批准。
之后，沧县市场监督管理局多
方沟通协调，组织多名长期从
事红枣制品加工、质量安全研
究、生产和检验工作以及经过
相关标准化培训，具有制定、修
订和审查相关标准经验及能力
的专业技术人员组成了标准起
草工作组，负责红枣制品团体
标准的起草、调研等工作。
2019年9月，沧县市场监管局、

标准起草工作组邀请10余家红
枣制品生产企业和相关专家，
召开《红枣制品团体标准》草稿
研讨会，集中对红枣制品的定
义、加工工艺要求等进行讨论
并达成共识，初步确立了《红枣
制品》团体标准（征求意见
稿）。2019年10月，《红枣制品》
团体标准（征求意见稿）在全国
团体标准信息平台正式发布，
公开征求社会意见。2019年12
月29日河北省食品工业协会团
体标准审定会议召开，《红枣制
品》团体标准终于顺利通过专
家审定。

《红枣制品》团体标准是国
内首个红枣制品团体标准，其审
定通过标志着沧县乃至河北省
红枣制品产业正式进入新的发
展阶段。沧县作为国内红枣的
主产区之一，发起起草并成功
推动《红枣制品》团体标准通过
审定，为进一步维护消费者的
合法权益并为市场监督检查及
监管提供了重要技术支撑，对
推动区域枣制品生产企业同
标、同质、同发展，大力节约企
业成本，破除企业发展瓶颈具有
里程碑意义。
（据河北省市场监督管理局官网）
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