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第6批中央储备冻猪肉2万吨投放
本报讯 据中央广播电视总

台中国之声《全国新闻联播》
报道，商务部1月9日发布，第
6批中央储备冻猪肉2万吨已
正式投放，目前全国 20个地
方已经或正在投放地方储备猪
肉9万多吨，下一步将继续加大

投放力度，全力保障节日肉类市
场供应。

随着春节的临近，肉类消费
逐步进入旺季。商务部新闻发
言人高峰透露，为切实增加节日
期间的市场供应，近日，商务部
会同相关部门开展了第6批投

放中央储备冻猪肉2万吨的工
作。同时，各地正在加大地方储
备肉投放力度。高峰介绍：“根
据初步了解，目前有20个地方
已经或者正在投放地方储备猪
肉9万多吨，春节前还有一些地
区将陆续安排投放地方储备。”

近期商务部将会同财政部
向青海、西藏、新疆、甘肃等少数
民族聚居地区定向投放中央储
备的冻牛羊肉。高峰表示，下一
步将进一步加大中央储备肉投
放力度，扩大猪肉进口，全力保
障节日期间肉类市场供应。高

峰介绍：“指导地方和企业加强
产销衔接，加快储备肉分割、加
工、销售等工作进度，切实增加
终端市场的供应。鼓励引导企
业按照市场化原则，积极拓展货
源渠道，扩大猪肉进口，全力保
障节日期间肉类市场的供应。”

本报讯 近日，京津沪渝冀供
销社农产品产销暨经济合作对接
会在河北省石家庄召开。会议以
“加强区域合作、推进农产品产销
对接”为主题，就共同构建京津沪
渝冀四市一省农产品一体化流通
体系进行深入交流研讨，并签订
《协同共建京津沪渝冀农产品流通
体系合作框架协议》。

根据《协议》，四市一省供销社
在4个方面开展合作。共建区域
农产品经营网络，健全四市一省供
销社农产品合作互通经营体系，促
进互通、互助、联销，将农产品卖出
去、卖得远、卖个好价格，帮助农民
增收。推动区域农业产业化发展，
延长农业产业链条，变资源优势为
经营优势，提高农民收入水平和农

业比较效益。搞活区域农产品流
通，整合四市一省供销社网络资
源，加强农产品市场体系建设，实
现互通共享。搭建区域农产品信
息平台，依托电商资源，汇集农产
品生产、加工、包装、仓储、运输、交
易、配送等数据信息，建设京津沪
渝冀农产品信息平台，引导生产流
通，优化资源配置，强化协同发展。

市商务局、农业农村局、中国
蔬菜流通协会近日启动“2020年
春节期间首都市场蔬菜和家政服
务保障供应联合行动”。居民日常
生活所需的大白菜、白萝卜、胡萝
卜、土豆、洋葱、黄瓜、西红柿、豆角
等8种“当家菜”在春节期间将保
质保量、平价销售。

从1月8日至3月20日，北京
7家重点农产品批发市场、14家大
型“农超对接”连锁超市、15家“农
餐对接”大型连锁餐饮企业及10
家蔬菜直营直供企业同时开展
“蔬菜保供联合行动”，蔬菜等生
活必需品日均供应量将增加2000
吨左右。

北京市区商务部门加强与河
北、天津、山东、内蒙古、海南、云南
等省区市供京蔬菜主产地政府对
接，落实前期签署的保供协议，积
极组织货源，增加市场供应。各区
商务局保障辖区内主要零售终端
春节假期正常经营；市农业农村局
组织北京支持建设的外埠蔬菜生
产基地，增加首都市场蔬菜货源调
运。中国蔬菜流通协会组织外埠
蔬菜生产和流通企业参加蔬菜保
供联合行动。北京农产品流通协
会、北京市餐饮协会、北京市物流
协会组织动员所属会员企业积极
参加蔬菜保供联合行动，保障货源
供应和物流配送。

新发地、顺鑫石门、大洋路、岳
各庄、八里桥等7家重点批发市
场，发挥270家与市场签订“场地
挂钩”协议的生产基地优势和市场
内蔬菜运销大户作用，加强产销对
接，组织落实蔬菜货源，提前将耐
储品种蔬菜运至市场储存，增加库
存数量。

针对春节期间社区菜市场、农
贸市场等商户返乡过节，蔬菜经营
户减少等市场供应特点，北京物

美、京客隆、超市发、永辉、顺天府
等14家大型连锁超市790家门店；
新发地百舸湾、志广富庶、康安农
业等10家蔬菜直营直供企业680
家连锁经营网点；全聚德、东来顺、
便宜坊、眉州东坡、聚德华天等15
家大型连锁餐饮企业870家门店
发挥假期供应重要渠道的作用，提
前做好货源组织落实和运输调运
安排，保证各门店在春节假期正常
营业。

北京新发地相关负责人介绍，
从腊月十五到正月十五一个月时
间，新发地对市场统一管理的场
内运输小货车、商户自用小货车，
还有近4000辆短途营运的电动三
轮车，进出大门全部免费，同步停
止小轿车的计时收费。进入腊月
开始，引导市场销售大户到全国
各地农产品主产区，组织调运春节
前和节日期间应季的蔬菜水果等
农产品。

新发地百舸湾目前有蔬菜直
通车90余辆，承担北京200多个社
区的“蔬菜直通车”业务，可覆盖周
边600多个小区。该公司负责人
韦伟林介绍，春节期间，蔬菜直通
车会提前一个月与社区沟通协商
休息时间，严格遵守，确保居民吃

菜需求；目前已有17家连锁菜店
承诺春节期间保持每天半天营业
不休班，保障周边居民吃菜需求，
“另外，利用公司一万平方米的储
藏库，提前存储足够蔬果，保证哪
里有需求，我们就及时出现在哪
里。”韦伟林说，“蔬菜直通车每年
还会安排5到7名车长，留下来与
我们一同过年，随时做好应急出车
的准备。”

春节期间，志广果蔬300余家
门店不休息，他们提前做足应急预
案，加大供储力度，确保节日期间
果蔬农副的及时、充足供应。上述
两家公司表示，8种大路菜一直都
是平价销售，“从基地进货，每斤只
加价0.2元。”

据了解，从2011年开始，北京
已连续9年组织开展春节蔬菜保
供联合行动。今年，市区商务部门
在春节前将开展生活必需品政府
储备和应急投放集散地及投放网
点检查，确保储备商品数量到位、
质量合格、应急投放网络畅通。同
时加强应急值守，畅通信息渠道，
做好冰雪恶劣天气等应急情况下
生活必需品货源组织调运和政府
储备投放准备工作，保障市场应急
供应。

本报讯 李爱华 为落
实党中央培育农产品品
牌，健全农产品产销稳定
衔接机制的政策要求，北
京市优质农产品产销服务
站近年来大力推进“北京
优农”农产品品牌城市形
象工作，近日，北京市优
质农产品产销服务站联合
知名互联网生活服务平台
唯美e购举办了“北京优
质安全农产品展示推介宣
传推广活动”，共同打造
“北京优农”农产品品牌
城市名片，共建北京都市
型现代农业发展的产销服
务新模式。

北京市优质农产品
产销服务站主要承担北
京市优质农产品产销衔
接服务方面工作，积极组
织开展北京农业在社区
的活动，推进北京优质农
产品品牌展示展销。唯
美 e购是以 O2O模式为
主体的社区电子商务营
销平台，拥有强大的运营
团队、成熟的高端社区资
源及楼宇资源，并在线下
成立了8家以线上销售为
主，线下作为展示和前置
仓的便利店，凭借其领先
的服务模式和丰富的行
业资源，唯美e购成功与
众多知名厂商达成战略
合作，并将优质食材引入
社区，依靠优质商品及贴
心服务，为广大社区业主
提供一站式便民购物体
验，已经发展成为国内乃
至全球具影响力的社区
电子商务运营商。

北京市优质农产品产
销服务站与唯美e购的强
强合作，凭借各自的服务
和资源优势，对促进北京
优质安全农产品展示推介
及解决滞销农产品方面起
到了积极的作用。本次推
广活动在北京市优质农产
品产销服务站的引导下，
坚持市场化运作，以唯美
e购为主体，发挥其旗下
门店和线上电商渠道优
势，建立新型农产品供应

链与营销渠道，以此助推
北京农业品牌口碑不断提
升、北京优质农产品走进
千家万户。

此次活动邀请组织北
京北菜园农业科技发展有
限公司、北京优帝鸽业有
限公司、北京古船食品有
限公司、北京德青源农业
科技股份有限公司、北京
老栗树食品有限公司、北
京云梦园农产品产销专业
合作社、北京龙湾巧嫂果
品产销专业合作社、颐寿
园（北京）蜂产品有限公
司、北京绿山谷芽菜有限
责任公司、北京雄旺果树
种植专业合作社、北京九
龙禽业中心等十几家北京
优质安全农产品企业，携
旗下优质农产品品牌，在
唯美e购5个店面及线上
App和公众号，开展为期
不低于1个月的优惠让利
促销宣传推广活动，活动
期双方共同做好“北京优
农”产品入驻唯美e购门
店的销售及“北京优农”
品牌在唯美e购线上平台
上的创建工作。

此次北京优质安全
农产品展示推介宣传推
广活动是北京市优质农
产品产销服务站 2019年
优质优价项目 ----北
京优质安全农产品展示
推介及滞销农产品应对
系列活动之一，旨在通过
活动的举行来大力推进
“北京优农”农产品品牌
城市形象工作，通过发挥
大型连锁超市的营销和
优质农业生产企业的产
品优势，减少农产品流通
环节、降低农产品流通成
本，满足城乡居民对高品
质农产品消费安全，促进
实现农产品优质优价，增
加京郊农民收入。随着活
动的逐渐深入进行，将有
越来越多的优质安全农产
品企业及大型连锁超市机
构参与其中，一起为促进
北京优质安全农产品宣
传推广而共同努力。

京津沪渝冀供销社将建农产品信息平台

北京8种“当家菜”春节期间平价销售

市 农 优 站 携 手 唯 美 e购
共同打造“北京优农”城市名片


