
“截至2018年底，我国100
头以上的规模化养殖场比例已
经达到61.4%，奶牛平均单产突
破7吨，乳制品和婴幼儿配方乳
粉抽检合格率达到99.5%以上，
三聚氰胺等重点监控违禁添加
物抽检合格率连续 10年保持
100%。”12月6日，在中荷奶业发
展论坛暨中荷奶业发展中心
（SDDDC）六周年年会上，农业
农村部总畜牧师马有祥分享了
这样一组数据。

马有祥指出，“我国奶业能
取得长足进步，离不开国际合
作。目前，我国已与北美、欧洲、
大洋洲等众多奶业发达国家建
立起合作关系，在奶业科技研
究、人才培养、行业交流、产业研
究等方面成果显著。”

合作：互惠双赢

自改革开放以来，我国奶业
发展迅速。从 1978年到 2018
年，人均乳品消费量从1千克增
长至34.3千克；全国奶类总产量
从不足100吨增长至3176.8万

吨，跃居世界第三位。
国人对于乳制品需求增长

迅速，但我国的耕地面积却十分
有限。乳制品行业的发展重点
也从数量扩张转向质量提升。
因此，提高牛奶产量和质量十分
关键。

而荷兰作为一个传统的
农业国家，畜牧业现代化水平
较高，在牧场精细化管理、奶
牛育种、营养饲喂、乳品质量
安全监管等方面积累了丰富
的经验。目前荷兰已有18000
个牧场、160万头奶牛，年产量
1450万吨，其乳品贸易总额占
全球11%。

为了借鉴荷兰奶业先进技
术经验，促进中国奶业发展，提
高奶业产量、安全和质量水平，
2013年11月，中国农业大学、荷
兰瓦赫宁根大学和荷兰皇家菲
仕兰公司共同发起SDDDC。

自中心成立以来，中荷双
方在奶业科技研究和创新、高
层次人才培养、从业人员培
训、荷兰奶业考察、技术中心
（示范牧场）建设等方面展开

深度合作，目前已有11家合作
伙伴。

“中国的牧场结构和规模与
荷兰有着较大差异，我们需要针
对中国的实际情况做出调整，但
大家的目标是一致的。与中国
的大学和企业合作是菲仕兰的
一个长期项目，我们希望扩大业
务范围，将市场份额做大，同时
提高消费者对乳品行业的信
心。”荷兰皇家菲仕兰全球乳业
拓展总监AtzeSchaap说。

利用先进技术提高产量

河南花花牛乳业有限公司
从2016年起加入SDDDC，在前
期合作中，以线上评估、人员培
训、牧场考察等方式为主，自
2019年以来，其合作程度进一步
加深。

花花牛副总裁杨永介绍，
今年7月，他们邀请SDDDC对
牧场进行全面评估，中心主
任、中国农业大学教授李胜利
组织了饲料、繁育、养殖管理
等方面的一系列专家带着风

速仪、温度计、近红外光谱仪
等来到牧场进行测量、分析，
为其指出问题。

“那次评估真令我印象深
刻，改变了我原有的认知。”杨永
回忆，“当我们进到牛棚里，看到
卧床之后，李教授对我说，‘杨永
你跪下试试’。他自己先跪下，
我和十几个场长也相继跪下，无
一例外，大家都觉得卧床太硬
了，邦邦地硬。李教授说，‘这个
卧床不改善，奶牛的单产肯定提
不上去’。”

后来，李教授还通过近红外
光谱仪测量了每一个牛棚中饲
料的蛋白质含量、水分、热量、温
度等信息，把所有的数据汇总在
一起分析。“我们以前很多是凭
感觉，加上一些粗浅的测量，会
忽略很多问题。比如夏季高温
天气，饲料会变味儿，牛就不爱
吃，这样产奶量自然下降。只有
精确控制温度，避免饲料发酵，
才能改善。”杨永说。

评估结束后，针对专家组指
出的问题，花花牛用了两三个月
的时间对牧场进行改造，改造后

每头牛每天的产奶量增长2.7千
克，一年多产近1吨。

种养结合 实现奶业可
持续发展

一直以来，在中国奶业产业
链中，种养脱节、牧场效益低下、
发展滞后等是长期以来的遗留
问题，我国奶业发展面临着诸多
挑战。

李胜利认为，实现奶业的
可持续发展，首先要加强防
疫，中国这些年畜牧业影响消
费的问题都和病有关系，做好
牧场传染病计划、加强防疫至
关重要。

还要实行种养结合的模式，
使优质粗饲料自给自足，减少进
口。他建议，牛和土地按照1：2
进行布局，每养殖1头牛，种植2
亩农作物。“农作物秸秆经过加
工制作成粗饲料，直接供牛食
用，牛产生的粪便又是天然的肥
料。这样可以解决远距离运输
的问题，减少成本。”

（《中国科学报》）

首都食品安全
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本报讯 近日，奈雪的茶
携手36氪研究院在京发布了
《2019新式茶饮消费白皮
书》，显示在整体茶饮市场中
奶茶类饮品销量最大。预计
到今年底茶饮市场将喝出
4000亿元大市场，中国茶饮
市场规模将是咖啡市场规模
的2倍。

据介绍，在传统茶饮空
间被咖啡挤占的关口，2015
年前后，新式茶饮的出现为
茶饮市场带来了另一种可
能。白皮书显示，按“中国茶
饮市场规模=新式茶饮门店
销售额+传统茶叶销售额”测
算，中国茶饮市场的总规模

在 2019年 将 突 破 4000亿
元。按照“中国咖啡市场规
模=咖啡门店销售额+咖啡
豆销售额”测算，中国咖啡市
场的总规模在2019年将接近
2000亿元。

国内茶饮市场正迎来新
一轮高速增长周期。白皮书
调研显示，90后消费者已成
为新式茶饮主流消费人群，
占整体消费者数量的50%。

总体来看，新式茶饮的
女性消费者占到了七成。
67%的消费者常住一线城市
（包括新一线城市），近五成
消费者每月可支配收入在
5000至10000元之间。

中国新式茶饮
市场远超咖啡
喝出四千亿元大市场

本报讯 12月9日，维他奶
国际集团有限公司（以下简称
“ 维 他 奶 ”）发 布 公 告 称 ，
2019-2010财政年度首六个月，
维他奶营收46.84亿港元，同比
增长5%；净利25.56亿港元，同
比增长1%。撇除汇率影响，营
收增加9%，净利增加5%。

从销售区域来看，中国内地
营收增长8%，香港、澳门及出口
营收保持不变；澳洲及新西兰营
收减少6%，新加坡营收增加2%。

对于不同地区的业绩情况，
维他奶在公告中表示，在去年同
期的强劲增长以及市场竞争日
趋激烈的情况下，中国地区上半
年的增长较为温和。香港及澳
洲按当地货币计算的收入与去
年 同 期 相 若 。 澳 洲 在
2018-2019年度出现极端干旱
天气，大幅降低当地大豆供应，
引致材料成本上升、生产受限
制，故向客户供应产品亦大受影
响。新加坡在投资业务扩展之

余继续取得收入增长。
展望2019-2010财政年度

下半年，维他奶在公告中表示，
维他奶的预期业务会持续增长
并同时继续投资于广告及组织
资源管理能力，尽管2019-2010
财政年度在汇率丶经济及气候
变化等方面出现不利情况，加上
市场竞争加剧，但维他奶对长远
增长前景仍充满信心，将更有效
地推出美味丶营养丰富及可持
续性的产品组合。

本报讯 12月10日，全球首
款自有牧场全产业链A2型奶牛
奶粉——君乐宝至臻A2奶粉上
市发布会在石家庄举行。君乐
宝至臻奶粉焕新升级，臻选仅约
30%的A2纯合基因奶牛，并在
全球首家采用自有牧场、自有工
厂的全产业链模式生产A2型奶
牛奶粉，打破了国外品牌对于
A2蛋白奶粉品类的垄断，为中
国妈妈提供更好的选择。

近年来，A2-β酪蛋白是牛
奶蛋白成分研究的一大热点，作
为牛奶中含有的多种β酪蛋白
之一，A2-β酪蛋白因其分子结
构不同，更为亲和人体。目前已

有多个国际品牌推出A2奶粉产
品，但国产奶粉在该领域还是空
白，很多中国家长只能通过海淘
等渠道购买A2奶粉，价格也相
对很高。

作为国产奶粉的代表，此
次君乐宝历经一年多筹备，率
先推出了全球首款自有牧场、
自有工厂全产业链A2型奶牛
奶粉。君乐宝乳业集团副总
裁、奶粉事业部总经理刘森淼
说：“与当年率先打破婴儿奶粉
的虚高价格一样，这次君乐宝
推出国产A2婴儿奶粉的初衷，
还是不再让中国消费者不再为
了一罐奶粉还要不远万里从国

外背回来。”
此前市面上已有的A2型奶

牛奶粉不同，君乐宝至臻A2奶
粉在甄选A2纯合基因奶牛的基
础上，立足本土优势资源，充分
融合君乐宝“全产业链一体化”
经营模式，成为了全球首款自有
牧场、自有工厂全产业链的A2
型奶牛奶粉。

据悉，作为中国婴幼儿奶粉
行业的后来者，君乐宝奶粉自5
年前上市以来就一直作为行业
的“破局者”，君乐宝奶粉销量连
年翻番，已经超过一亿罐，短短
五年就进入国产奶粉第一阵营，
预计今年销量达到7.5万吨。

君乐宝推出全球首款全产业链A2型奶牛奶粉

维他奶上半年营收增长5%


