
12月1日，以“新消费、新势
力、新动能”为主题的2019中国
企业家博鳌论坛——食品发展
大会在海南博鳌举行。在圆桌
会议现场，乳企代表及行业协
会领导就乳业发展趋势展开了
热烈讨论，共享全球资源、坚持
绿色发展，洞察新消费理念等
热议话题成为中国乳企“走出
去”的“中国智慧”。

坚守品质勠力创新

“可以说，目前，中国或者
全球的乳制品行业都处于充分
竞争的阶段。”谈及乳业当前的
发展情况，伊利集团副总裁张
轶鹏表示，中国的乳制品消费
市场是全球潜力最大的市场。
当前，我国人均饮奶量仍不足
世界人均的三分之一，不足亚
洲人均的二分之一。这也是为
什么中国成为众多世界乳企最
为关注的消费市场。

“在伊利集团的企业文化整
个架构当中第一条并不是企业
精神，也不是企业愿景而是‘伊
利即品质’的信条。我们宁可把

自己发展的脚步放慢，也要保证
质量与品质。”张轶鹏说，为了给
消费者提供更好的乳制品，伊利
积极共享全球资源，比如在今
年，伊利收购新西兰第二大乳企
Westland，采用当地优质的奶源，
借鉴其丰富的的乳制品生产技
术，在满足国内消费者需求的同
时，进一步提升了整合全球优质
资源的能力。

与此同时，伊利与国内外
诸多高等学府合作，建有多个
创新研发中心：在中国，伊利建
立了国家认定企业技术中心、
乳品深加工技术国家和地方联
合工程研究中心、全国冷冻饮
品标准化技术委员会秘书处等
多个领先的技术研发和产学研
合作平台;在欧洲，伊利与欧洲
生命科学领域的顶尖学府瓦赫
宁根大学共同打造了“欧洲研
发中心”，现已升级为伊利欧洲
创新中心；在美洲，伊利主导实
施“中美食品智慧谷”；在大洋
洲，伊利建设全球最大的一体
化乳业基地之一——大洋洲乳
业生产基地，并与新西兰林肯
大学签署战略合作协议，成立

大洋洲研发中心。
“如今，从刚降生的婴儿到

老年人伊利都有适合的产品，
我们针对不同的年龄群体创新
了很多产品。品质不仅仅是质
量问题，也包含了企业对消费
者的关注，比如根据大数据的
互联网分析方法洞察消费，了
解不同的消费群体在不同时
期、不同消费时间等，这也为产
品创新提供了生动的依据。”

营养普惠践行绿色发展

对于乳业的长远发展，蒙
牛集团副总裁魏薇认为，转变
“国人不适合饮奶”的观念非常
重要。今年5月底，蒙牛乳业与
北京协和医院、内蒙古农业大
学、中国营养学会、中国保健协
会等机构共同发起成立“健康
中国营养+联盟”，通过这个联
盟加大宣传力度，向公众普及
科学的健康观念，汇聚社会力
量，加大科研投入并力争使研
究成果产业化，同时还设立基
金会，向偏远地区、贫困儿童等
提供帮助。

据了解，2017年3月，蒙牛
率先响应原农业部与中国奶业
协会发起的“中国小康牛奶行
动”，将自2002年以来持续16年
的“蒙牛牛奶助学行动”升级为
“蒙牛营养普惠计划”。2017、
2018年，“蒙牛营养普惠计划”累
计覆盖全国 346所学校，捐赠
1080万盒学生奶，受助学生
63430名。“我们希望可以通过一
点一滴的行动使贫困山区的孩
子们喝上牛奶，同时也培养他们
喝奶的健康意识。”魏薇说。

对于当前乳业存在的问题，
魏薇表示：“中国人均耕地少，环
境污染压力大，虽然是全球第二
大消费市场，但人均饮奶量很
低，在这样的现实条件下，我们
需要在全球配置资源，掌握乳品
的整个供应链，才能够拥有定价
权，提升中国乳制品企业的竞争
力。与此同时，蒙牛积极参与到
国际乳业治理体系中，蒙牛集团
总裁卢敏放当选全球乳业论坛
组织（GDP）首位中方董事代表，
在世界舞台上分享中国智慧，这
对整个中国乳品行业‘走出去’
非常重要。”

“我们希望用一种叫做‘乳
品新国货’定义好产品，产品首
先要有好的品质，然后要有好
的品牌，功能符合消费者的需
要，此外，还要学会与90后等年
轻消费者沟通，让‘乳品新国货
’走出去，同来自全球的乳制品
同台竞争。”魏薇说，为消费者
提供更多更营养产品的同时，
蒙牛也一直非常重视可持续发
展，今年还将可持续发展战略
上升到企业最高发展战略。

对此，中国奶业协会副秘书
长周振峰表示赞同，他说：“奶业
已经走向高质量发展道路，这预
示着奶业的现代化程度越来越
高，全产业链正积极践行绿色发
展理念，探索绿色发展模式，努
力推进奶业发展资源节约和生
态友好。这给奶业，特别是养殖
业，带来不小挑战。希望企业能
加快转型升级，增强产业竞争
力，政府加大政策和资金扶持，
加强技术攻关和模式创新，逐步
完善标准法规，行业协会加强合
作，媒体积极宣传饮奶健康知
识，社会各方共同努力，推动奶
业健康平稳发展。” （新华网）

首都食品安全
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本报讯 回望三季度和刚
刚过去的“双11”电商购物节，
乳品消费就像是中国消费市场
上灵敏的晴雨表，体现出很多
重要的发展趋势。

从京东三季度消费数据
看，伊利等国产乳制品品牌增
速领先，其中伊利液态奶成交
额同比增长44%；伊利成人奶
粉销售额同比增长106.5%，赢
得了更多消费者的关注。在单
品层面，利用京东大数据挖掘
用户特点需求而诞生的C2M
（Customer-to-Manufacturer用
户直连制造）京东定制产品舒
化高钙奶获得消费者热捧，三
季度平均月销量较6月增长达
200%。

三季度恰逢夏季，“夜经
济”在各地风生水起。在线下
实体经济争相加入到夜经济大
军的同时，互联网平台也扮演
着重要角色。京东及相关平台
的数据显示，在夜间消费中，冰
淇淋、酸奶等乳制品都成为消
费者青睐的对象。

作为本地即时性消费零售
平台，京东到家夏季夜间订单
量较去年同期增长达60%。其
中便利店夜间成交额同比增长
40%，销量最高的商品为奶制
品、便利店鲜食及冷饮冰品。

高端商品和功能性乳品的
消费在京东“双11”中增长显
著，利用大促契机进行家庭囤
货的消费者越来越多。例如，
今年伊利金典有机纯牛奶成交

额是去年同期的23倍；欣活中
老年奶粉前两小时销量就达到
去年“双11”全天的销售量；中
老年营养奶粉同比增长277%；
女士高铁高钙奶粉同比增长
268%；儿童成长高钙奶粉同比
增长380%。

低线级市场、新用户也成
为电商购物节中的强劲增量。
整体而言，今年“双11”京东平
台低线级市场整体下单用户数
同比增长超过60%，超70%的
新用户来自低线级市场。历年
数据显示，在电商促销过程中，
一二线城市的消费者已进入品
质消费的软性领域，体现为旅
行、服务、生鲜、饮品等品类的
消费增长。近3年，低线级市
场开始大步追赶一二线城市品
质消费的潮流。

值得注意的是，很多消费
者很早就把商品加入购物车，
等待“双11”的来临；牛奶、洗护、
纸品等日用消费品在大促中日
均下单量较10月增长达3倍以
上……大量的消费数据和行为
分析都表明，无论是“6?18”还
是“双11”都成为消费升级的试
验场。电商促销提供更优惠的
价格、更浓厚的销售氛围，让消
费者尝试更优质的商品、更健
康的生活方式，也使得消费选
择再上一个台阶。高质量乳品
消费正成为反映我国消费升级
的显著特征之一，必将更快地
渗透和成长。

. （《经济日报》）

本报讯 刘志刚 12月3日，
农业农村部、国家发展改革委、
财政部、商务部、中国人民银行、
国家税务总局、中国证券监督管
理委员会、中华全国供销合作总
社联合印发通知，公布第六批
299家农业产业化国家重点龙
头企业名单。陕西红星美羚乳
业股份有限公司榜上有名。

红星美羚全产业链先行
引领民族羊乳品牌发展

红星美羚成长于“奶山羊
之乡”“中国羊乳之都”陕西富
平，是国内最早生产羊奶粉的
企业，专注羊奶粉研究，全产业
链布局，从种草养羊做起，以优
质的奶源及先进的低温锁活工
艺，铸造美羚活性羊奶品质。
企业通过了ISO9001质量管理
体系、乳制品HACCP、GMP认
证和Halal（国际清真食品）认
证。富平羊奶粉被评为“国家
地理标志保护产品”，美羚羊奶
粉获评“生态原产地保护产品”
“陕西省名牌产品”“三同产品”
“质量金奖”“匠心羊奶粉品牌”
等荣誉。

作为国内羊乳企业的先行
者，红星美羚经过多年的羊乳产
业积累，建立覆盖一、二、三产高
度融合的全产业链发展体系。

在一产上，红星美羚自建
自控奶源基地，从种草养羊做
起，打造优质奶源基地。红星
美羚生态循环经济产业园以奶
山羊生态养殖为理念，自种优
质高蛋白饲草，并从新西兰、澳

大利亚等地进口良种奶山羊，
建立科学完善的奶山羊养殖体
系及良种繁育体系，从源头上
确保产品品质，促进产业健康
可持续发展；

美羚羊奶粉以100%纯鲜
羊乳生产，使用更适宜羊奶加
工的低温锁活工艺，保留羊奶
中的天然活性营养成分。据
权威检测，美羚羚恩贝贝、德
瑞兰帝婴幼儿配方羊奶粉中，
天然免疫球蛋白（IgG）含量近
4g/100g。

红星美羚在发展中，一直
走产学研相结合的道路，以科
技引领导产业创新。2018年，
红星美羚羊奶酪及羊乳清粉项
目投产，打破了国产婴幼儿配
方羊奶粉对进口羊乳清粉的高
度依赖，打造国产婴配羊奶粉的
“中国芯片”；在2019年陕西省
科技工作者创新创业大赛以及
中国乳业颁奖盛典中，分别获得
了银奖以及“技术进步奖”。

作为最早起步的羊乳企
业，红星美羚始终身体力行地
推动着行业发展。在品牌建设
上，从产品线布局、品牌营销、
品牌推广等多方面，以市场为
导向，以消费者需求为核心，打
造国产羊奶品牌标杆，同时积
极布局海外市场，打造具有国
际影响力的民族羊乳品牌。在
今年5月，红星美羚代表中国民
族羊乳品牌，先后参加泰国亚
洲国际食品展及印尼国际食品
展，向世界展示中国羊乳品质。

红星美羚以乳扶贫 带动
农户致富增收

在企业自身发展壮大的同
时，红星美羚也积极承担社会
责任，积极响应国家“扶真贫、
真扶贫”的号召，以“托管分红、
带动就业、送羊入户、优价收
奶”四大精准扶贫模式开展产
业扶贫工作，为养殖户提供奶
山羊养殖及饲草加工方面的技
术服务，增强养殖信心，带动农
户致富增收，被中国乳制品工
作协会授予“以乳扶贫优秀企
业”荣誉称号。

在2019年年初，鲜羊奶收
购价暴跌，养殖信心受挫，对奶
山羊养殖业来说造成了非常恶
劣的影响。面对业内出现的这
一难题，作为龙头企业的红星
美羚勇于担当，始终坚持以最
低收奶保护价作为保障，按照
之前与合作奶农约定的价格收
购生鲜羊乳。

此次步入国家级农业产业
化重点龙头企业之列，红星美
羚董事长王宝印表示，红星美
羚将一如既往秉承“做乳品就
是做良心，我们要做让自己孩
子都爱吃可以放心吃的羊乳制
品”的理念，坚守活性羊奶品
质，充分发挥示范带动作用，密
切与农民的利益联结关系，不
断促进农业增效、农民增收，为
陕西省千亿奶山羊全产业链建
设、为全省农业农村经济发展
和乡村振兴战略实施，作出积
极贡献。

高质量乳品带动消费升级 红星美羚被认定为国家级农业产业化重点龙头企业


