
冬季不淡
暖饮成业绩增长点

过去，夏季销量决定了饮料
企业全年的销售格局，“冬天是
淡季”成为业内常识。但在消费
市场持续升级的影响下，一些头
部饮料企业借助中国传统的养
生理念推出多款暖饮产品，借助
迅猛发展的便利店渠道成功开
拓了市场。因此暖饮也成为饮
料市场一个越来越重要的业绩
增长点。

随着冷空气来袭，北京全
家店内热饮类商品销售显著增
长。热饮品类除了湃客咖啡，
还有可以加热罐装咖啡、茶饮、
椰汁等，个别门店还配备了星
巴克咖啡暖箱。据北京全家负
责人介绍，由于上周天气降温，
北京全家的热饮同比销售约提

升 35%，预计还将持续增长。
据悉，7-11便利店热饮柜为冷
热可切换设备，目前已经将整
体货柜全部上架为热饮，缩小
酸奶、液态奶等冷藏乳制品类
的陈列。“整个热饮和热食的销
量大幅提升，7-11北京使用大
型热饮柜销售热饮，目前有近
40个单品，北京地区 280多家
店铺平均每日每家店的热饮销
售额约500元。”7-11相关负责
人表示。

另据便利蜂相关人士介绍，
暖饮柜可通过外在加热，使饮料
维持在45℃至65℃左右，且饮品
本身的状态和营养成分不会发
生变化。记者在北京多家便利
蜂门店发现，暖饮柜已被布置到
更显眼的位置，店内陈列也明显
做了改动，一些碳酸饮料、乳制
品被“请”出了冷柜，摆在了常温
货架上。

突出展示暖饮
加大暖饮商品订货量

在东城区的一家便利蜂门
店，暖饮柜被摆在了门口处，而
同样位置上个月摆放的还是一
台冷饮柜。店员介绍，国庆期
间，公司系统下达了陈列调整的
指令，要求突出展示暖饮柜，同
时也加大了暖饮商品的订货力
度。据目测，一个暖饮柜大约有
25个单品，其中既有芝麻核桃
露、红豆薏米露、冰糖雪梨等中
式饮品，也有灌装和瓶装咖啡。
据店员介绍，近期销售比较好的
是蜂蜜柚子茶、冰糖雪梨和芝麻
核桃露这几个商品。很多上班
族购买午餐时会顺便购买一款
暖饮配餐。另外，由于近期夜间
温度较低，晚上也是暖饮的另一
个购买高峰。

从便利蜂总部获悉，该公司
近期确实对华北地区门店的商
品结构和陈列做出了一些调整，
属于秋冬换季的常规动作。据
了解，便利蜂全部门店的运营都
是由系统根据各种内外部数据
进行管理，此次要求门店上线暖
饮柜，是系统模型根据天气情况
做出的决策。

应季调整
气温变化与销售高度相关

根据数据分析显示，气温的周
期性变化和便利店的商品销售呈
现高度正相关。由于近期华北地
区明显降温，昼夜温差较大，因此
系统增加了该地区暖饮的订货量，
同时用面包等常温食品逐渐替代
了沙拉、凉面等冷食的订货量。

7-11便利店里提供了可供
加热的面类和便当，消费者可以

在店铺的微波炉加热后食用，就
连三明治也悄然换成了可以加
热后食用的“秋冬款”。“夏季的
三明治一般不建议加热，比如里
面的生菜等蔬菜，有些加热后不
好吃。所以加热和不加热的商
品，里面夹的东西不一样。随着
气温的降低，还会有更多加热类
食品陆续上市，比如凉面卖得少
了，增加了可加热的各类拌面。”
7-11相关负责人介绍。

业内人士表示，便利店要在
每年的春夏、秋冬两季对门店整
体商品陈列布局进行大的调
整。调整的原则就是把应季的、
对销售贡献非常突出的品类调
整到例如入口、第一主通道、端
架等等最佳陈列位置，把过季商
品品类，调整到相对较差的陈列
位置，应对天气变化全面提高零
售额已经成为便利店业态管理
者的必修课。 （《北京青年报》）

首都食品安全

06 市场观察
2019年10月18日 星期五 责编星期五 责编：：凌应敏 版式凌应敏 版式：：纪磊纪磊 E-mailE-mail：：tougao_cfs365@163.com

冷空气来袭 便利店“暖饮”日销涨一成
伴随新一轮冷空气来袭，北方多地冬意渐浓。随着天气的剧烈变化，消费市场也开始了应季调整。据了解，便利蜂、

7-11、全家等便利店都已推出暖饮类商品，特别是便利蜂大面积推广一周以来，日销量正以10%的速度持续增长。

本报讯 据商务部监
测，上周（10月7日至13
日）全国食用农产品市场
价格比前一周上涨3.9%，
生产资料市场价格比前
一周下降0.1%。

食用农产品市场：30
种蔬菜平均批发价格为
每公斤3.92元，比前一周
下降0.3%，其中菜花、菠
菜、韭菜价格分别下降
6.5%、5.5%和3.4%。6种
水果平均批发价格为每
公斤6.52元，下降2.2%，

其中苹果、梨、柑橘、香
蕉、葡萄价格分别下降
6.1%、2.2%、2.1%、1.4%和
0.7%，西 瓜 价 格 上 涨
5.1%。肉类批发价格有
涨有跌，其中猪肉价格为
每公斤42.46元，比前一
周上涨14.8%，但近几日
涨幅有所回落；牛肉价格
为每公斤64.84元，与前
一周持平；羊肉价格为每
公 斤 61.51元 ，下 降
0.1%。禽产品批发价格
小幅波动，其中鸡蛋价格

为每公斤11元，下降2%；
白条鸡价格为每公斤
19.19元，上涨0.7%。水
产品批发价格小幅回落，
其中草鱼、大黄鱼、鲢鱼
价格分别下降1.4%、1%
和0.4%。粮食批发价格
总体平稳，其中大米价格
上涨0.2%，面粉价格与前
一周持平。食用油批发
价格不同幅度回落，其中
花生油、豆油、菜籽油价
格分别下降0.6%、0.5%和
0.3%。

本报讯 国家统计局
北京调查总队近日发布
的数据显示，9月份，北京
市居民消费价格总水平
同比上涨2.4%。这一涨
幅低于前一天国家统计
局公布的全国CPI。今年
前9个月平均，北京市居
民消费价格总水平比去
年同期上涨2.1%。

9月食品价格环比上
涨1.2%。食品价格是拉
动上月北京消费价格上
涨的最主要因素。与去
年9月份相比，上个月北
京食品价格上涨3.5%，涨
幅比8月回落1.1个百分
点，影响CPI上涨0.54个
百分点。其中，猪肉价格
上涨54.4%，涨幅比8月
扩大16.7个百分点，影响
CPI上涨0.63个百分点。

上个月，北京鸡肉、牛肉、
羊肉和鸡蛋价格分别上
涨14.9%、14.3%、13.9%和
6.4%，涨幅分别比8月扩
大4.1个、5.1个、4.0个和
3.4个百分点，共影响CPI
上涨0.21个百分点。上
月鲜瓜果价格上涨3.1%，
涨幅比8月回落15.0个百
分 点 ；鲜 菜 价 格 下 降
25.0%，降幅比 8月扩大
11.8个百分点。

与今年8月份相比，
上个月北京市居民消费
价格总水平环比上涨
0.1%，其中食品价格上涨
1.2%。受市场供应趋紧
加之节日和开学季影响，
上个月猪肉价格较8月份
再上涨18.6%。在节日因
素和消费替代效应影响
下，上个月畜肉副产品价

格也上涨明显，较8月份
涨幅超过 10%。鸡蛋、
鸡肉、牛肉、羊肉和水产
品价格也均有不同幅度
上涨。目前，北京市场
上鲜菜和鲜瓜果供应充
足，价格均较8月份有明
显下降，降幅分别达到
6.9%和5.8%。

交通通信等三类价
格同比下降。上个月北
京非食品价格同比上涨
2.2%，影响CPI上涨1.83
个百分点。其中，医疗
保健、其他用品和服务、
衣着和居住等四类价格
均比去年同期有所上
涨，医疗保健涨幅达到
14.6%。交通和通信、生
活用品及服务、教育文
化和娱乐等三类价格则
同比下降。

商务部：上周食用农产品价格有所上涨

上月北京鲜菜瓜果价格环比明显下降


