
今年是中华人民共和国成立70周年，为庆祝新中国成立70周年，充分展
示共和国70年来的伟大历程和宝贵经验，生动反映党的十八大以来的历史性
变革和成就，着重彰显我国食品工业发展的日新月异和突飞猛进，本刊推出
“壮丽70年、奋进新时代”专栏，在北京区域对行业社团领导，食品企业、餐饮
企业负责人和对饮食产业做出卓越贡献的人士进行专访。

近日，北京一轻食品集团有限公司（以下简称“一轻食品集团”）总经理李
奇接受本刊专访，讲述了一轻食品集团作为国有品牌食品企业在品牌传承、食
品安全管理体系、产品创新、市场拓展、社会责任等方面所做的工作。

用工匠精神打造百年老字号品牌

一轻食品集团拥有113年历
史的“义利”和83年历史的“北
冰洋”两个老百姓熟知的老字号
品牌。李奇认为，任何让百姓认
知、认可、认同的，传承下来的优
秀品牌都有它的独特优势，品质
优先是关键，因为只有好的品质
才能被消费者接受，才能赢得好
的口碑。另外，还要关心消费者
的需求，关注品牌的生存环境，
正是因为我们不断听取消费者
对品牌和产品的意见，我们的企
业才得以持续发展。

“北冰洋”公司的前身可以
追溯到1936年的北平制冰厂，曾
经，北冰洋汽水在京城可谓风头
无两，其冷食、饮料占据北京市
场半壁江山，罐头产品远销国
外，是北方食品工业龙头企业。
北冰洋和百事可乐合资后北冰
洋汽水逐渐被雪藏，并在1997年
逐渐淡出。

2007年，经过漫长而艰辛的
谈判，北冰洋终于被收回，并约
定2011年后北冰洋饮料彻底解
冻回归。2011年11月北冰洋汽
水这一让北京消费者难以忘怀
的味道食品正式上市，得到社会
各界的鼎力支持和广大市民的
关注与青睐，并在创新的厂商合
作模式下实现了快速发展。北
京的大街小巷、胡同里、报刊亭、
餐饮店内到处摆的是北冰洋，这
鲜香冰爽的果汁汽水儿已俨然
成了北京特产的标志之一。

北京义利食品公司是著名
的中华老字号企业，享有“面包
王”的美誉。历经百余年经久不
衰，其拳头产品“大果子面包”至
今仍深受消费者喜爱，这一切源
于一代又一代义利人对传统工
艺的坚守与传承。“为保持大果
子面包味道好、营养健康，‘义利
’始终坚持传统的发酵工艺。虽
然传统发酵工艺费时、费力、投
入大，但是口味好、营养好、更健
康，所以我们一直在坚持。”李奇
强调，我们不仅在传承老的技术
工艺，也要顺应消费新趋势，已
研制出元气棒、蜜糖吐司等一系
列新产品，现有的包装面包品种
已达到几十种，中西糕点二百多
种，让老字号企业在新时代焕发

新动能。
“食品安全是近年来国家和

行业以及消费者都非常关心、关
注、关切的重要话题。”李奇说，
食品安全是民生工程、民心工
程，对于食品安全治理问题，从
长远的角度来说，还是要加强对
从业人员的思想教育，提高从业
者的道德和良知，同时，企业也
要增强对食品安全保障体系的
建设。一轻食品集团在食品安
全管控过程中投入了大量的人
力、物力、财力，单是检测设备
方面投资就接近800万，对生产
加工、物流运输等环节会不定
期、不定时的抽查，尤其是对原
料的把控，公司制定了一系列
严格标准，不仅要确保原料安
全，还要追求绿色、健康、纯真，
例如，北冰洋汽水的原材料多
是选用万州红桔。新的北冰洋
将旧配方中的添加剂全部换成
天然成分，努力做到优质的原
料，不变的味道。

从传统生产到智能制造，近
年来，北京一轻食品集团公司在
坚守传统的基础上持续改革创
新，让老字号在新时代焕发新生
机，企业整体呈现高质量发展态
势。经过近8年的发展，“北冰
洋”已经再次打开了市场。百年
品牌产品、国潮网红产品同台共
舞，今年夏季，为迎接消费高峰
的到来，“北冰洋”继去年推出塑
料瓶包装汽水和核花恋蛋白饮
料后，今年继续在包装设计及新
品研发上下功夫。比如，推出造
型更具时尚感的 Sleek罐装汽
水；与北京玉渊潭公园合作推出
定制款汽水“小樱”，与景山公园
合作推出“牡丹”专版汽水，打造
新的IP产品。

李奇指出，一轻食品集团已
开始全国布局，向国际化进军，
自义利北冰洋(安徽)有限公司正
式投产至今，“北冰洋”不仅热销
全国，还远销美国、澳大利亚、法
国等12个国家和地区。未来北
冰洋将借助马鞍山生产基地，打
开长江三角洲地区的市场，并准
备在川渝地区、珠三角地区投资
建设生产基地，满足各地消费者
的需求。

“为解决市场营销活动中各
链条信息不对称问题，全面提升
销售效率，我们组建了专业信息
技术开发团队，全力打造以厂商
为特色的全供应链数字营销平
台。”李奇介绍说，经过半年的努
力，完成了以品牌商为中心的、
具有自有知识产权的F2J、F2B、
F2C全供应链数字营销平台的
开发和上线实施，并获得了国家
知识产权局颁发的软件著作权
证书。

谈到社会责任，李奇表示，
为方便百姓生活，从2011年开
始，“义利”开始尝试做直营店，
并且不断对店面进行升级改造，
通过引进肉类食品、蔬菜、生鲜
等产品，一改往日以自有产品销
售为主的经营理念，产品内容更
丰富，消费者采购更便捷。目前
在北京已有150家直营店，未来

的目标是：北京地区一至三公里
范围内让直营店无缝分布，推动
形成“一刻钟社区服务圈”。

同时，一轻食品集团深入原
料产地，实地考察，直接采购，与
新疆和田县拉斯奎镇、和田县巴
格其镇建立了良好的对口扶贫
协作地区农业特色产品采购合
作关系，共同致力于探索产业帮
扶模式。通过采购和田地区生
产的优质核桃仁、葡萄干作为大
果子面包的主要原料，实现资源
互补，促进和田贫困县优势农业
资源向规模化发展，提高农产品
附加值。据介绍，2018年以来，
专项采购核桃仁150吨、葡萄干
200吨，合计采购金额 560万
元。2019年计划采购数量及金

额均不低于2018年同期总量。
在谈到品牌价值时，李奇认

为，品牌是一个企业良性发展的
结果，是一个企业的价值呈现，
是一个企业的文化符号，是一个
企业的性格诠释。不同时期，品
牌的内涵有不同时期的表达，企
业未来发展不能透支品牌，在发
展过程中，企业要知道应该淘汰
和创立的产品。要尊重品牌历
史、尊重市场规律、尊重消费者
需求，从品牌传承和营销角度考
量，使我们品牌更加接近、亲近
消费者，增加对消费者的洞察能
力、理解能力、沟通能力、价值共
享能力。

李奇指出，100多年来，义利
为民族食品工业和经济发展做
出了许多贡献，实现了国内首个
巧克力、面包、酥糖工业化，并创
新推出果子面包、维生素面包、

威化巧克力、酥糖等一批经典产
品，也获得了诸多殊荣:1915年，
荣获巴拿马国际博览会金奖；
1937年，再获上海国际展览会金
奖；1988年，义利被评为“优秀食
品老字号”；“义利”牌巧克力、糖
果（酸三色、黄油球）、面包被评
为“北京市首批名牌产品”，“义
利”商标被评为“北京市著名商
标”。2006年，义利被商务部评
为首批“中华老字号”。义利大
果子面包、维生素面包几十年畅
销不衰，是国内面包类单品销售
第一。公司还先后成立了商业
连锁公司、文化发展公司、熟食
连锁公司，从各方面发展推广老
字号品牌和产品。

一轻食品人就是要用工匠
精神打造好百年老字号品牌、维
护好百年老字号品牌、传承好百
年老字号品牌。

——访北京一轻食品集团有限公司总经理李奇
□ 沈子君 本报记者李国梁

首都食品安全

04
2019年9月27日 星期五 责编：张乔生 版式：纪磊 E-mail：tougao_cfs365@163.com

李奇简介：

高级职业经理人，现任北京一轻食品集团有限公司总
经理、北京市政协委员、北京民建市委委员、北京市老字号
协会副会长、曾任北京市丰台区人大常委会委员，十二届
全国政协委员，面包国家标准的起草者。曾荣获北京市优
秀创业企业家、全国轻工行业劳动模范等称号。

他是“义利”、“北冰洋”两个老字号品牌的带头人，在
他的带领下，一轻食品集团近年的产值以高于20%的速度
增长，义利北冰洋又重新焕发了活力。在做好主业的同
时，一轻食品开始打造商业旗舰连锁店、努力培育文化产
业和食品交易服务等新兴产业，使得一轻食品集团朝着科
工贸一体化发展。未来北京一轻食品集团还致力于建造
智能工厂，绿色工厂，文化工厂，在为首都市民提供放心产
品的同时，给市民提供休闲娱乐的舒心场所。

北冰洋生产车间 义利面包生产车间

北京一轻食品集团有限公司总经理李奇接受本刊专访


