
中国方便面市场今年回暖增速，方
便面行业几家上市企业近日接连发布
上半年业绩增长。其中，康师傅上半年
营收为304.95亿元，方便面营收增长
3.68%；统一上半年营收114.7亿元，方
便面业务收益42.68亿元，较去年同期
增长2.8%；日清食品期内收入为14.98
亿港元，净利润同比大增41.1%。

尼尔森数据显示，2019年上半年，
中国方便面市场整体销量同比增长
1.4%，销售额同比增加7.5%。在全球经
济不确定性以及贸易摩擦不断升级的
背景下，康师傅、今麦郎等企业已经展
开全球市场战略布局，以更高质量创新
继续推动方便面产业升级发展。

产业合力创新
面面俱到满足消费者多元化需求

消费者需求多元化已经成为当代
消费的主流特征。在方便面市场，由于
消费层级的划分，市场呈现出相对“碎
片化”和多样细致化，以产品为核心的
品质、健康、营养、美味、口味多样等特
征越来越被消费者看重。方便面企业
必须基于消费需求，展开以方便面为核
心的高质量创新，通过赢取消费者的好
感度来攻占市场。

作为中国方便面行业的龙头企业，
康师傅集团在产品工艺、口味、营养等
方面同步发力，以多规格、多口味产品
迎合吸引年轻家庭。无论是以高汤和
天然蔬菜为亮点的营养“鲜蔬面”，还是
运用全新升级工艺以及低温真空滚揉
锁鲜技术的制作的超高端面“Express速

达面馆”，康师傅都凭借创新高品质得
到了众多消费者的青睐。

行业的另一巨头统一，以消费者需
求及满意度为最高指标，不断研发美味
产品。继“台式半筋半肉牛肉面”后，推
出主打酸爽和麻辣的“御品老坛酸菜牛
肉面”和“川式销魂麻辣牛肉面”新口
味，为享受生活品质的高端消费人群提
供更丰富的选择。统一还专注于开发
各地最具代表性的“香拌一城”，正式切
入凉皮新品类，推出“酸辣凉皮”“麻将
凉皮”两种口味，以丰富多样的美味成
为消费者喜爱的方便品牌之一。

如何让方便面拥有“家”的味道，是
今麦郎“分化”式创新的重要方向。
2018年9月，今麦郎正式发布用董事长
范现国名字命名的老范家速食面馆面，
凭借中国传统蒸煮工艺的创新，攻克了
31项技术难关，最大程度保留中国传统
面条的软弹与营养,让人随时随地品尝
到面馆现做的味道。

今麦郎看到了面条的潜力，白象食
品则发现了汤的闪光点，利用“汤好喝”
向人们重新定义一碗好面。经过甄选
高品质食材上等鲜料，六道匠心工序，
慢熬6小时，采取科学的三段提取工艺，
保证厨师熬汤的原汁原味和营养的不
流失，解决了普遍认为泡面汤过油、过
咸、过辣的问题，依靠“大骨面”开创了
骨汤类营养方便面市场的先河。

洞察用户需求
品牌转型升级年轻化迎合新世代

在这个互联网营销时代，品牌的创

新营销在市场发展中发挥着极为重要的作
用。数据显示，中国的Z世代人群人数已
达1.49亿，拥有世界上最庞大Z人群。《Z世
代消费力白皮书》预测，到2020年，Z世代
将占据整体消费力的40%，他们正成为当
下的消费担当。由此，如何抓住Z世代的
注意力，成为方便面企业在新消费环境下
实现增长的关键。

作为在互联网数字化环境中成长的一
代，网络几乎贯穿Z世代的行为生活。由
此，近年来各大方便面企业在铺展线下市
场的同时，也加大了线上的营销与宣传。
《2019淘宝吃货大数据报告》统计，速食方
便面的消费人数和购买力首次跻身线上食
品细分品类的前五名。

基于信息碎片化、媒介多元化、用户分
散化的时代背景，各大方便面企业纷纷通过
多媒体、多元化营销增加品牌曝光度，提升
品牌活力。而与大IP跨界合作，就是较受消
费者欢迎，也是很多品牌热衷的一种方式。

如康师傅，通过与《功夫熊猫》《斗罗大
陆》等IP联动，让品牌年轻魅力值直线上
升；统一“老坛酸菜牛肉面”与中国国内原
创动漫合作推出联名动漫款包装，吸引了

大批年轻族群关注，成为新的“统一老坛”
爱好者；日清食品旗下拉王品牌，携手腾
讯手机游戏《侍魂：胧月传说》，以更加和
风、更加贴合二次元，满足了当下年轻人
对日式审美的幻想，为品牌赋予个性美与
活力。

除IP外，企业也在不断拓展新的营
销方式，来创造多元消费场景。康师傅便
选择了与亲子综艺《带我去远方》合作，并
结合线下的全家体验店，灵活运用微博抖
音等网红社交媒体，圈粉都市时尚消费群
体；“汤达人”则从音今年8月，《食品品牌
竞争力评价体系》报告显示，在方便面品
牌影响力排行榜中，排名第一第二的分别
是康师傅和统一。今麦郎、汤达人、白象、
日清也纷纷上榜。

实践证明，中国方便面市场的持续回
暖，是康师傅、统一、今麦郎、白象、日清等
方便面企业坚定不移走创新之路的结
果。在消费日趋多元化、细分化，竞争愈
加激烈的环境下，不断地创新升级已然是
企业生存发展的根本途径。方便面市场
要达到新的高度，需要以更加高质量的创
新来刺激发展。 （中国经济网）
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高质量创新提速方便面产业转型升级高质量创新提速方便面产业转型升级
多家企业上半年业绩增长

本报讯据全国糖酒会组委会消息，8
月28日，第102届全国糖酒商品交易会
招商启动会在位于成都市的中国西部国
际博览城召开。会上宣布，第102届全
国糖酒商品交易会将于 2020年 3月
26-28日在中国西部国际博览城举办。

第102届全国糖酒会总展览面积
21万㎡，将设置食品饮料、传统酒类、
葡萄酒及国际烈酒、调味品及配料、食
品机械、食品包装等六大展区及九个细
分品类特色专区。

全国糖酒会组委会方面表示，今年
3月，第100届全国糖酒会在西博城成

功举行，超过4000家的企业的数万款
产品参展，来自40多个国家和地区厂
商参展，累计入场人次突破40万。展
览品质和展览效果受到了业界的一致
好评。今年10月24-26日，第101届全
国糖酒会将在天津梅江会展中心举
行。明年，第102届全国糖酒会将进一
步与时俱进、开拓创新，聚合业内资源，
进一步增强全国糖酒会的功能性和影
响力，让行业厂商、渠道采购商、投资机
构、服务机构、专家学者、媒体人士等，
能够在全国糖酒会上获得更好的体验
和更多的收获。

本报讯 崔岚 9月11日，以传统老
北京铜锅涮肉扬名的东来顺联手网红
奶茶品牌“喜茶”推出系列新品。其中，
东来顺新品“芝芝波波驴打滚”，将喜茶
的特色芝士与东来顺传统京味小吃相
融合，细腻浓醇的芝士，饱满Q弹的黑
糖波波，搭配老北京驴打滚，缔造全新
的味觉体验。喜茶推出的“厚厚麻酱
包”，以独创软面团做成层层起酥状，将
正宗老北京麻酱与浓醇黑糖相结合，吃
起来蓬松有料、口感丰富。

据悉，目前，“芝芝波波驴打滚”在

东来顺北京、上海各直营门店隆重上
市，“厚厚麻酱包”则在喜茶热麦北京门
店发售。

东来顺始建于1903年，是中华老字
号餐饮品牌，代表着老北京传统的“京
味儿”。近年来，东来顺一直在不断地
探索和拓展北京传统饮食文化边界，用
更加年轻开放的态度，力图给老北京吃
食儿带来全新的生命和活力。而此次
遇上喜茶“灵感寻味计划”到达北京站，
两个富有创造力的品牌一拍即合，完成
了神奇跨界混搭。

东来顺携手喜茶打造新派“京味儿”

第102届全国糖酒会将于明年3月举办


